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¢, Que son SEM, PPCy SEO?

PPC: publicidad de pago por clic

Trafico de calidad con coste por clic
No solo en la Red de Busqueda de Google
= Red de Display de Google
= Aplicaciones moviles
= YouTube
Resultados medibles en pocas horas
Control absoluto sobre el alcance geografico y el presupuesto
Sin ataduras ni compromisos: podemos hacer campaias para todo el ano,
solo para navidad, o una oferta de algunas horas

SEM: Search Engine Marketing
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¢, Que son SEM, PPCy SEO?

SEO: Search Engine Optimization

e Trafico de calidad sin coste por clic
(no sin coste porque hay que pagar ese servicio)
e Ejercicio de constancia y calidad con multiples factores técnicos

Arquitectura del sitio
Contenidos

Investigacion de palabras clave
Meta Tags

Microformatos

e Web Performance Optimization (optimizar velocidad de carga)
 Nadie puede asegurar resultados ni posiciones
* No sabemos cuando tendremos resultados

C .E CARM f ##tallereSCECARM oot oo |‘h“teogm e s n

cecarm.com

Web Optimizada para SEO abarata PPC
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slnvierto en PPC o en SEO?

 Plazo: Con PPC podemos estar en las primeras posiciones en
pocas horas. El SEO necesita algunos meses (imposible
predecir).

 NuUumero de palabras: SEO muy dificil posicionarlas todas; con
PPC podemos posicionar todas las que gueramos (podemos
Invertir en SEO para unas pocas palabras y complementar con
PPC para el resto).

« Control del mensaje: PPC tu eliges el mensaje y la pagina a la
que llega el potencial cliente; en SEO lo elige Google.

 Rentabilidad: En términos generales el SEO es mas rentable,
pero los resultados se recogen a mas largo plazo que el PPC.

Es bueno combinar PPC y SEO mientras el SEO da su fruto
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SEO On Page como forma de
mejorar el ROl de PPC

* Nivel de calidad: estimacion de la relevancia de los
anuncios, palabras clave y pagina de destino para la persona
gue ve su anuncio. Al aumentar el nivel de calidad
generalmente se reducen los costes y mejoran las posiciones
de los anuncios:

 Optimizacion SEO On Page: title, palabras clave en texto,
etiquetas ALT, etiquetas H, URL amigable, tiempo de

carga (visto anteriormente) v @vanzac) %
« Mejorar la experiencia 7 Palabra dave.
7P - L1 ;Se publican los anuncios en este momento?
de la pagina de destino :
pag 4 D

(ver siguiente)
i Nivel de calidad - Mas informacién
= Reloranda del anuncl. Superior o la media

Experiencia de I3 pagina de desfino: Superior a la

- media
O Vista previa y diagndstico de anuncios
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Landing Pages

Contenido pertinente, util y original
* Relevante para texto y palabras clave del anuncio
= Contenido util para el anuncio y original/exclusivo

e Transparencia y confianza: contacto localizable, motivo de
peticion de datos, informacion de la empresa visible

 Facilidad de navegacion
= [nformacion facilmente localizable. Ofrecer informacion
adicional del producto
= Proceso de compra facil y sencillo
= No ventanas emergentes u otros elementos molestos
= Prioridad de contenido para ayudar a los clientes

 Reducir tiempo de carga de la pagina (cualquier dispositivo)
* Optimice para moviles su sitio web

A veces se crean paginas especificas para la campaiia
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Redes publicitarias de
Google
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Red de Busqueda

 Busqueda de Google

Para elegir otras redes, modifique el tipo de campafia més arriba o cree una camparia nueva

+" Red de bisqueda de Google 7
Incluir partners de bisqueda

* Partners de Busqueda: Incluidos en las campaiias de la Red
de Busqueda de forma predeterminada. éIncluir o no?
« Sitios web relacionados con las busquedas y las
aplicaciones, incluidos Busqueda de Google y Google Play
e Otros sitios web de Google: Shopping, Maps...
« Sitios web de busqueda que se asocian con Google como
partners que pueden mostrar anuncms

e g - |

cle)JcArM W salloresCECARM iz ”

cecarm.com



Red de Busqueda _

CAMISETA RUNNING L Qq

e Google Shopping T
e Google Merchant Center + Google AdWords ' :f ‘. ' ?

* No en todos los paises: BEOET e B B
https://support.google.com/merchants/answer/188493%hl=es

e Solo productos, no servicios (taxonomia de productos)
 Feed de datos: archivo que contiene toda la informacion
sobre los productos:

e Subida manual formato texto (.txt) o XML (.xml).

 Enlace mediante modulos/extensiones del CMS:
Prestashop, Joomla, WooCommerce...

e API de Google: Google Content API for Shopping se
ha disenado especialmente para aquellos
desarrolladores que quieran integrar aplicaciones
con Google Shopping

o Atributos del feed de datos obligatorios +
recomendados
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Red Display

o Concepto “Inventario”: mas de 1 millén de sitios web,
videos y aplicaciones en los que pueden aparecer sus
anuncios:

o Sitios de editores de Google AdSense, como AdSense para
dominios y AdSense para errores

e Sitios de editores de DoubleClick Ad Exchange

o Sitios de Google, como Google Finance, Gmail, Blogger,
Google Maps y YouTube (no se incluye la Busqueda de
Google)

e Publicidad en Apps

 La otra cara de la moneda: Google Adsense (obtener ingresos
poniendo anuncios en tu sitio web).

Filtros: competencia...
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Red Display

« Especial mencion de Remarketing y Remarketing Dinamicaq :
Cookies
 Remarketing estandar: permite mostrar anuncios a los
visitantes anteriores mientras navegan por los sitios web
de la Red de Display y utilizan aplicaciones de dicha red.
 Remarketing dinAmico: permite mostrar anuncios
dinamicos a los visitantes anteriores con los productos y
los servicios que han visto en su sitio web mientras
navegan por los sitios web de la Red de Display y utilizan
aplicaciones de dicha red.
i ¥y
o~ > - =
La gente visita su Se afaden visitantes a Muéstreles sus anuncios

sitio web sus listas de remarketing. mientras navegan por
internet.

Codigo de remarketing desde el principio
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Alternativas
publicitarias
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AdRoll y Criteo: requisitos entrada

« ADROLL CRITEO

* Publicidad para todos los « Modelo CPC de cara al
niveles del embudo de usuario aungque compra
marketing en Facebook ubicaciones via ad exchange

 Modelo de precio a CPC de en modelo CPM y
cara al usuario aunque directamente a publishers

compra ubicaciones via ad ¢ Remarketing dinamico
exchange en modelo CPMy <« No permite limitar el nimero
directamente a publishers de impactos por usuario
e ¢lnversion minima 25%/dia? (muy cansino)
 Minimo 50.000 usuarios e Minimo 30.000 usuarios
» Retargeting Facebook: http://www.criteo.com/es/demo/
. Registrarnos en AdRoll https://www. adroII com/es ES/pricing
. Colocar el SmartPixel B m—n
. Campafa Facebook (1 por pais)

. Seleccionar “Retargeting in News
Feed”
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Tradedoubler: Marketing Afiliacion

e Anunciantes:
Como ayudamos a que los anunciantes tengan éxito

Tradedoubler tiene una amplia cartera de soluciones de Marketing de Resultados que permite a los anunciantes crecer, medir y traquear el retorno de inversion

en marketing digital.

Por qué trabajar con Tradedoubler

El marketing digital es un ecosistema complejo, fragmentado y confuso que comprende varias estrategias incluidas PPC, Contenido, Email, Comparadores, Display
y campanas de Marketing de Afiliacion entre otras. En los ultimos 18 anos, TradeDoubler ha desarrollado las herramientas, la tecnologia y la experiencia para

guiarte a traves de esta complejidad y ayudarte a optimizar y enfocar tu marketing digital para conseguir el mejor ROI posible.

e Publishers
Cémo podemos ayudarte a monetizar tu pagina web

Tradedoubler pone al alcance de tus afiliades una tecnologia lider en soluciones de marketing de afiliacion, TD CONVERT, que permite generar ingresos

adicionales para tus sitios web.

o7 skyscanner
° E.l e m p I O : ¥ Vuelos || k= Hoteles & Alquiler de coches

Inicic = MNoticias de viajes = Afiliacion Skyscanner: Registrarse y activar la cuenta de TradeDoubler

Afiliacion Skyscanner: Registrarse y
activar la cuenta de TradeDoubler
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Bing Ads

e Se puede importar de AdWords. OJO importaciones:
presupuesto, no negativas, idioma, fecha fin en grupo de
anuncios...

b Bing pos &
pted) €3 Necearas un mitons o £ags MINCISAI Pard ue 8 PUBBIUEN TS AMUNCKS. AJTedd un MDY 09 2300 B0t
Tarn
D Campafa: RE Estn man: 010972017 . DA
odas las eampafias F—
u
Glupms deamwcios | Configuracdn  Asuscios  Palsteas cve  Piblcos  Exiemsiones delamnct  Msiorial de camiios  Desensiones
&  Todos 0% slemenios Qrupos Or anUACIos ¥ Y Faos

o @ g @ CTR@ CPC mada @

Codigo de remarketing desde el principio
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PPC en Redes Soclales
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Comparando con las redes de Google
SE COMPLEMENTAN Y DEPENDEN DE LOS OBIJETIVOS
 En general:
 Publicidad en redes sociales: banners, publicidad de
Display
 Google AdWords dispone de:

 Red Display. Objetivo: branding, incrementar la presencia y
la visibilidad de tu producto, colocar los anuncios a la vista del
mayor niumero de usuarios-publico objetivo posible

Orientada a la oferta: para generar atencion e interés

los anuncios deben tener un enfoque comercial
 Red de Busqueda: anuncios de texto que se muestran

al buscar con palabras clave. Objetivo: respuesta directa,
es decir, que el usuario realice una accion (conversion): realizar
una compra, registrarse en un boletin de noticias, solicitar un

presupuesto
Orientada a la demanda, anuncios se muestran a personas interesadas

en un determinado producto o servicio (buscan en Google)
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Facebook Ads e Instagram Ads

« Identifica a tu publico objetivo:
* Publicos principales: demografia, ubicacidon, intereses,
comportamientos...
 Publicos personalizados: una forma de fidelizar a tus
clientes y volver a tener su atencion
 Amplia tu relacion con los clientes existentes
« Desarrollar clientes y prospectos
« Informate sobre tus clientes

Trafico del sitio web
Crea una lista de personas que visitaron tu sitio web o consultaron paginas web
especificas

Actividad en la aplicacion

Interaccion en Facebook |NUEVO
Crea una lista de personas que int D
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Facebook Ads e Instagram Ads Nuevo, solo unos meses

* Publicos similares (Lookalike Audiences): encuentra personas que
comparten rasgos e intereses con tus clientes
= Nuevas perspectivas que se parecen a tus clientes mas valiosos
= Personas que han convertido recientemente
= Personas a la que les gusta tu pagina, visitan tu web, descarga aplicacion

Crear un publico similar

Permite tomar una de estas listas de clientes como

una “semilla” (Ejemplo de listas semilla: personas U U peSonGs e FRG00 QU S DRSS & s s exsteies as
que tienden a convertir online u offline) para crear sers
otra audiencia que se parezca a ella. —

Lugar @ Explorar

Consejo para Instagram: su audiencia total es mas

pequeia que la de Facebook, por ello, empieza QMg 5
con una orientacion amplia y perfecciona con el N

tiempo segln veas la audiencia que mas convierte. P T T T L L e
Ej. comienza con un 5-10% de la audiencia de Ocute apcioes avrcaces « - B
looklike y reduce hasta el 1% a medida que el
sistema aprende. fomacin

Utiliza publicos con similitud 1-2% para ser mas efectivos.
El 1% esta optimizado para la similitud y el 5% para el alcance
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Facebook Ads e Instagram Ads

e Tipo de compra:

 Alcance o frecuencia: para publicos >200.000 personas. |
Se paga por CPM.

« TRP: se basa en el Target Rating Points* verificados por
Nielsen. Se factura cuando las impresiones se entregan al
publico objetivo. No esta disponible en todos los paises.

Predictibilidad

* Subasta: segun la puj a} Flexibilidad
Nombre de la camparia Escribe un nombre para Iz

Tipo de compra | « Subasta

Alcance y frecuencia
Chietivo de la camnaria E Thrsen elenlare =

*El Target (Television Rating Point) (TRP) mide los puntos de rating comprados sobre el componente estimado de un publico objetivo (target) dentro del

grueso de la audiencia. Similar a los GRP es medido como la suma de los ratings alcanzados por una publicidad, en un medio vehiculo especifico,
generalmente television, dentro del publico objetivo (target).
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Facebook Ads e Instagram Ads
e Muy importante el objetivo de la campana:

R
Generar interés, demanda vy intencidén de compra de
productos, servicios o promociones, tanto en linea como w
en la tienda
+ Trafico

+ Engagement
- T . * Instalacion de apps
¢, Cual es tu objetivo de marketing? + Clientes potenciales

* Reproduccion de video Anima a las personas a realizar transacciones en tu

negocio
+ Conversiones de leads
+ Ventas
+ Visitas a la tienda

Reconocimiento Consideracion Conversion

Reconocimiento de marca Trafico Conversiones

Alcance Interaccion Ventas del catalogo de productos

Instalaciones de la aplicacion Visitas en el negocio
Q Generacion lientes potencial
Reproducciones de video
-
C>
Generacién de clientes potenciales Generacion de clientes potenciales
Recoplla informacién de clientes potenclales de personas interesadas en tu
negocio.
. - - - - - - - Crear prueba A/B: Usa esta campaiia para probar diferentes estrategias de conjuntos
Construir conciencia, equidad, afinidad y consideracién de e aruncios (NOEVD) ©
la parte superior del funnel | crearprubeae
L Nombre de la campana Generacion de | pryeba diferentes conjuntos de
+ Conocimiento de la marca | amuncios para conocer con gué
+ Conocimiento local | Aeoings hitn ot
. Rea c h | potencial se dividira entre los

| conjuntos de anuncios para
que los resultados de la prueba
AB sean precisos, Mas
infgemacatn
Definir un limite (opcional) |
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Facebook Ads e Instagram Ads

« Tipo de anuncio segun el objetivo:
 Reconocimiento: video, imagen y texto, secuencia,

canvas
« Consideracion, secuencia: imagen y texto
e Conversion: leads ads, anuncios dinamicos, instalacion de

apps
Video

0
O

Imagen

 Puedes contar una historia

e Los usuarios consumen cada vez
mas contenido de video

 Puedes animar a los usuarios a
realizar acciones

—
_——=_
« Transmite tu mensaje mediante imagenes
atractivas
» Es el formato mas sencillo
 Permite destacar tu marca y aumentar
notoriedad
C 'E CARM Y #ttalleresCECARM  puocupmsonant i"ﬁtg;ra o gl e
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Facebook Ads e Instagram Ads

Presentacion
* Videos ligeros a partir de imagenes y videos
* Funcionan con conexiones de baja velocidad

Secuencia

* Muestra varios videos o imagenes (maximo
10)

 Te da mayor espacio

» |deal para promocionar varios productos o
contar una historia

No puedes publicar anuncios para clientes potenciales 4
[

hasta que fu pagina de Facebook acepte las Condiciones Fo r m u a r I o ° Le a S A S
del servicio de generacion de clientes potenciales de
Facebook. Lee y acepta las Condiciones de anuncios para

clientes potenciales de Facebook antes de

Aleanca i .
crear tu anuncio para esta pagina Ver
Condiciones.

» Los datos basicos se rellenan automaticamente
» Genera clientes potenciales cualificados
« 3 veces mas clientes potenciales que con otros formatos
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Facebook Ads e Instagram Ads

« Promocién automatica de productos a personas Dinamicos
interesadas
« Se requiere subir un catalogo de productos
» Se crean a traves de conjuntos de productos
» Funciona tanto para aplicaciones moviles como
web
Canvas « Experiencia personalizada en pantalla
completa para dispositivos moviles

o  Requiere un gran componente de disefo
» Para anuncios moviles

« Se carga rapidamente

» Los videos pueden ser incluidos en un canvas

* Permite una mayor interaccion y una
experiencia inmersiva a los usuarios

* Se puede enlazar un canvas a otro

* Permite tener a los usuarios mas tiempo
Interactuando con los anuncios

o Essimilar a un mini website

https://www.facebook.com/business/learn/facebook-create-ad-canvas-ads
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Facebook Ads e Instagram Ads
Similar a Partners de Busqueda en AdWords
 Audience Networks: para ampliar el publico de las campafas
publicitarias mas alla de Facebook (llegar a sitios web y
aplicaciones desde cualquier dispositivo-PC, moviles y
televisores conectados- quizas esto ultimo aun no disponible
en todo el mundo). Misma segmentacion, medicion y entrega
de Facebook para asegurar que cada anuncio alcanzalos
objetivos al menor coste. T —

automatica.

Ubicaciones Informacién general
Muestra tus anuncios a las personas adecuadas en los lugares correctos.
En muchos casos, recomendamos
poner en circulacién anuncios en la
familia de aplicaciones y servicios de
Facebook. Los diferentes lugares en

® Ubicaciones automaticas (recomendado) los que mostramos tus anuncios
reciben el nombre de "ubicaciones”
Tus anuncios se mostraran automaticamente a tu puablico en los lugares con mas probabilidades de obtener un Las ubicaciones disponibles son:

mejor rendimiento. Con este objetivo, las ubicaciones pueden incluir Facebook y Instagram. Mas informacion.
= Secciones de noticias de
Facebook (celular y

Editar ubicaciones computadora)

Al eliminar las ubicaciones es posible que reduzcas el nimero de personas a las que llegan tus anuncios y, por = Columna derecha de Facebook

A e e . .
lo tanto, sera menos probable que alcances tus objetivos. Mas informacion. « Instagram

= Audience Network

Nota: En funcién del tipo de
anuncio y el disefio de su

https://www.facebook.com/business/help/788333711222886 e,
https://www.facebook.com/business/products/audience-network =

Actuacion de: Con fa financiacién de:
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https://www.facebook.com/business/help/788333711222886
https://www.facebook.com/business/products/audience-network

Facebook Ads e Instagram Ads

e Instagram: incluirlo o no es una opcion a elegir al crear la
campafna o promocionar desde la propia aplicacion

https://www.facebook.com/business/help/976240832426180/?helpref=hc fnav
https://www.facebook.com/business/help/1067656009937668?helpref=search&sr=11&q
uery=promocionar%20publicaci%C3%B3n

Agregar ubicacion de Instagram a los anuncios

n —c+ ¢ Editar ubicaciones

Al eliminar las ubicaciones es posible que reduzcas el nimero de personas a que llegan tus Interaccion con la publicacién
anuncios y, por lo tanto, serd menos probable que alcances tus objetivos. Mas informacion. 53 - 330 (de 1.200)
Los anuncios en el conjunto de anuncios Publicacion: "gk) B ;NUEVA PROMOCION ; ispositi — ~ Al eliminar Instagram y Audience Network, ¢
SEPTIEMBREXT 59" ] trara t bl | i Modifica | . Tipos de dispositivo  Todos los dispositivos (recomendado) = que los resultados de Interaccion con la public
RI S& mostraran a tus publicos en Instagram. Modifica os_anuncms disminuyan un 45%. en funcién del rendimient
para administrar la cuenta de Instagram con la que representas a tu negocio. campafias anteriores. Recomendamos elegir |
Plataformas » Facebook ubicaciones automaticas para obtener resultac
Antimne
» Instagram O UBICACIONES

Instagram - Noticias y Historias

¥ Audience Network

»  Messenger No disponible |~ DISPOSITIVOS

[J Activado para celulares

Si eliminas Audience Network como ubicacidn, es posible Des ado para computadoras

que aumente el costo por conversion. Selecciona Audience paTa que EnNyas Una 1ed UeT TETaiiento e T

Network para mostrar anuncios a tu publico objetivo fuera de presupuesto, pero son solo estimaciones y no

Facebook ningun resultado.

Mas informacion ¢ Te resultaron utiles estas estimaciones?
Actuacion de: Con fa financiacién de:
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Facebook Ads e Instagram Ads
e Administrador Comercial e orarce i s

(Business Manager): para p gq [

Integrar estrategias de

marketing de Facebook con Semmso  Sisent web

semymas

empresas y socios externos
e Administrador de anuncios:
agencias o grandes anunciantes
 Power Editor: editar, duplicar y e
administrar varios anuncios, S
busquedas vy filtros e importar
nuevos anuncios usando Excel

* Promocionar publicacion - =
* Promocionar

——— o
WELMETODO 36 CUALIFCADD B

——— Jrp— P—
proplemagecie ol inbin e bded? o ey
Q
=

35 personas akanzadas

Con fa finan
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Twitter Ads

Seleccione el objetivo de su campafia

Script para conversiones y remarketing

Reconocimiento Seguidores Visualizaciones de Videos
Q Quiere gue sus Tweets sean vistos Quiere establecer una audiencia Promocionados
o por la mayor cantidad posible de interesgda para amplificar su . Quiere que MAs personas vean sus Coémo funcionan las etiquetas del
personas. mensaje, dentro y fuera de Twitter. GIF, Vines o videos. .
sitio web
Para conversiones de seguimiento del sitio
web
CliCS en el Sitio Web 0 Las etiquetas del sitio web son fragmentos de codigo
. ; norustados gque se activan cuando un usuario realiza una
conversiones lnteraCCIQn_eS del TweEt LQUIere mas? accidn en su sitio web despuéds de ver o interactuar con &l
I Quiere que las personas visiten Y . Desea maximizar la _mteraccmn con . . . Haga clic para ver una lista complela contenido promacionado en Twitter.
realicen una accion en su sitio web (p. sus Tweets y que mas personas et A
de objetivos de campanfia. - - .
€], que descarguen un documento o hablen de su empresa. Para visitas del sitio web de remarketing
hagan una compra)_ Por defeeto, su etiquets recopilars los datos de |as visitas

del sifio web con fines de remarketing. Mas tarde, pusde
crear campanas de audiencia personalizada sobre estas

Configurar la campafia rsocs Crear una nueva etiqueta del sitio web Seguimiento de conversiones
e s 3 cats
I ke s ek e s
i A g kS V3 e 04 0
LCudnds desea pubi s campaia? O L E e vt

Estimio e 1 wicusts s Convensiin utvemsal 1

que lipo de cxlu=hqu|ﬂu
58 164 B0 EIPVALES Bt P SHITER 3 BEER 18 DA gt i o

Etiaseta e conterrail d= eveein i 0 s 3

etvma viskas B st el

"1'-.«\ s acciznes

Cokocacin de anunco
EBoueta de convorn uwaral o Wa=

Crear una audiencta personalizada para remarketing L

Cove ot et v e o &

s B, 0 e, o e S B et o on o s

Bgartas wish 40 campatinn B Butinr paciensiats i

uracion de conversiin

(3 Covar una sudiencia percnaizada

Seleccione intervalo de F ala participacidn,

osirar 1 conflourscion de comversiin Selecoaone [ ventana de EMpo para aTRGE & Twiter (s Conversionss que se producen
. e & 3 cuinda uns percnd i G 26 a3 Bruncicn. Pcde ciEmbiar c318 canbguositn en Crear nueva audiencia v
cu e FaTenks ¥ s s de coverin 1 Actakiadn sekcactvaments i

Genere &l fragmento de coage de Seﬂllmﬂ[{}

U B o T 34 1 i s 0 ot et et 34

Subir su propia lista

Cree una etigueta y recopile las visitas del sitio

Tasarrie I SHRUE ¥ Qeners ol Magmenss de eomge . i L
Recopile usuarios de sus apps moviles.

Seleccionar intervalo de afribucidn pesterior a la vista

Selecraoie 1 vertana de o paca At 4 Taifer Lis commrsones fque 4 poducen
UG LN PETECNS Y S5 BTUNCICS (PEID NG IMEraciia £on e8] Pusde Cameiar sta Cree una audiencia flexible
confgurscin on :u-“:ur memente y loa dates do comrsibn 30 actuakzaesn

retrnackvamans 1. n:

ATINIERIATA

Cancelar

Actuacion de: Con fa financiacién de:
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Twitter Ads

Website Card: formato de anuncio que permite a los usuarios
previsualizar una imagen, contenido relacionado y una llamada
a la accion clara en la cronologia.

Tweets exclusivos para promocion Impresiones Clics en el Tasa de clics Vista previa dindmica Before Tweeting After Tweeting |

siioweb  en el silio web

v

Semymas @semymas 01 ene
DRVIIIIIINDVVVRIIINDINNNNNY PRPIIIIVVIVVIVIVVIIINNNINNNT
PRIVVIIVVIINNVRNNVNIIINNNN? PAPIIIIVVVINIININNIIIIINNND
227777727777 29999277927

HUAWEI P10 | F"I_D PJL_I'F: - 30
t3
" " N Programar Tweet 9\35
- / /

OPTIMIZA tu campafia de ADW..

@ WWW_Semymas. com

* .
& /'/6 #H # #
(N

Website Card Afadir contenido multimedia

Crear una card EF Seleccionar una card disponible

B Fromocionado

Titulo 3

OPTIMIZA tu campafia de ADWORDS. Somes Google Partners. jOptimizalal Creatividades seleccionadas o

URL del sitio web

— - . . ) ) hitp:/www.semymas.com
¥ Ocultar especificaciones del contenido multimedia

Nombre de la card

TIPOS DE ARCHIVO
Formatos de archivo: JPG, PNG
Tamario de archivo maximo: 3MB

30% dto. optimizacion AdWords

Cancelar Publicar Tweet

TAMANOS DE CONTENIDO MULTIMEDIA
Minimo: 600 x 335 pixeles
Recomendado: 1200 x 628 pixeles

Actuacion de: Con fa financiacién de:
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Twitter Ads

Seleccionar la audiencia rasozoes
PERFIL DE LA AUDIENCIA

Seleccionar ubicaciones {obligatorio)

0 | Importar varias ubicaciones

Segmentar usuarios ubicados en...

Como construir y optimizar tu
campana

Spain

Seleccionar género
® De cualguier género  © Hombre  © Mujer
Seleccionar idiomas

Seleccione dispositivos, plataformas y operadores

SELECCIONE MAS CARACTERISTICAS DE LA AUDIENCIA

Segmenta a tu audiencia Gestiona tu presupuesto Supervisa las campanas

reudiencia :?'50"3 zada _ Tanto si quieres lisgar a un grupo nicho o Las Website Cards tienen un precio Tu panel de campana tiene los resultados
*+ Affadir segmentacion por television conectar con personas de todo el mundo, segun el coste por clic(CPC), lo que que necesitas para optimizar tus Website
+ Afiadir comportamientos nuestras diversas opciones de significa que solo pagas cuando alguien  Cards. Haz facilmente un seguimiento de las
+ Afiadir segmentacion por eventos segmentacicn te pueden ayudar a hace clic y llega a tu sitio. impresiones de tu campania, los resultados
Perzonalice donde aparecen los Tweets Promocionados Conseguir que las audiencias se interesen v el coste por clics.
# Cronologias de usuarios por tu sitio.
# Perfiles y paginas de detalles del Tweet

Limite la segmentacion mediante la exclusion de audiencias personalizadas

Limite la segmentacion excluyendo comportamientos

La importancia de la segmentacion

Actuacion de: Con fa financiacién de:

C C A R M ’ #talleresCECARM Fondo Europeo de Desartolo R 0 Regién

Una manera de hacer Europa iﬁtegra
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LinkedIn Ads

Afadir cuenta X

Anuncios

¢ Cual es el nombre de tu empresa? (opcional)

* Nombre de la empresa URL de la pagina de empresa o productos Anuncios i

Semymas Campafias de Pago por Clic (SEM PPC): pagina de productes de Semymas SPO nso red Content

Empresa

- Semymas Text Ads
Marketing y publicidad; Entre 1y 10 empleados; HQ:Murcia,

Pagina de productos Sponsored InMail

a gemymas: Campafias de Pago por Clic (SEM PPC): pagina de productos de CO NTACTAR D PTO. VE NTAS
emymas .
Display Ads “

Markeling y publicidad Display Ads: llega a publico objetivo mediante compra programatica

Unidn Europea, Euro (EUR) = D ic Ad Dynamic Ads: interactua profesionales con anuncios personalizados,
ynamic 5

Ten en cuenta que no puedes cambiar la moneda posteriormente. generados de manera dinamica

50 € gratIS: https://business.linkedin.com/marketing-solutions/cx/16/09/b2b-advertising-ads-promo

= SPONSORED CONTENT: impulsa tu contenido en todos los dispositivos.
En Barra lateral

= SPONSORED INMAIL: entrega mensajes relevantes y personalizados
directamente a los buzones de LinkedIn

= TEXT ADS: comienza a generar oportunidades de ventas en cuestion
de minutos

Actuacion de: Con fa financiacién de:

C E CA R M ’ #ta I Ie reSC E CA R M Fondo Europeo de Desarrollo Regional o 0 Region PRl de Murcia
Una manera de hacer Europa Inte ra ":5;
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https://business.linkedin.com/marketing-solutions/cx/16/09/b2b-advertising-ads-promo

LinkedIn Ads

« ESPONSORED CONTENT/CONTENIDO PATROCINADO: nueva

opcion de Formulario pre-rellenados
https://www.youtube.com/watch?v=34Xel1lE59N6A
https://business.linkedin.com/marketing-solutions/native-advertising/lead-gen-ads

a utitizar

Intraduce un nombra de campafia

Dirigir a las personas a tu sitic web o contenido.
l Aumantar & | nienero de seguideres de mi pdgina de empresa afadiands en botdn

sSequire

NO HACE SEGUIMIENTO
DE CONVERSIONES

Actuacion de: Con fa financiacién de:

C E CA R M ’ #ta"ereSC ECARM Fondo Europeo de Desarrollo Regional o 0 Region de Murcia
Una manera de hacer Europa Integra e
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https://www.youtube.com/watch?v=34Xe1E59N6A
https://business.linkedin.com/marketing-solutions/native-advertising/lead-gen-ads

LinkedIn Ads

Seleccion de formularios de posibles contactos
y tus formularios id

[£2]
[ii]

enera contactos.

‘ Crear nueva plantilla del formulario

Llamada a la accion Vista pravia < Anterior  Siguiente >

Obtener presupuesto

Semymas
Formulario

Patrocinado

iQuieres mejorar tu campana de Google

Adwords? Analizamos y redisefiamos tu

campana para que consigas resultados.
Semymas .D.p.q.. g...c
iOptimiza tu inversion publicitaria!
PROMOCION AGOSTO: ;Quieres MEJORAR tu camparia de Google ADWORDS? Analizamos  1?
y redisefiames tu campafia. jOPTIMIZA TU INVERSION publicitaria!

Obtener presupuesto
Fhas
-
= .
% 1;'5‘119515-I"|‘-3'3|191‘;| & Recomendar E Comentar F> Compartir

343 px = 326 px

11 recomendaciones * 3 comentarios

Optmizs s camganes de

MINISTRADOR DE CAMPA

Pagina Cuenta Campafia
P Semymas ~ Semymas - Crear campaiia

Crear campaiia de Prueba Formulario LinkedIn Ago 17 o—e

¢ Qué actualizaciones te gustaria patrocinar?
Puedes p; tu pag

rocinar actualizaciones ¢

algo

Ver ® Contenido disponible (101) Contenido patrocinado (0) | Filtrarpor  Todas las actualizaciones * Crea nuevo contenido pairocinado Patrocinador seleccionado

Seleccionar

Recomendaciones Come: Creado ~ Acciones
]
@Nombre del contenido patrocinado directo:
Promo Opfimizacion de Can #
3 2 = : Hace 2 segundos
E’r ¢ Quieres mejorar tu camparia de Google Adwords? Analizamos y g @ |_B

redisefiamos tu camparia para que consigas resuftados. jOptimiza
tu inversidn publicitarial

C CA R M ’ #ta I Ie resc E CA R M Fondo Europeo de Desarrollo Regional — 0 Region de Murcia
® o Una manera de hacer Europa Inte ra

C e C a r m (] C o m www.f-integgra.org

UNIOH EUROPEA



_inkedIn Ads

Selecciona preguntas para tu formulario (un | |

maximo de 7)

Personaliza tu mensaje de agradecimiento

_ {opcional) Sermymas
Informacién del perfil (se rellenara automaticamente del p Felraurade
perfil del miembro)

a5 por tu interés. Nos pondremos en contacta T4
& la mayos brevedad posible| i i .
Conlaclar Informacion enviada a bl.'lllj'l'llilb
|+ |
(] st
. Wisitar el sitio web de ks enpresa
8] a hatpisarmymas com!
O : : " . ’
& >
O
Al hacer elic en «Siquientes, Boepts estos timinos Anterior | QRS ES
5] O Funcion E Vamos a pensar cuanto e gustaria invertr en tu camgana
o Tipo de puja @ ® (Coste por clic (CPC) Coste por impresion (CPM)
Paga cuando alguien haga clic en tu anuncio.
T 0% o @
Empresa
Presupuesto diario @ 2500 Presupsesio diara & P L e
O Nor la [ Tamarfio de la
e Pua @
0 Puja @ 318 L= puja sugerida para llegar 2 tu plblico y ulilizar tu presupuesio es de 3,18 €.
- ' {Otros anunciants En pujando enfre 228y 4445 Fichadeinicio @ ®
Educacion )
Fecha de inicio @ ® Comenzar ya Fecha de finaizacsin @
Programar comienzo | gy maas = LS
[0 Titulacion \_ )
(]
[ Fechade
duacién Tipo de puja @ Coste por clic (CPC) Coste por impresidn (CPM)
Paga cuando vean tu anuncio. El coste es por cada mil impresiones
Presupuesto diario 2] 12 50 El presupuesto fiene que ser al menos de 16,50 € (incluye total ya gastado).
Informacidn adicional (no se rellenara automaticamente del
perfil del miembro)
Puja 2] 1650 La puja sugerida para llegar a tu publico y utilizar fu presupuesto es de 16,50 £
! (Otros anunciantes estdn pujando entre 15,00 €y 24.61€)
. L Puja minima: 6,35 €
Informacién demografica
Fecha de inicio @
O Sexo
Actuacion de: Con fa financiacién de:
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LinkedIn Ads

Crear campafia de Prueba Formulario LinkedIn Ago 17 o—o0—Oo0—80—0—0

De acuerdo, ahora vamos a segmentar tu pablico.
Llega al plblico adecuado seleccionando criterios de segmentacién especificos como carge, ubicacion y demas.

-

m
] Utiliza un publico de Matched Audience (opcicnal) Seleccionar Define tu plblico cbjetivo FL o,
ﬁ\ Perscnaliza |zs opciones de segmentacion para llegar a visitas de tu sitio web, contactos y . La Sﬂ‘g.mﬂntaﬁlﬂ'n |r||:'.-||..|5|".-a Flclr Emprﬁ Sans e
J cuentas objetivo. s infermacian desactiva cuando segmentas por tamano o sector
@ Supansince piico Acivads de la empresa. n
Segmentar | el siguients plblico + @

@ ;0Qué ubicaciones quieres segmentar?

ingluir Comienza a escribir un pais, estado, ciudad, etc.... Veer la lista completa é’QUé es Ia expansién de publico?
Selecciona un criterio de segmentacidn especifico para centrarte en tu piblico ideal: Esta funCiOnaIidad au menta el
ST T e B e alcance de tu campaﬁa al
e e E”'! ; A mostrarla a pUb|_IC(?S con

Grupas Eaad Alos o experiencia  Sequidores de a caracteristicas similares a tu

it £ O O srpress - - - -
& publico objetivo para que obtengas

el maximo rendimiento de tus

anuncios.

Usar LinkedIn Audience Network para que mi campafia tenga mds alcance entre mi piblico objetivo @

| Haz que mi campaia llegue a nuevos piblices similares a los de mis criterios de segmentacidn con 13
=xpansisn de plblice.

Guardar piblico como plantilla Guardar como nusve

Buscar por nombre o palabra clave Q
Puablico del sitio web (1) Crear pilblico
ombre del plblico « JR Estado de la efiqueta Jltima visita Tamaric coincidents Accion
Wisitan Semymas 1 URL Verificado 1782017 Procesando Editar
Actuacion de: Con fa financiacién de:

CA R M ’ #ta I Ie reSC E CA R M Fondo Europeo de Desarrollo Regional . 0 Regién A de Murcia
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LinkedIn Ads

e Anuncio de texto:

Vamos a empezar a crear tu anuncio.

Primero, piensa en un titular lamative, carga una imagen y accede a la vista previa de tu anuncio
¢Adonde deberian llegar los miembros cuando hacen clic en tu Vista previa Crear otro anuncio
anuncio?
Mi pagina en Linkedin Alolargo Horizonal Grande
" R Consejo: Crea hasta 100 variantes de
: R  ADWORDS tu anuncio para comprobar que
i sitio w campaiia F R . : 2
o Misitio web @ Anaizamos ; REDISERANCS 1 combinacion de texto & imagen es mas
http:/fwvnw.semymas.com/contacto ﬁirgfsgﬁl PROMO AGOSTO jOptimiza tu atractiva para tu DUh"ED DD]E“""D-
Aiiade un titular con gancho, una imagen y texto

OPTIMIZA camparia ADWORDS 1

3 #  cempafia PROMO AGOSTO 2
esCUINTD iOptimiza tu Inversion! P

Enséfiame a escribir un buen anuncio
e Contenidos patrocinados:
l- B\ Dirigir a las personas a tu sitio web o contenido.
i ~ Aumentar el nimero de seguidores de mi pagina de empresa afiadiendo en hoton
w3equirs.
Mds informacion |
Actuacion de: Con fa financiacién de:
’ #ta I Ie resc E CA R M Fondo Europeo de Desarrollo Regional o 0 Region FEEl de Murcia
Una manera de hacer Europa Integra
cecarm.com www.f-integra.org = UNION EURGPEA




LinkedIn Ads

 Lanzamiento reciente de Website Demographics: ofrece
datos profesionales para la segmentacion de campafas
e Se necesita minimo 300 miembros en la lista

e Proporciona a los anunciantes informacion demografica sobre los miembros de
Linkedin que han visitado su web

https://www.youtube.com/watch?v=uFNGMes58tg&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=34Xe1E59N6A

eseg 3 0 Cons cas
afiadiendo reglas de coincidencia de |
Mas informacian

Nombre del piblico

Visitan Semymas|

URL
Infroduce |z URL de |2 pagina web para resegmentar visitantes o ver estadisticas

Contiene B semymas.com
Afiade otra URL

Actuacion de: Con fa finan

1
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https://www.youtube.com/watch?v=uFNGMes58tg&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=34Xe1E59N6A

LinkedIn Ads

Siempre implementar script de conversiones.
En el caso de Website Demografics: script insight tag

®© 0
o Hemramientas

m ADMINISTRADOR DE GCAN

p  Semymas - ‘-s.elzn\..'mas Ct - .S;gulrr;lenm da conversionas

¢,De qué sitio web quieres hacer un seguimiento de las conversiones? Herramientas

Al hacer che an «Conlinuars, aceplas eslos términos ) )

W o Seguimiento de
| www.semymas.com| Continuar )

- COonversiones
LinkedIn Conversion Tracking : Empieza siguiendo 3 sencillos pasos: ]ﬂ Insight Tag
> ‘:) 1. Introduce el dominio del que guieres hacer un seguimiento de las

W conversiones. Tiene que ser el dominio de nivel alto (i.e.: Pablicos

advertiser.com) pero no la URL de destino completa a la que enviaras a R
los usuarios. Introduce tu dominio de nivel alto para hacer un coincidentes
seguimiento de las conversiones de cualguier subdominio.

2. Instala LinkedIn Insight Tag (Javascript ligero) en tu sitio web. Esto solo H

te llevara unos minutos y no requiers mantenimiento una vez que FDFmUlarIDS de

hayas instalado el codigo. posi bles contactos L
3. Mide la rentabilidad de la inversion de tus campanias de LinkedIn T TS

creando conversiones para saber lo que ha hecho la gente después de
hacer clic o de ver tus anuncios.

[rouna daiiisnupo A ae Oltimos 30 dias » Estado: Activado y desactivado Q, Buscar por nombre Exportar
Conversiones Impresiones Clics Total gastado
° o 10.160 3 624 E
[ ]

Ejemplo: —

. (y
CTR: 0,030%
CPC: 2,08 €

° 4

00 OO o000 000000 0000000
Actuacion de: Con fa financiacién de:
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Retargeting de Facebook

e Siempre crear aunque no vayamos a hacer publicidad
todavia (igual que en AdWords con el de remarketing)

i C rea un pf}(el Crear un publico personalizado

de anun

Vo 2490 44t pirel LCdmo quieres crear este pablico?

:n Pawer Editor
gregar coomo aw sl [obagatena)

En el administrador de anunclos:

Archivo de clientes
| Usa un archive de chentes para asediar a IE5 CON PErsonas en
Facebook y crear un o 3 panir de las coincidencias enconiradas. Los

chatog S cifrardn ant

Agmgar teguments dn comversizaey

Trafico del sitio web

a una ksta de personas
as usando el pixel d

Crear pixel

Actividad en la aplicacién

Crea una Bela d pis

siron tu apheaciin o jue

ACCHNES ConCretas

Interaccion [UPDATED

&« C'0|® .com Q*|# LE . - I T == o B8

ara tu negocio. Mas

Informacion

Publicos personalizados

Canéclate con [as personds que ya mostrarcn ntenks en U negocs o producto con los pabloos personalizados.
Fuedes crear un pablico a partr de tus contactos de clientes, del trafico del sibo web o de 1a apicacién para
celulares

Crear un publice persenalizade

Publicos similares

Liega & muevas personas que $ean similares & los pOblicos que ya $on importantes para 1. Puedes crear un
plblico similar en funcidn de las personas a las gue bes gusta tu pagina, de los pleeles de conversiones o de
cuslqueera de s piblices personalizadis exstentes

Crear un piblico similar

Publics guardado
Guarda las opoones de segmentacdn que usas habituaimente para poder reutikzanias con facidad, Ehge los
datos r intierises ¥ © , ¥ guardalos para volver 3 usalos o0 olios anmncios mas

‘Crear un publico guardado
Actuacion de: Con fa financiacién de:
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Retargeting de Facebook

e https://www.facebook.com/business/help/459892990722543

Presenta Carpe te envio instrucciones para instalar el pixel de Facebook
en un sitio web. Tu organizacion utiliza el pixel de Facebook para

;T:;;:I;sefg:::rir;?:; :Set:l actividad de su sitio web y mostrar Seg u n d o pa so c rea r p ﬁ bI ico

Debes instalar dos tipos de codigo en el sitioc web: el cédigo base del
pixel en cada pagina del sitio web y el codigo de evento en
determinadas paginas.

Crear un publico personalizado

[ Incluir a las personas que cumplan ALGUNO de los siguientes criterios:

© Pixel de Presenta Carpe =

Todos los visitantes del sitio web hasta hace 180 dias

® Incluir mas & Excluir

Nombre del publico | Todos los visitantes 13( dias 21 Mostrar descripcidn
Cancelar Volver | M ETdli 0T
Actuacion de: Con fa financiacion de:
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https://www.facebook.com/business/help/459892990722543

Retargeting de Facebook

 Nuevo pI'XG|: https://www.facebook.com/business/helpn/1686199411616919

A lo largo del segundo semestre de 2016 eliminaremos el pixel de
conversion. Para desarrollar acciones relacionadas con el seguimiento
de conversiones, la optimizacion y el remarketing, recomendamos
utilizar en su lugar el pixel de Facebook. Mas informacion.

= Crear y administrar

Administrador comercial

Administrador de anuncios

Facebook Pixel Helper - O X
wer Edi .
Power Editor Facebook Pixel Helper
Learn More
Publicaciones de la pagina
Panel de aplicaciones One pixel found on www.semymas.com
Asmtente”pare_a anuncios Conversion Pixel —
sobre aplicaciones Pixel ID. %, Presenta Inicio

Reglas automaticas

Notificaciones Marcar todas como leidas - Configuracion

Tu pixel "Pixel de Presenta Carpe” esta activo. Empieza a
usarlo para realizar el seguimiento de las conversiones, cr...
° m hace aproximadamente una hora

Solo 1 pixel por cuenta publicitaria

(si estd instalado no sale la opcion)
https://developers.facebook.com/docs/facebook-pixel/pixel-helper

Actuacion de: Con fa financiacién de:
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Compra Programatica

Actuacion de: Con fa financiacién de:

CA R M ’ #ta I Ie re S C E C A R M Fondo Europeo de Desarrollo Regional L 0 Regic’)n . de Murcia
Una manera de hacer Europa Integra ":Af:

C e C a r m (] C o m www.f-integra.org

*
oy

UNIOH EUROPEA




RTB y Compra Programatica

Actuacién de: Con ia financiacién de:
C E CA R M ’ #ta I Ie reSC E CA R M Fondo Europeo de Desarrollo Regional o 0 Region e Murcia
Una manera de hacer Europa Integra AR
www.f-integra.oﬁrg

Compra programatica: las plataformas de AdExchange ponen
en contacto Agregadores de Demanda (Anunciantes) con
Agregadores de Oferta (Webs con espacios publicitarios).
Tiene en cuenta la puja del anunciante y la afinidad entre el
anuncio y el usuario que visita la web gracias al Big Data.

Lo importante es que se combina con Estrategia de
Performance Marketing: maxima personalizacion de la
publicidad segun datos demograficos y el momento en el
embudo de conversion del usuario.

¢Qué anunciante llega al usuario? Se decide mediante la puja
en tiempo real.

Real Time Bidding es un tipo de publicidad programatica
(que puede ser subasta en tiempo real-RTB o0 compra
automatizada de publicidad).

AdWords y Facebook Ads usan programatica

= cecarm.com



RTB y Compra Programatica

e DoubleClick Ad Exchange es un mercado en tiempo real
asociado con la Red de Display de Google para comprar y
vender publicidad. Cuando publica una campafa orientada a
la Red de Display, automaticamente tiene acceso al
Inventario de sitios de editores de Ad Exchange que cumplen
con las directrices de AdWords.

e Anuncios de Red de Display pueden aparecer en:
 Webs de editores de Ad Exchange
 Webs de editores de Google AdSense

e

https://www.doubleclickbygoogle.com/es/solutions/digital-marketing/

C|{®JCARM Y #tallereSCECARM oo o rﬁt%ra
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https://www.doubleclickbygoogle.com/es/solutions/digital-marketing/

CPM

o Oferta mediante la cual se paga por el numero de
Impresiones (visualizaciones) que reciba el anuncio

e Son mas adecuadas cuando el objetivo es la notoriedad de
marca (objetivo principal ventas o el trafico al sitio web
mejor CPC (pago por cada clic en su anuncio).

 Normalmente se fija un CPM maximo (cantidad maxima que
estas dispuesto a pagar por cada 1.000 visualizaciones del
anuncio).

CPM efectivo: cuando los anuncios de CPCy de CPM
compiten por la misma ubicacion el CPC se transforma

en CPM efectivo

VCPM o Pujas de CPM visibles: en vez de pagar por el clic,

se puede pagar por el numero de veces que el anuncio

se ha mostrado de forma visible (se paga por cada 1000 veces
que se publique el anuncio y sea visible)

Actuacion de: 0 ciacion de:
‘ .E ‘ ARM ’#talleresCECARM Fono Europeode Desaroly Regionl mo ion PEEE de Murcia
U ranrs e urops integra
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Campanas de Google

Actuacion de: Con fa financiacién de:
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Tipos de campana de Google

Red de Busqueda: usuarios buscan activamente
= Apps
= DSA: Anuncios Dinamicos de Busqueda
= SOlo llamada

Red Display: branding

Busqueda con seleccion de Display: combinacidon de ambas

Shopping: para ecommerces

Video Online: anuncios True View. Ojo: también video en Red

Display
» ) ) ) Editar = Mas informacién Estrategia de puja + Automatizar
Cam pana Unlve rsal de Apl ICaCIOneS [# Busqueda con seleccion de Display

La mejor oporiunidad para llegar a la mayor cantidad posible de clientes

[ZY solo para la Red de Bisqueda
Blsqueda de Google v socios de biisqueda

[T] solo para la Red de Display
Red de Google de sitios web de socios

[ Shopping
La mejor forma de crear anuncios de Shopping
[ video

Anuncios de video en YouTube y en la web

[5] Campaiia universal de aplicaciones
Lep rmite promaocionar s ua|:|| acion a fravés de |as redes de Busqueda, de Display vy de YouTube

- — B e w e

Actuacion de: Con fa financiacién de:
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cecarm.com




Utilidad de cada tipo de campana

* Red de Busqueda: usuarios estan interesados en un producto o servicio
(orientada a la demanda).

« Estandar o Todas las funciones: anuncios de texto que se muestran en los
resultados de busqueda de Google segun palabras clave

e Apps:

» Instalaciones de las aplicaciones para moéviles: descargas de aplicaciones al
dirigir a los usuarios a las tiendas de aplicaciones

« Campanfas de interaccion con aplicaciones: impulsan determinadas acciones
en la aplicacion (abre la aplicacion desde los anuncios)

« DSA (Anuncios Dinamicos de Busqueda): utiliza el contenido de la web, en
lugar de palabras clave, para orientar las busquedas. Los titulos se generan de
manera dinamica y las paginas de destino se seleccionan de manera dinamica.
Se recomienda para: webs en el que se presentan distintos productos o
servicios; se venden lineas de productos estacionales u otras ofertas, o se
estan expandiendo a nuevos mercados.

e Solo llamada: centra los anuncios solo en obtener mas llamadas de teléfono a
la empresa (en lugar de crear pujas para obtener clics al sitio web)

Actuacion de: Con fa financiacién de:
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Utilidad de cada tipo de campana

» Red Display: orientada a la oferta; objetivo principal: branding.
Banners y otros formatos de anuncio que se publican en las webs de
la red de socios de Google.

e Busqueda con seleccidon de Display: combinacion de ambas. Funciona
bien para generar leads, pero partiendo de una campafna de red de
busqueda con suficiente histdrico de conversiones

e Shopping: para ecommerces
* Video Online: ver mas adelante

« Campafa Universal de Aplicaciones: ver mas adelante

https://support.google.com/adwords/answer/2567043

Actuacion de: Con fa financiacién de:
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Una manera de hacer Europa Integra e
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https://support.google.com/adwords/answer/2567043

La importancia de la
Publicidad de Video

Actuacion de: 0 ciacion de:
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Importancia de publicidad de video

 YouTube y la implicacidon de la audiencia, ventajas de la
publicidad en YouTube:
e Conectar con la audiencia
 Llegar a la audiencia adecuada en funcidon de quiénes
son, donde estan y que les interesa
e Pagar por lo que se obtiene. Solo pagas cuando un
usuario selecciona tu video o decide seguir viendo tu
video
e Los usuarios podran descubrir videos de varias formas:
 Realizando una busqueda en la pagina de Busqueda
de YouTube,
e Haciendo clic en los videos sugeridos en la pagina de
visualizacion
« Seleccionando un video en el feed de la pagina
principal Implicacion emocional y fisica

C|{®JCARM Y #tallereSCECARM oo o rﬁt%ra
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Importancia de publicidad de video

« ;Donde puede aparecer tu video?
 En YouTube y en otros sitios de editores en la Red de
Display de Google para ordenadores y dispositivos

moviles de gama alta
 Meétodos para llegar a una audiencia concreta:
 Segmentacidon contextual por palabras clave
 Datos demograficos
* Intereses
e Segmentacion por ubicacidn sitios web, canales o
videos especifiCoS  canpana vides
e Temas [§ Detenido  Tpo: Video - Estindar _ Presupuesto: 1,00 €idia Edtzr  Segmentacién: Espafia Eitar
. Remarketing

Datos d grafi . Int: . R ing o Empla i o Temas o Palabras clave o |

C|{®JCARM Y #tallereSCECARM oo o rﬁt%ra
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Importancia de publicidad de video

« El Editor de Videos de Youtube: para combinar varios videos
e imagenes, recortar fragmentos para personalizar su
duracidon, afadir musica a partir de una biblioteca de pistas
aprobadas, personalizar fragmentos con herramientas y
efectos especiales... - L — I

 Tablas de estadisticas de la campana en las pestanas
anuncios y dimensiones

e |nteracciones de clics gratuitos (Dimensiones,
personalizando las columnas para anadir la campana)

C|{®JCARM W #tallereSCECARM oo s v rﬁt%ra
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Importancia de publicidad de video

o Analisis:
e Tipos de Interacciones:

 Porcentaje de desplazamiento del raton

 Porcentaje de usuarios que colocan el cursor al menos un segundo sobre
un anuncio (gran % pero pocos clics: anuncio requiere frase mas
convincente)

 Reproduccion de un 25%, un 50%, un 75% y un 100% (cuartiles) del video
(no siempre desciende de manera lineal puesto que los usuarios pueden
saltar a distintas secciones del video)

rrrrrrrrr

 Métricas importantes para campafas de branding exitosa
éxito (miden la notoriedad de marca): impresiones,
participacion del cliente, cobertura y frecuencia

* Youtube Analytics: puedes acceder a métricas como la
duracion media de visualizaciones desde la pestana
retencion de la audiencia

C E CARM ’#talleresCECARM FooEtopeg ds Dot Y !mggg on de Murcia
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Importancia de publicidad de video

 Formatos de video de Youtube:

 TrueView in-stream: promocionar contenido de video
antes de otros videos en YouTube y en la Red de Display
de Google.

» Video discovery de TrueView: promocionar un video en
lugares de descubrimiento; por ejemplo, junto a videos
relacionados de YouTube, como pa,rt_e de un r_esultado oD D
de busqueda en YouTube o en la pagina principal de e
YouTube para moviles. =

 Anuncios bumper: se paga segun las impresiones. Usan =,
las pujas de CPM (coste por cada mil impresiones). Los —_—
videos deben tener una duracion maxima de 6 =
segundos. Los usuarios no pueden saltarse el anuncio. =

N

Anadir una superposicion de llamada a la accion (CTA): aptas
para mostrarlas en anuncios de video TrueView in-display de
YouTube. Sin coste adicional. Asociadas al video y no al anuncio

Actuacion de: Con fa financiacién de:

C|{®JCARM Y #tallereSCECARM oo o rﬁt%ra

cecarm.com




Tipos de campana vs tipos de anuncios

+ CAMPARNA ~ Editar ~ Mas informacidn - Estrategia de puja ~ Automatizar + CAMPANA + Editar - Mas informacién « Estrategia de puja « Automatizar
[Zl Busqueda con seleccion de Display [@ Busqueda con seleccion de Display

La mejor oportunidad para llegar a la mayor cantidad posible de clientes La mejor oportunidad para llegar a la mayor cantidad posible de clientes

[EY solo para la Red de Basqueda [EY sclo para la Red de Bisqueda

Busqueda de Google y socios de bisqueda Busqgueda de Google y socios de blisgueda

[T] solo para la Red de Display [ Solo para la Red de Display

Red de Google de sitios web de socios Red de Google de sitios web de socios

[ Shopping [ Shopping

La mejor forma de crear anuncios de Shopping La mejor forma de crear anuncios de Shopping

[ video [ video

Anuncios de video en YouTube y en la web Anuncios de video en YouTube v en la web

Campafia universal de aplicaciones Campaiia universal de aplicaciones

Le permite promocionar su aplicacion a través de las redes de Blusqueda, de Display y de YouTube Le permite promaocionar su aplicacion a través de las redes de Busqueda, de Display y de YouTube

Galeria de anuncios

Cree anuncios adaptables para obtener la cobertura mas amplia con la configuracion mas sencilla.  Crear anuncios adaptables

H ™M
|
48 [E——— ]

Anuncios dinamicos Anuncios lightbox Anuncios de video Anuncios genéricos Anuncios de Gmail

Actuacion de: Con fa financiacion de:
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La importancia de la
Publicidad Mobile

Actuacion de: 0 ciacion de:
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La importancia de la publicidad mobile

Google Partners Academies

La ruta de compra del consumidor tiene varios puntos de contacto para el

 En el entorno de publicidad movil, Google  creesemen
tiene cobertura mundial: ‘ﬁ e ® =

erda q el Encuentra un buen sitio Recibe el recordatorio en

Cump\ de su marido ‘ web, afiade productos al » casa, y finaliza la compra

Teresa y busca rega\os mientras carrito y hace clicen después de cenar.
desayu na. “Envidrmelo por correo

electrénico”.

 Red de aplicaciones para moviles con mas
de 650.000 aplicaciones ' © e 0]

Lee un articulo sobre Encu Descarga una aplicacién

clme horrar comprando con il para o mp B el ot
Juan lentillas para un mes. el pedido con un clic.
- - Ve Ve -
* Principal motor de busqueda desde moviles
Google Partners Academies

° Red de D|Sp|ay web para moviles con mas Medicién multidispositivo
de 500.000 sitios web optimizados para

moviles D ; " D

 Plataforma de video para publicidad movil .. M
en la que la mitad de visualizaciones se
realiza desde dispositivos moviles

1D da cliente: 234

1D da cliente: 456

. _ _ Sesiones multidispositivo
 Cliente de correo electronico para moviles

con Gmail VER ViDEO!!!

Actuacion de: Con fa financiacién de:
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Acciones para aprovechar esta situacion

 Promocionar una aplicacion (ver mas adelante apartado especifico):
= |mpulsar el descubrimiento y la instalacién de la aplicacion
= Impulsar la frecuencia de la interaccion con la aplicacion
= Atraer a los usuarios a la aplicacion una vez instalada
= |dentificar a los clientes que se quieren atraer
= |mpulsar la conversion de los clientes mas valiosos

» Conseguir mas llamadas:
= Extensiones de llamada
= Anuncios de solo llamada

* Impulsar las ventas online:

¢Quieres llegar a los clientes sin importar el dispositivo que utilicen? No
distinguir entre un consumidor que interactua desde un dispositivo movil o
desde un ordenador, no estd menos motivado o es menos valioso, utiliza el
dispositivo que le resulta mas comodo en ese momento.

e Impulsar las ventas en la tienda:

= QOrienta la publicidad a los consumidores que estan cerca de tu establecimiento:
ajustes de la puja por ubicacién

= Mide el impacto offline de tu inversion online

Actuacion de: Con fa financiacién de:
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Acciones para aprovechar esta SitUACIONEEEEY oo~ svomsuusr-

® Anuncio

Anuncios de solo llamada
Llamar a; 962 4

[Z1 Tipo: Solo para la Red de Busqueda - Solo llamada
vy R
Nombre de la campafia Recambios/Repuestos de Automdviles.
Campafia n.* 1 ® Agentes especialistas le atenderan.
Tipo (7 B Solo para la Red de Biisqueda + Estandar - Anuncios de texto orientados por palabra clave que se muastran en los resultados de
busqueda de Google 7
A—————
Todas las funciones - Todas las caracteristicas y opciones disponibles para la Red de Busqueda
Descargas de las aplicaciones méoviles - Anuncios que invitan a las personas a descargar su
aplicacion 7
Interaccion con la aplicacion movil - Anuncios que invitan a realizar acciones en su aplicacion | 7
Anuncios dindmicos de blsqueda - Anuncios orientados a partir del contenido de su sitio web 7
® Solo llamada - Anuncios que animan a los usuarios a llamar a su empresa. [?
Lo -
Ias informacion sobre los tipes de campana Las campaiias de solo llamada le permiten
centrar sus anuncios solo en obtener mas
o cargue la configuracion de e llamadas de teléfono a su empresa.

Por qué elegirla: cree pujas para clics de llamadas
de teléfono en lugar de clics al sitio web y ayude a
dirigir mas llamadas a su empresa.

Campafias Grupos de anuncios Configuracion Anuncios Extensiones de anuncio Palabras clave Audiencias Dimensiones Red de Display -
Ver: Extensiones de llamada ~ | Todos excepto los retirados + Segmento ~ Filtro = Columnas + 4 Ver mi historial de cambios
Extensiones de enlaces de sitio
Estado Clics 7/ %  Impr. 7 CTR[7 CPC Coste |7 Posic. Conversiones 7 Costel/conv. | 7 Porcentaje Todas las
Extensiones de texto destacado Ll L |, 0¢ | comversiones
conversiones ?
7

Extensiones de extractos del sitio
Aprobado

e Extensiones de llamada

Extensiones de ubicacion afiliada
llamada

..Como funcionan

znsién de la cuenta
Extensiones de aplicacion

Extensiones de resefia
Estos son los aspectos clave de las extensiones de llamada:

Informe de extensiones automaticas
-] al nivel de cuenta.

Haga clic en + Extensidn para afiadir una extensién al nivel de cuen

* Se muestran tanto en teléfonos como en sitios web: si el anuncioc muestra extensiones de llamada, los usuarios veran
su numero o un botén de llamada en el que se puede hacer clic (siempre y cuando el dispositivo permita realizar

Jdlamadas). También podran hacer clic en el anuncio para ir a su sitio web.

Actuacion de: Con fa financiacién de:
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Acciones para aprovechar esta situacion

» La importancia de un sitio web para moviles:

¢Debo crear un sitio web o una aplicacion para moviles para mi marca?
“Ambos*:

= Aplicacion: usuarios fieles que han dedicado tiempo a descargar la aplicacion
para interactuar mas facilmente con tu marca.

= Sitio web para moviles: dirigido a todo el mundo.

e Pujas y segmentacion:

= Cambio de porcentaje en las pujas: dividir porcentaje de conversiones moviles
entre el porcentaje de conversiones en ordenadores y restar 1 al resultado.

Ejemplo:

Porcentaje de conversiones moviles = 4,43%
Porcentaje de conversiones en ordenadores = 3,96%
(4,43% / 3,96%) - 1 = 0,118 = 12%

» Palabras clave: planificador de la Red de Display o el planificador de palabras
clave (buscar para moviles)

 Remarketing en aplicaciones
» Extensiones especificas para movil

. ., ] )
Medicion diferenciada https://support.google. com/partners/answer/6209162?hl es&ref topic=6208366

Actuacion de: Con fa financiacién de:
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Campanas de
Display en Gmalill

Cambio reciente en tipos de segmentacion

C .E CARM ’#talleresCECARM
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Anuncios en Gmail

Galeria de anuncios

Cree anuncios adaptables para obtener la cobertura mas amplia con la configuracion més sencilla.  Crear anuncios adaptables

mm

- =
]
i

Anuncios dinamicos Anuncios lightbox Anuncios de video Anuncios genéricos Anuncios de Gmail

[l

- i
E 4

E—
O (M

Plantilla de promocién tinica
de Gmail

Plantilla de imagen de Gmail . Plantilla de vanos productos .. Plantilla de catalogo de Gmail Subida HTML personalizada..

C e C a r m C o m www.f-integra.org

© 2017 Google | Guia editorial | Politica de Privacidad

Gma” - it O Mas

REDACTAR Principal . )
e @ Finceal D & soa ®  Promocines :

Google Partners
Recibidos (25)

JustFab @ Tuler Par desde 9,95€ - jPromol Hazte con el Color de la Temporada. Disfritalo.
Destacados
Importantes Keyword-Hero @ HKeywords in Analytics - The Keyword-Hero stops (not provided) Keywords in Google Analytics
Actuacion de: Con fa financiacién de:

’ Hta ] eresCE C ARM Fondo Europeo de Desarrollo Regional i 0 Region de Murcia
Una manera de hacer Europa Integra '

UNION EURCPEA



Anuncios en Gmail

Segmentacion

Palabras clave de display

Optimizacion de v Dejar que AdWords busque nuevos clientes de forma automatica
=LA =Bl ® Segmentacion conservadora: buscar mas clientes segin su coste por cliente actual 7

Segmentacion agresiva: encontrar ain mas clientes segln su coste por cliente actual
{Optimizador de camparfias de la Red de Display) |7

Afadir segmentacion -

Emplazamientos

Temas

~ranuncios
Intereses y ramarketing

Datos demogréaficos le anuncios -

Mejor campana independiente por métricas especificas

Gmail ~ & C Mas -

REDACTAR Principal . .
E— @ Pindeal B3 A socal ® Promoconss ‘

Recibidos (25)

Google Pariners

JustFab @ Tuler Par desde 9,95€ - jPromol Hazte con el Color de la Temporada. Disfritalo.

Destacados

Importantes Keyword-Hero (@ HKeywords in Analytics - The Keyword-Hero stops (not provided) Keywords in Google Analytics

Ervinadan

Actuacion de: Con fa financiacion de:
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Campanas Apps

Actuacion de: Con fa financiacién de:
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Tipos de campana vs tipos de anuncios de_app

+ CAMPANA ~ Editar + Mas informacion « Estrategia de puja ~

Busqueda con seleccion de Display
La mejor oportunidad para llegar a la mayor cantidad posible de clientes
Solo para la Red de Bisqueda

Blsqueda de Gooagle y socios de bisqueda

Solo para la Red de Display
Red de Google de eb de socios

Automatizar
m Editar « Mas informacién - Estralegia de puja ~ Automatizar

[5! Bisqueda con seleccion de Display

[a

[£] Solo para la Red de Bisqueda

'-' Solo para la Red de Display

Shopping
La mejor forma de crear anuncios de Shopping B Shopping

Video i
Anuncios de video en YouTube y en Ia web £ video
[5] Campaiia universal de aplicaciones
Le permite promocionar su aplicacion a fravés de las redes de Busqueda, de Display y de YouTube (8] Campaiia universal de aplicaciones

Tipo: Solo para la Red de Display
Tipo 7 B Solo para la Red de Display = ® QObjetivos de marketing - Sclo las funciones y las opciones relevantes para lo que quiere lograr

Sin objetivo de marketing - Todas las funciones y opciones disponibles

Objetivo de marketing

Ahorre tiempo y cree camparias mejores eligiendo un objetivo de marketing. Mas informacion Ayudarme a elegir (3
N ]
@ Conseguir notoriedad & Influir en la consideracion B Generar acciones
DIRIGIR A LOS CLIENTES A DIRIGIR A LOS CLIENTES A DIRIGIR A LOS CLIENTES A
Ver el anuncio Interactuar con el contenido en el sitio web (inc

sitio

Visitar su sitio web

formu

Llamar a su empresa

Visitar su empresa

Descargar la aplicacion mavil

Interactuar con la aplicacién
movil

C CA R M ' f#italleresCECARM Fondo Europeo de Desarrollo Regional 0 Region

cecarm.com

Nombre de la campafia Campafian®1

Tipe 7 EX Solo para la Red de Biisqueda + ) Esléndar—Anum?ios de texto orientados por palabra clave que se muestran en los resultados de
bisqueda de Google |7

Todas las funci - Todas las isticas y opciones di ibles para la Red de Busqueda

Descargas de las aplicaciones moviles - Anuncios que invitan a las personas a descargar su
aplicacién | ?

Interaccion con la aplicacion maévil - Anuncios que invitan a realizar acciones en su aplicacién 7
Anuncios dinamicos de bisqueda - Anuncios orientados a partir del contenido de su sitio web 7
® Solo llamada - Anuncios que animan a los usuarios a llamar a su empresa. |7

IMas informacién sobre los tipes de camparia

Actuacion de: Con fa financiacién de:

de Murcia

Una manera de hacer Europa iﬁtegra

www.f-integra.org

UNIOH EUROPEA



Acciones para aprovechar esta situacion

» Instalaciones de las aplicaciones para moviles: recomiendan las descargas de
aplicaciones al dirigir a los usuarios directamente a las tiendas de aplicaciones
desde los anuncios

e Campafas de interaccidon con aplicaciones: impulsan determinadas acciones en la
aplicacion al permitir que los usuarios abran su aplicacion desde los anuncios.

« Campafas universales de aplicaciones:

« Campanfas de instalacion de aplicaciones que se publican en las redes publicitarias
de Busqueda, Display y YouTube. La mayoria de sus anuncios, segmentaciones y
pujas se automatizaran segun la seleccion de aplicaciones.

* No tienes que crear anuncios, el sistema se ocupa de disefarlos para los distintos
formatos y redes usando sus ideas para el texto de los anuncios

« Solo tienes que proporcionar unas lineas de texto, una puja inicial y el
presupuesto, e indicar los idiomas y las ubicaciones geograficas de los anuncios.

s dedrde (3,457) FREE
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La Importancia de
medir conversiones
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AdWords

e ;Qué son las conversiones?

= Llamada

= Formulario enviado

= \Venta realizada

= En Facebook:
« Aumentar las conversiones en tu sitio web (Conversiones en el sitio web)
* Incrementar la interaccion con tu aplicacion (Interaccion con la

aplicacion)

£Queé plataformas admiten el
objetivo de conversiones?

= Facebook

= Instagram

= Audience Network
¢ Qué formatos de anuncio puedo
elegir con el objetivo de
conversiones?

= Con foto

= Con video

= Secuencia

= Con presentacion

« Microconversiones: ejemplo, visitar determinada pagina

Seguimiento continuo

Actuacion de: Con fa financiacién de:
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AdWords

Ajustes de puja:
= Estrategias de puja:
* Puja manual (si por palabras clave)

° Puja automatica c on || & Samimcs | | Dusnniones Red de Display || Labe
o Para grupo de anuncios m a, biacones e e
o Para palabras individuales . e
= Ajustes de puja:
* Pujas personalizadas ] )
o Ofertas predeterminadas : i :‘;;j :j”‘*“*‘em;“a:” “‘1'“;53:; sorszaia o
e Ajustes de la oferta (cambio de %) | S M s e S e ke

(no por palabras clave)
o Por dispositivo
o Por ubicaciones
o Por horas
o Por dias

o ““Segmentaciony puja” vs “sélo puja”: ambos permiten pujar individualmente
pero en el primer caso se muestran los anuncios solo en la interseccion. En
contextual no disponible.

Venta directa: segmentacion y puja / Marca puja

Actuacion de: Con fa financiacién de:
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AdWords

Informes Herramientas

e |nstalacion

Historial de cambios

Conversiones

Atribucion

Google Analytics =
Catel  Google Merchant Center 1

30

Planificador de Palabras Clave

r

Ofro|  planificador de la Red de Display Scrl pt
Vista previa y diagnostico de anuncies

G T Ty

Nombre Venta

Como instalar la etiqueta

Valor Cada conversidn tiene un valer distinto. Si no hay ningun valor, utilice 40,00 €.

Copie la etigueta en el cuadre siguiente y péguela entre las etiquetas <body></body> de |la pagina de la que
quiere realizar el seguimiento. A continuacion, puede utilizar el complemento Tag Assistant de Google en
Recuento Elija cémo quiere contabilizar sus conversiones. Mas informacién Chrome para asegurarse de que ha colocado la etiqueta correctamente.

® Todas Ejemplo: Siun clic en el anuncio se traduce en tres compras, dicho clic se
contabilizara como tres conversiones
Una Ejemplo: Siun clic en el anuncio se traduce en tres compras, dicho clic se
contabilizard como una conversion

o Etiqueta para Venta

+ Elija si quiere realizar el seguimiento de conversiones al cargar una pagina o al hacer clic.

Debera personalizar la etiqueta de sequimiento de conversiones para que incluya valores
especificos de transacciones.

Ventanas de Ventana de conversion de 90 dias, ventana de conversidn post-impresion de 1 dias
conversion .

<l-- Google Code for Venta Conversion Page -->

<script type="textjavascript™
Categoria Compralventa " Q:I[CDATA[ ! . .

var google_conversion_id = 942610935;

var google_conversion_language = "en”;

var google_conversion_format = "3";
'C"gr':i;;'i‘mes Si var google_conversion_color = "ffffff";

var google_conversion_label = "ZGMcCKuASVAQIT7O08wQM™, P
Modelo de Usar modelo "Ultimo clic” Guardar las instrucciones y la etiqueta Enviar por correo electrénico las instrucciones y la etiqueta
atribucion
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AdWords

Google Tag Assistant = g:; :

e« Comprobacion
Result of Tag Analysis 3 ntotal

& 1. AdWords Conversion Tracking
Extension del navegador

& 2 Google Analytics

ﬂ 3. Google Tag Manager

* Analisis ]2

Modificar columnas...

Sus columnas guardadas

Personalizada

l
«" Andlisis habitual Quitar
Conversiones 7 Conv. Coste/lconv. 7 Todas las Conversiones Costeltodas Conv.
de conversiones multidisposgitivo las post-
llamada 7 7 conversiones impresion
? 7 7
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Facebook

e |nstalacion

* Usados

= Planificar 4+ Crear y administrar ali Medir @ informar B Actives @ Configuracién
frecuentemente

Cenfigurazien

,\_,.Ia!,“.s s Factracin y métodos PI’er

e« Comprobacion r——

Rendimiento Buscar x Borrar blisqueda
Facebook Pixel Helper
Learn Mare Interaccion CONVERSIONES Seleccionar todas as columnas

Valor de conversion total

2 pixels found on semymas.com

SITIO WEB (PIXEL DE FACEBOOK)

Exte n S i 6 n d e I n avega d 0 r .Di__lisi_m_ Conversiones en el sitio web

Facebook Pixel Informacion de pago agregada en el sitio

Pixel ID: 1462181347208562 Conversiones web
Articulos agregados al carrito en el sitio
web

» & PageView
Articulos agregados ala lista de deseos

» @ CompleteRegistration en el sitio web

» & Microdata Registros completados en el sitio web

Configuracién Pagos iniciados en el sitio web
s g= = . .
Conversion Pixel ) An al I S I S Clientes potenciales en €l sitio web
Pixel 1D: 6026055457063 Compras en el sitio web

Busqguedas en el sitio web

» Conversion Pixel

Visualizaciones de contenido en el sitio
web

Visitas a la pagina de destino

Actuacion de: Con fa financiacién de:
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Bing Ads

> Bing ads

Pége

1

Crear la etiqueta UET una vez

Crea una etiqueta de UET para obtener el codigo de
seguimiento que puedes usar con los objetivos de

Agrega el codigo de seguimiento a tu sitio
web

Agrega el cédigo de seguimiento de Ia efiqueta de UET

Valida tu etiqueta de UET

Bing Ads puede tardar hasta 24 horas en comprobar
tus etiquetas de UET. Mientras tanto, puedes

=7 - Sy ESLERECD s en tu sitio web, ya sea directamente o mediante tus comprobar el estado de tus efiguetas de UET con una
informacion e TR T T s e extension de Chrome. Para comenzar, instala Asistente
. informacion de efiquetas de UET desde Chrome Web Store. Mas
B =] informacitn
<script>
Todas las campaiias <Iscript> —
<saript>
[

</seripts
L3 ]

¥ 11 Remarkeiing REW
¥ 11 Remarketing Search

UET Tag Helper by

A Etiqueta UET
« Comprobacion

Uperaciones masnas

T4 M Reci X

i

48] —

= O

= Chrc X @  UET Tag Helper (by Bing Ads)

T——r—

tr| # O P % ¢ u = | | |

This satensien hain 1o ersly e
g UET L

Ultimate
performs *-

Surface Book is buil
workherse. Combinl
500 processce wi
— an optioral dsd « ==

Extension del navegador

s 0o o
 Analisis
Agregar palabras clave R=blicIER Detalles - Automatizar Tipo de estrategia de pujas

o @

¥ Descargar MG

Se

Palabra clave Campaiia Grupo de anuncios Tipo de

estrateg
puja

Modificar columnas

Aplicar columnas

Total general: 429 palabras clave guardadas

CPC me + Personalizado

Actuacion de:
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Configuracion de
campanas de AdWords:
aspectos basicos
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Primeros pasos iNueva herramienta!

https://support.google.com/adwordspolicy/answer/6008942?hl=es
Politicas de AdWords

« Estandar (mas simple, oculta opciones
avanzadas de AdWords) o todas las
funciones (mas control pero mas |
esfuerzo)

Practicas prohibidas: acciones no permitidas al publicar anuncios con nosotros

Contenido restringido: contenido que puede anunciarse, aunque con limitaciones

Requisitos ediloriales y técnicos: estandares de calidad para anuncios, sitios web y aplicaciones

=2 il
FNL M|

e ¢lIncluir o no Partners de Busqueda?
° Planificador de palabras Clave: ~ Buscar palabras clave nuevas mediante una frase, sitio web o categoria

Introduzea una o varias de estas palabras clave:
Su producto o servicio

» Buscar nuevas ideas de palabras clave y
grupos de anuncios

w.example.com/page

= Obtener volumen de busquedas de

palabras clave o incluirlas en grupos de

Murcia Filtros de palabras clave

anuncios: concordancia exacta

Opciones de palabra clave
Google Mostrar ideas ampliamente
dl

= Obtener estimaciones de trafico para
una lista de palabras clave oo

rla media de
squedas mensuales para Palabras clave a incluir
Itmo 12 meses

ESE=
=
n,'-_“, a
5
=
a

= Multiplicar las listas de palabras clave
para obtener nuevas ideas:
combinaciones de palabras con trafico

Presupuesto mensual/30,4
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Concordancias de palabras clave

 Amplia: Variaciones relevantes: incluidos sinonimos, singular/plural...

 +Amplia +Modificada: obliga a que determinadas palabras se incluyan
en los términos de busqueda. Ej: +sombreros +de +mujer

o F rase 3. B usca u n a frase exaCta Palabra clave Los anuncios pueden aparecer al Los anuncios no apareceran al
= de introducir las siguientes introducir las siguientes
concordancia consultas de busqueda: consultas de bisqueda:
de frase:
"zapatillas de zapatillas de piel para tenis rojas zapatillas para tenis
tenis" comprar zapatillas de tenis cordones de playeras de tenis
rebajadas

zapatillas de tenis rojas

[Exacta]: Sin palabras adicionales delante, detras o en medio del
término

Palabra clave Los anuncios pueden aparecer Los anuncios no apareceran en

de en los resultados de bisqueda los resultados de biisqueda de

concordancia de estas consultas estas consultas

exacta

[zapatillas de zapatillas de tenis zapatillas rojas de tenis

tenis] zapatillas de tenis comprar zapatillas de tenis
Actuacion de: Con fa financiacion de:
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Segmentaciones en Campanas de Display

» Ubicaciones y Segmentacion en Display
= Segmentaciones/orientaciones
« Segmentacion contextual por palabra clave
* Orientacion por tema

= Ubicaciones: automaticas y administradas
» Motivos para usarlas
o Exclusiones de ubicaciones

(Ejemplo: No en aplicaciones moviles: afiadir exclusion de ubicacion de
campana adsenseformobileapps.com)

= Audiencias: edad, sexo, visitaron web (remarketing), categorias de
intereses

Grupos de anuncios Configuracion Anuncios Extensiones de anuncio Dimensiones

Red de Display ‘

+ SEGMENTACION Resumen Palabras clave de display Emplazamientos Temas Intereses y remarketing Datos demograficos
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Planificador y Creador Anuncios Display

« Recomendaciones en la creacidn de anuncios:
= Seleccion y vista previa
= Creacion de multiples variaciones
= Incluir un mensaje claro

= Experimentacion con imagenes, colores y fuentes

= Tener en cuenta los objetivos

~ Buscar ideas de segmentacion nuevas mediante una frase, sitio web o categoria
Galeria de anuncios

Introduzca uno o varios de estos parametros de bisqueda:
Sus clientes estan interesados en

Introduzca palabras clave, temas o sitios

Hm

Su pagina de destino

[e— ] .
% 000w . e
Anuncios dinamicos Anuncios de video Anuncios genéricos Segmentacion de campafia Tipo de puja
Espafia Pujas de CPC
espanol
Filtros

Formatos y tamarios de
anuncio
Texto, Imagen, HTMLS

Actuacion de: Con fa financiacién de:
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Pujas: CPCy CPM. CPV

» Pujas de CPC automaticas: es la estrategia mas simple y mas utilizada.
Quieres llevar trafico a tu web y que AdWords controle las ofertas CPC
individuales para maximizar el numero de clics basandose en ese
presupuesto objetivo.

* Pujas de CPC manuales: es la estrategia predeterminada que permite
administrar las ofertas de CPC maximo. Es posible configurar distintas pujas
para cada uno de los grupos de anuncios o para determinadas palabras clave
0 ubicaciones (asignaremos mas dinero del presupuesto a las palabras clave o
ubicaciones mas rentables)

e Pujas CPM: cantidad maxima que esta dispuesto a pagar por cada mil
Impresiones o visualizaciones de tu anuncio (solo estan disponibles para
campanas orientadas a la Red de Display).

» Pujas CPV: campanas de video. Solo pagaras cuando un espectador decida ver
su video (CPV) en lugar de cada vez que se muestre su anuncio.

Actuacion de: Con fa financiacién de:

C E CA R M ’ f#italleresCECARM ek e 'IJ|o Regional Iﬁteogra Regi6n de Murcia

C e C a r m C o m www.f-integra.oﬁrg




Enlace con Google Analytics
 En Adwords: * En Analytics:

A Google A

Pégina principal ~ Campafias  Oportunidades  Herramientas

Acceso a la cuenta

Cuentas enlazadas

Cuentas enlazadas

[ Cenfiguracién de la propiedad
Google Analytics Optimice sus campafias de un modo mas efectivo mediante
Herramientas para webmasters ama Gestion de usuarios

Google Analytics
Google Play

JS Informacion de seguimiento

Consiga una mayor visibilidad del comportamiento de los
usuarios que entran en su sitio después de hacer clic en
su anuncio {promedio de paginas que visitan, tiempo que
pasan en el sitio, etc ) importando las métricas de
interaccion con el sitio de Google Analytics

Merchant Center

Ajustes de notificacion

ENLACE CON OTROS PRODUCTOS

Preferencias =] Enlace de ds

Ver detalles »

B Enlaces de AdSense

B3 Todos los productos

%’ Remarketing

A (;()UB'(’ Al Pégina principal ~ Campafias ~ Oportunidades  Herramientas Dd Definiciones personalizadas

Acceso a la cuenta . Dd Importacién de datos
Preferencias

Cuentas enlazadas q' R

f e Preferencias de la cuenta
Ajustes de notificacién

Zona horaria

Preferencias
Zona horaria (GMT+02:00) Madrid

Seguimiento
Etiguetado automdtico Si Editar
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Optimizacion de
campanas

Seguimiento continuo
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Optimizacion de campafnas

* El nivel de calidad: estimacion de la relevancia de sus anuncios,
palabras clave y pagina de destino para la persona que ve el anuncio.
Al aumentarlo generalmente se reducen los costes y mejoran las
posiciones de los anuncios.

Niv. Relevancia del Experiencia de la

calidad anuncio | 7 pagina de destino
7 T

110 Inferior a la media Inferior & la media

Acciones para optimizar el nivel de calidad:

 Agrupar palabras clave y anuncios similares en grupos de anuncios

» Crear variantes del anuncio con las palabras clave en el texto del anuncio

e Incluir Call to Action

 URL de destino lo mas relacionadas posible con anuncio

 Mejorar el tiempo de carga de la pagina de destino (optimizar imagenes, scripts
asincronos, comprimir contenidos, minimizar redireccionamientos...)

 Coberturay frecuencia en campanas de Display

« Palabras negativas, terminos de busqueda

Actuacion de: Con fa financiacién de:
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Optimizacion de campafnas

 Segmentos
‘ Ver: Dia ~ Filtro « Columnas
Conversiones »
Etiquetas B
Tiempo 3
URL de destino
URL final
Con mds variacién
Ubicacién geografica
Uhlca Ciones dE usuario Campafias Grupos de anuncios Configuracién Anuncios Extensiones de anuncio Palabras clave A Segmer
Distancia Filtro + Columnas v = 4 Ver mi historial de cambios
Términos de busqueda Conversiones Voo S
sy Etiguet
De pago y orgdnica quetas ' -
) . Tiempo }  Dia de la semana
Emplazamientos automaticos URL de destina Dis
5\ /\
Clics gratui'los URL final Semana
Con mas variacion Mes ) . )
De{a”es de |a ||amada . y ) Coste |7 Posic. Conversiones | 7 Costelconv. | 7 Porcentaje Todgs las
Ubicacion geografica Trimestre media ~ de  conversiones
o, ? conversiones ?
Datos de la camparia Ubicaciones de usuario Afio 7
AR ;. Distancia i
Informacion del grupo de anuncios GHECEICE
Términos de blisqueda
De pago y organica
a 2 Emplazamientos automaticos
 Dimensiones

cecarm.com

Clics gratuitos
Detalles de la llamada
Datos de la camparia

Informacién del grupe de anuncios

’#talleresCECARM

Fondo Europeo de Desarrollo Regional
Una manera de hacer Europa
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Optimizacion de campafnas
 Segmentos

A GDOQIE A’dWﬂl’dS Clhasts = = Pagina principal Campafias Oportunidades m jerramientas

* Informes/Personalizacion de columnas (también en Facebook):

Campanas Grupos de anuncios Configuracidn Anuncios Extensiones de anuncio Palabras clave Audiencias Dimensiones Red de Display =

Todas las campafias habilitadas + Segmento - Filtro + 1~ - Buscar camparfias Q, Ver mi historial de cambios

Modificar columnas...

B clics ~ | vs B CPC medio v Diariamente ~
Sus columnas guardadas
Personalizada
P s Quitar 7 o L]
7 fndlshatiual o Para mas de 500 impresiones
Entrega
Interaccion 0 Importe gastado ) Puntua... ©)

Interaccién con video

Interaccién con aplicacion ! Funtuacién de relevancia
Interaccién con anuncic por s...

Randiniento ¥ dics Descripcion Detalles Relacionados

Entre dispositivos ]
o Interaccion con Messenger Puntuacidn del 1 al 10 que calcula como responde tu
: . i| pdblico objetivo al anuncio. La puntuacién se muestra una
Conversiones fuera de internet { . . N . .
vez gue tu anuncio recibe mas de 500 impresiones. Solo es

{ visible cuando se consultan los informes publicitarios y no

3 | aparece en conjuntos de anuncios ni campanas.
Establecer como predetermin... 1

Dactahlarar ancrhn dAa calom
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Optimizacion de campafnas

e Alertas y oportunidades:
ID del administrador = ° ‘n

@gmail.com

* |deas sobre cambios y mejoras a
. . - NOTIFICACIONES
a‘pl ICa‘r a‘ Ia‘ Cu e nta‘ h P uJ a.S 7 recomengamos que actualice sus UKL antes ae juio.

De lo contrario, actualizaremos automaticamente las

p resu pueStO ’ nuevas pal ab ras ClaVe y URL aptas copiando su URL de destino en el campo

URL final. Tenga en cuenta que no podremos actualizar

extensiones para activar u autométicamente las URL de destino con dominios

c . - . diferentes al de las URL visibles.
Optlmlzal’, tIpOS de anuncio No Mas informacion | Rechazar
incluido...

A 2 grupos de anuncios sin anuncios dinamicos de
busqueda
Para que sus camparias de anuncios dinamicos de
busqueda se publiquen, deben incluir anuncios que
utilicen el formato "Anuncio dinamico de busqueda”.

 Revisar todo antes de aceptar

Solucionarlo | Mas informacion | Rechazar

e Concordancia por defecto al anadir:

am p I | a conve_rsi_ones ' N
El Optimizador de conversiones utiliza los datos de
seguimiento de conversiones para ayudarle a obtener
todas las conversiones posibles para su presupuesto.

Ver | Mas informacion | Rechazar

A 1 campaiia que puede utilizar el Optimizador de

Actuacion de: Con fa financiacién de:
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Optimizacion de campafnas

® EXpe ri m e ntOS (Te St A/B) Pasos para realizar un experimento Mas informacion

1. Especifique la configuracion del experimento.

5 5 - - - 2. Realice pruebas con las pujas, las palabras clave y los grupos de anuncios de su campania.
D IV I d e I aS I m p res I O n es e n - 3. Inicie el experimento. A medida que se acumule el trafico, pueden surgir diferencias de relevancia estadistica.
|
ContrOI Especifique la configuracion del experimento.
= Experimento Nombre
- Division control/experimento 7 50% de control/ 50% de experimento +
e Probar:
Empezar 7 @ Sinfecha de inicio (la iniciaré manualmente)

= Distintos CPCS
- NueVOS anunCiOS Fin (7 '@ 30 dias desde el inicio
= Palabras negativas =

Cancelar

e Objetivos habituales:

= Incremento de las conversiones O | B

. Minguno
= Incremento de los clics o de las i
impresiones Tiempo ")

- . -, Red (con partners de blsgueda)
= Mejora del retorno de la inversion Tipode::l'i::: !
= Mejora de la calidad de la campaia Dispositivo
= Mejora del texto del anuncio | Experimento

Parte superior u otra

4. Evaluar la prueba: aplicar todos los cambios o suprimirlos.

anctaciones +1

Actuacion de: Con fa financiacién de:
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CARM

cecarm.com

Utilidad

' #ta I I e re s C E C A R M Fondo Europeo de Desarrollo Regional

Una manera de hacer Europa

Herramientas de

Actuacion de: Con fa financiacién de:
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Facebook Ads e Instagram Ads

 Enlace para editores y desarrolladores de aplicaciones:
https://www.facebook.com/help/audiencenetwork/?helpref=faq content#

¢Qué tipos de aplicaciones y dispositivos son compatibles con Audience Network?

Puedes integrar Audience Network con aplicaciones, sitios web para celulares y reproductores de
video.

= Aplicaciones de i0S
= Aplicaciones de Android
= Aplicaciones de Unity

= Sitios web para celulares
[ ] [ ]
= Reproductores de video que admiten VAST o VPAID (solo web para computadoras y M y t d b I
celulares) Nota: Por el momento solo esta disponible para algunos editores a través de una u O r I e n a O a m o I e
version beta.

Actualmente no se admiten Canvas de Facebook, Windows Phone, Blackberry ni otras plataformas de
desarrollo como Adobe AIR.

« Si eres anunciante: elige Audience Network como ubicacion
en campanas de Reconocimiento de marca, Alcance, Trafico,
Conversiones, Instalaciones de la aplicacion, Interaccion,
Ventas del catalogo de productos y Reproducciones de video.

Con fa financiacién de:

Region de Murcia

Actuacion de:
Fondo Europeo de Desarrollo Regional

’ #ta I Ie resc E CA R M Una manera de hacer Europa ﬂtfetg@

EEIEARM

cecarm.com



https://www.facebook.com/help/audiencenetwork/?helpref=faq_content

Administrador de anuncios de

Facebook para Excel
 Permite descargar y analizar el rendimiento de los anuncios

de cuentas publicitarias de Facebook en Excel 2016

A Facebook Ads Manager for Excel 9 NUEVO COMPLEMENTO DE OFFICE

The fastest way to view performance data for all of your Facebook ad accounts. St e S L U e
confia en &, tendrd acceso al contenido de todos los

Have more questions? Learn more about using Facebook Ads Manager for Excel. documentos que incluyan este complemento.

Confiar én este complamento Ver detalles

After using this add-in, you'll always be able to find Ads Manager for Excel under the Add-Ins menu:

To finish installing, click "Trust this Add-in" on the add-in panel:

S & -

Insert Page Layout Formulas Data Review View

New Office Add-in
i P2 v Ny Ty~ m Store Bing Maps
© NEW OFFICE ADD-IN PivotTable Recommended Table  Pictures Shapes g~ [ Peosle Graph
This -in comes from the Office Store. If you PivotTables
trust it, it will have access to the contents of 1\

any documents where thi in is included....

Trust this add-in

If you advertise on Facebook, you can now download reports from your ad accounts directly into Excel.

‘With this add-in, you can:

*  Download all of the data in your ad accounts - anything you can see in Ads Manager you can download here.
* Create a single report to download data from multiple ad accounts at once.

* Create and save custom report templates so you can quickly run the reports you need.

*  Refresh the data in your reports as often as you need to, whether that's once a week or every 15 minutes.

Facebook Ads Manager for Excel

g o -
wina M ' i e 3034

Py 1t gt A 1.4 a + D
wina 2 s e

i 12 k' e e e 334

e 1t o e 3

e S e e e e 0

v ol gt e 114

wnine 2 Amprs M e 34

e 21t gt e e e 134

wnina 2 s et

i 12 dmprs e e e 434 [
e 71t e e o e 334

e 12 s o e 3341 4

e o et A S04 e

wnina IS s e e 384

31170840352
https://www.facebook.com/business/m/facebook-ads-manager-for-excel

Actuacion de: Con fa financiacién de:
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Google Tag Manager

o Sistema de administracion de etiquetas que permite
actualizar de forma facil y rapida las etiquetas y los
fragmentos de codigo de tu sitio web o aplicaciones moviles,
como los destinados al analisis del trafico y a optimizar las
campanas de marketing. Je

WORKSPACE VERSIONS

o Note - We have updated the Google Tag Manager Uise Policy & Terms of Service. By

Curre pace — Tag
Defauilt Waork: 5 p ¥
[ ] S B e Choose from over 50 tag ﬂ
Evita recurrir al programador
Q,  search
ADD A NEW TAG
- Overvie
e Description
@ Triggers
M Variables
B Folders
Workspace Changes

 Puedes anadir y actualizar etiquetas personalizadas, de
terceros o de AdWords, Google Analytics...
e Otro mundo en S|, mismo. CONVERSIONES

Con fa financiacién de:

C E CARM ’#talleresCECARM FooEtopeg ds Dot Y !mggg on de Murcia
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Otras

® Ed ito r d e AdWO rdS Comprobacidn del texto de la imagen

Sube una imagen para determinar cuanto texto tiene la imagen del anuncio. Si la proporcion de texto en

° Au tO m at i Z aC i 0 n eS d e AdWO rd S relacion con la \m.agen es demasiac-jc? dlta, es pusible. que tu anuncio no I\.eg.jue atodotu pa?lico.

Hacemos excepciones para la publicidad de ciertos tipos de productos. Visita nuestro servicio de ayuda
3 para obtener informacién sobre las excepciones, ver ejemplos de imagenes con texto y obtener mas

* API de AdWords
=3

e Semrush

e (Creatividades Facebook https://www.facebook.com/ads/tools/text_overlay

. Automatlzacmnes AdWords y Facebook
Crear regla para palabras clave Cambiar pujas de CPC méax. cuando...

CREAR REGLA PARA CAMPANAS ,  Crearregla para anuncios ¥ Aumentar las pujas al CPC de |a parte superior de la pagina cuando. .
Cambiar &l to diari do.. . . L
AmbIar €1 presupussto dlario cuando Administrar reglas » Aumentar pujas al CPC de primera pagina cuando...

Detener campafias cuando...

o . Crear y administrar secuencias de comandos » Detener palabras clave cuando...
Habhilitar campafias cuando. .. |

] . Habilitar palabras clave cuando...
Enviar correo electronico al...

Enviar correo electranico al. .

Crear regla para grupos de anuncios »
Crear regla para palabras clave 2
Crear regla para anuncios »

Action Send notification only « i [ .
Administrar reglas » drentas erado " N e

Conditions ALL of the following match rendlmiento esperado
Crear y administrar secuencias de comandos » S .
st bbbl | s . Aumentar el presupuesto de tu campafia
TimeRange © | Last3 days ~ cuando mas personas hacen clic
Attribution Window 1day aﬂerylewingadand 28 days after clicking on ad * EnVIar nOtIflcaCIOn Cuando el numero tOtaI
ﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁ Change surbutonwingow ———— de personas que ve anuncio disminuya hasta x
: Frequency fn?r:‘t‘ig;?usly - This rule will run as often as possible (usually every 30 | |I’m |te i
____________________ =)
Actuacion de: Con fa financiacién de:
’ #ta I Ie res C E C A R M Fondo Europeo de Desarrollo Regional f— 0 Region EERl de Murcia
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Test A/B

 AdWords (apartado anterior)
e Facebook:

Se compara el coste por resultado del experimento

El que tenga un coste por resultado mas bajo sera el ganador

Recibiras una notificacion por correo con los resultados

Disponible para campafas con: objetivos de Conversion en web, Leads ads,
instalaciones de Apps.

Marcar la casilla que hay junto a Crear prueba A/B al crear la campana

Se puede testar:

Diferentes tipos de publico
Diferentes métodos de optimizacion de la entrega
Ubicaciones

®©

Conversiones en el sitio web

Con ngéq el 9”?&0“3!?981

Ve un CidN O COMPPaF un
m u ¥ optimizar ios &

s Grear prueta A/B: Usor e o

Nombra de la campafin

80 BCCiones N»DHG! U Siti wab, coma
de-

Prustn AE: Gomraionta an ol 880
wabs

LGué quieres probar? « 1 ,. &
o s 1 .

Optimizacion de entrega

Publico

C E CA R M ’ #ta"ereSC ECARM Fondo Europeo de Desarrollo Regional 0 Region PRl de Murcia
Una manera de hacer Europa Integra n:f;

cecarm.com W F-intSara

: i

Actuacion de: Con fa financiacién de:
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Ejemplos practicos

Nueva interfaz
(beta hasta 2018)

Actuacién de:
‘ E ‘ A R M ' #ta I I e re S C E C A R M Fondo Europeo de Desarrollo Regional o 0
Una manera de hacer Europa Integ@
www.f-integra.org
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Conocer interfaz Google AdWords
a traves del estudio de la campana de un cliente

» Analisis general de cada campana:

Campafas Grupos de anuncios Configuracion Anuncios Exi de i clave Audienci; Segmer ati Dimensiones Red de Display ~
Todas las pail il - - Filtro « Columnas ~ 1~ 1 - Buscar cam o, Ver mi historial de cambios Cargos y eI presupuesto diario
Mcoste v vs M Conversiones ~ [CERTEE . podras gastar hasta o doble del presupuests diare media de las
tivies pubilicitario ma clics y comersions
Lors costes pueden llegar a duplicar ¢f presupuesto diario en los dias con muehe trifice de alta calidad, pero
wsta cilra $& compensara los dias en que o gasto sea inferior al presupuesto diario.
/\\ Ten en cuenta que no e te cobrard una cantidsd superior sl mite de pago mensual que &3 &l promedio de
diaz de un mes (30,4) multiplicado por el presupueste diario medic.
+ CAMPANA Editar + Mas informacidn - Estrategia de puja Automatizar ~
[ ] Campaiia Presupuesto | 7 Estado 7 Conversiones 7 Coste/conv. 7 Impr. | 7 Clics |7 Posic. CTR|[? CPC + Porcentaje rMensajes Reenvios Clics’
media medio de jouardados de Gmail en
? ? conversiones de Gmail ? Gmail
7 7 para
iral
sitio
web
. 7
L] Remarketing Search 1,50 E/dia lull) imitada por el presupu 4,00 51,85 € 1.501 102 1.7 680% 203€ 3.92% 0 1] 0
. RB 18,65 €/dia [l imitada por el presupuesto 7 21,00 10,86 € 20925 21 31 721 % 108 € 9,95 % 1] 0 1]
. RB-Palabras y Horas mas rentables 0,66 €/dia Wl imitada por el presupuesto 7 6,00 17,08 € 4.216 176 3,2 417 % 058 € 3IN% 1] 0 0
. Remarketing 0,50 €/dia Apta 2,00 353€ 5.208 3 1.0  0.60% 023 € 6.45 % 0 0 0
. 5.00 E/dia [l imitada por el presupuesto 7 3,00 2581€ 15.280 1370 1.0 897% 0,06 € 0,22 % T & 108
Total: todas las campaiias habilitadas 36,00 17,30 € 29.130 1.890 16 6,49% 0,33 € 1,90 % 7 5 108
Total: todas las campaiias 26,31 €/dia 36,00 17,30 € 29.130 1.890 16 649% 033 € 1,90 % T 5 108
Total: bisqueda 31,00 17,35 € 8.642 439 29  566% 1,10€ 6,34 % ] 1] ]
Total: Display 5,00 16,96 € 20.488 1.401 1,0 6,84% 0,06 € 0,36 % T 5 108

Conversiones: peticiones de presupuesto

Actuacion de: Con fa financiacién de:
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Conocer interfaz Google AdWords

a traves del estudio de la campana de un cliente

e Campaia de video:

+ GRUPO DE ANUNCIOS

Editar

® <4 Grupo de anuncios

. In Stream

e Oportunidades:

Afada textos destacados a sus anuncios para promocionar aspectos populares o Unicos

Automatizar «

Estado 7 CPV
max.
7
0,04 €
Campafia detenida
Oportunidades

de su empresa.

Las extensiones de anuncio de texto destacado le permiten incluir texto adicional en sus anuncios de la red de bisqueda. Puede usarlos para promocionar aspectos populares o
Gnicos de su empresa, como envios graluitas o un servicio de atencion al cliente abierto las 24 horas de les 7 dias de la semana. También puede usar los textos destacados para

mostrar los productos o senvicios que ofrece. estos textos en todas sus de lared de

Mas

“ Rechazar

Afiada cuatro textos destacados como
minimo para utiizarlos con esta cuenta

Vista previa del anuncio

IMejora tus ventas e Implanta - un Sistema Comercial. Liamanos
v valgo.es/Captacién/Socios

Crece en Socios /Altas mediante la Implantacion de un Sistema Comercial

Texto 1+ Texto 2+ Texto 3« Texto

Texto destacado 1 7

adecuado
4

Texto destacado 2 7 N N "
Ejemplo de anuncio con extensiones de texto destacado
Comprar ACME Electronica - Descuentos en marcas
wmw.example.com/Electrénica
Compre portatiles, smartphones y mucho més, de las mejores marcas. Pre:

Texto destacado 3 7 Envio gratuito + Coi de precios +

Texto destacado 4 7

c([eJcArM

cecarm.com

cio bajo garantizado.

’#talleresCECARM

Tipo de Impr. | 7 Vistas 7 Porcentaje
grupeo de de
anuncios visualizacicn

7 ?
In-stream 2716 a7o 32,03 %

Baja las pufas para chtener mas clics a un coste
igual o inferior &

+377 8,76 K

239¢€

VER OPORTUNIDAD

'I. Habilitar CPC mejorado para pujar por
'Yy conversiones de forma més eficaz @

« Incromenta las pujas por s chés que tengan mis probabilidades de
T ep——

+ B s por 1o o
qenerar una conversion

s it bongan menos probabiidadis de

VER OPORTUNIDAD

« Servicio de atencion al cliente abierto las 24 horas de los 7 dias de la semana

Actuacion de:

integra

www.f-integra.org

Fondo Europeo de Desarrollo Regional
Una manera de hacer Europa

CPV Coste 7 Reproducciones

medio obtenidas | 7
7

0,02 € 21,43 € 0

Afiadir audiencias para generar Informes con
+ datos mas valiosos sin coste adicional &

Tedos los visiantes

VER OFORTUNIDAD

Los anuncios dejaron de publicarse en los dias de
limitado
puede ayudarte a evitar esta situacidn en el futura,

&

al.

mids lad. & wp

+1,6 K +13 +260 €

VER OPORTUNIDAD

Con fa financiacién de:

Region de Murcia
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Conocer interfaz Google AdWords
a traves del estudio de la campana de un cliente

o Listas de remarketing: El e de st o o nimero toal
El tamafio no representa el nimero de miembros Etiq U E.ta de re mar’ket'ng:

de la lista que ven los anuncios. Si una campafia
tiene una configuracién especifica de ubicacién o
idioma, solo un subconjunto de miembros podra ver

el anuncio ' :
@ La etiqueta de AdWords ha estado activa por
Importante: Si desea utilizar listas de correo P
o I e e S electrénico de clientes, estas deben tener al menos o e e 1o et ultima vez hﬂ'_',l' alas 9-02 AM.
2 1000 miembros activos para proteger su privacidad.  HS5ar por nombre de la lista
Audiencias Tipo | ? Estado de Tamano de lista [? Etiquetas 7
afiliacion
i) Biisqueda YouTube Display Dsnlo Gmail)
AdWords optimized list Sitio web Ahierta =1.000 =1.000 =1.000 Mo disponible -
Combined audience based on available data s Creada automaticaments
Todos los convertidores Sitio web Abierta - - - No disponible -
Las personas que realizaron conversiones en ... Creada automaticamente
Todos los visitantes Sitio web Abierta 150 130 130 No disponible -

Personas que han visitado paginas que contie Craada sutomaticaments

Resumen de la lista de remarketing

Mombre de lista de | Vvisitante Coachingl 120 dias
remarketing

Quién se debe afiadir a su Visitantes de una pagina
lista

Usuarios que han visitado una pagina con alguno de los criterios siguientes:

x + Regla
Cada pagina debe incluir todos estos elementos:
-
URL - contiene - /Seminario-de-Coaching-pf ‘ +
N
Estado de afiliacion
Duracidn de la afiliacidn |7 180 dias
Actuacion de: Con fa financiacion de:
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Conocer interfaz Google AdWords
a traves del estudio de la campaina de un cliente

» Campafa de Display con listas de clientes:

Configuracién Anuncios Extensiones de anuncio Dimensiones Red de Display

+ SEGMENTACION Resumen Palabras clave de display = Emplazamientos Temas Intereses y remarketing  Datos demograficos

1 problema importante

Conversiones Coste por conversion: Porcentaje de conve... Clics CPC medio CTR Coste . -
requiere su atencian

0 0,00 € 0,00 % 0 0,00 € 0,00 % 0,00 €

A Segmentacion 1 delas 1 listas orientadas en este grupo de anuncios no tienen un minimo de Solucionarlo
100 usuarios activos
Si no dispone de una lista de remarketing que contenga 100 visitantes que hayan
estado activos durante los Gltimos 30 dias, los anuncios no se mostraran.
Ver listas | Mas informacion

Su grupo de anuncios no se publicara debido a su segmentacion actual
Solo puedes mostrar anuncios de la Red de Display en tus listas de segmentacidn por lista de
clientes si utilizas anuncios de Gmail.

Qué hacer: Para utilizar |a Segmentacion per lista de clientes en la Red de Display, afiada anuncios de
Gmail a su grupe de anuncios y asegurese de utilizar una segmentacién que sea compatible con Gmail.
También puede utilizar otro método de segmentacion para mostrar los anuncios que ya tiene.

Cerrar

Actuacion de: Con fa financiacién de:
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Conocer Iinterfaz de Facebook Ads

a traves del estudio de la campana de un cliente
* Segmentaciones Promocionar publicacion (gimnasio)

Crear un publico guardado

Nombre
Publica 1 hasta 55 Nombre del piblice  prueba
1.8 - H Piblicos personalizados
Todos los visitantes 30 dias
Excluir | Crear »
Lugares Personas que viven en este lu... «
Publico 2
Espafia
Tamﬂﬁﬂ @ Paterna, Comunid. d Valenciana x |
45DU|:I{| @ Incluir « o Solo ciudad actual
Tipﬂ n El lugar de tu pidlilico cambié de v Clikdades dentro del radia |
cambio 10 50 (10 mi
Publico guardado e B
Detalles =t e .
..... r Espaiia: Paterna (+25 km) Comunidad PGt s W) =
"u"alennana -"“”"“ﬁp?m
Z'. daag 33 = 55 L Tqrm:'alencla
Catarraja
yinciden con: (nterases rﬂasajes SSSSSSSS -
Pl|ﬂtE‘5 "u"aiencla Padres/madres, Cuidado de nifios ¢ 9 Fijar marcador
Nirios, Bebe o Media maraton Espafia il
@ Comunidad Valenciana, Spain %
@ Incluir « ega lugs @ Excluir ubicacién
Reportar un problema
_Madrid e
o Castal |l .de p +
> JafPlana, o
JEoN 4 4 1 Palma de -
y \.l'alen A Mallorca, P
!\!-_..-_e':w !
Actuacion de: Con fa financiacion de:
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Conocer interfaz de Facebook Ads
a traves del estudio de la campaina de un cliente

4> Compartir

oy Me gusta  (J Comentar

‘= Noticias or L+ B

&) Messenger
% \arketplace

o Anuncio lateral
B

(%) una invitacién a un evento

Accesos directos w Lela compartia un enlace

Publicidad Crear un anuncio

sy

Explorar = ran-
'Volando voy' (08/10/17), completo HD
El Mar Menor es la laguna salada mas grands de Espafia y esta en grave peligro p_ixartprin_t'mg.es
debido a los impactos gue lo han modificado y a los residuos provenientes de la pixartprinting.es
Pi;

agricultura

e e R

Actuacion de: Con fa financiacién de:
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Conocer Iinterfaz de Facebook Ads

a traves del estudio de la campana de un cliente
 Medicidn de resultados:

Nomg;ea(rj]ilni?géunto Resultados Indicador de resultado Alcance Costo por resultados Presupuesto Tipo de presupuesto Importe gastado (EUR)
ES - 18+ 197 actions:post_engagement 12621 0,620355 50 Diario 122,21
Personas que realizan acciones
186
Participacion en la pagina
199
Me gusta de la pagina
2
Menciones de la pagina
0
Visitas a pestafias de la pagina
0
Comentarios de la publicaciéon
0 Graficos para: Anuncio - Pul Y % jjCOMIENZA EL GYM EN OCTUBRE CON ESTA PROMOCION!! = 23 Ya no tienes
Interaccién con una publicacién
197 I
Reacciones a la publicacion M Rendimiento Datos demograficos  [] Ubicacién
108
Veces que se compartioé la publicacion s
1 12.617 Alcance ¥ 197 Resultados: Interacciones con la publicacion v  €122,21 Importe gastado Tipo de dispositivo
Visualizaciones de fotos @ Celular y computadora +
46 10 mil 120

Respuestas a eventos

8 mil 100 Informacion sobre resultados
0 80 de ubicacion
Solicitudes de ofertas 6 mil L .
&0 a entrega de anuncios se
0 4 mil optimiza para asignar tu
Visitas 40 presupuesto a ubicaciones con
0 2 mil - mas probabilidades de obtener
‘ un mejor rendimiento con tu
a publico, en funcién de tu

0
segmentacion y el importe de
Facebook nstagram Audience Network Massenger * puja.
- ’ , ) : _ Més informacién
* Es posible que el resultado de enfrega de los anuncios de Messenger sea bajo hasta que estén disponibles para todas las personas en Messenger. El costo por
resuliado refleja mas precision en cuanto al rendimiento.

Actuacion de: Con fa financiacién de:
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Conocer interfaz de Facebook Ads
a traves del estudio de la campana de un cliente
Campana likes (sala eventos culturales)

Nombre de la campania *  Entrega @ Resulados @ Alcance 0 Costo por result... Impone gastado
@) |Lkessep20i7-2 ® Completada 73 3159 €041 €£32.03
@ Likes sep 2007 * Completada T4 B.999 €028 E76.50

Campainia trafico (programa jovenes)

Nombre de la camparia

Cambiar nombre con los campos disponibles

Detalles de la campaia

Objetivo Tréfico 587 19.027 €0,10 €60,00
Clics en el enlace Por clic en el enlace

Tipo de compra Subasta

Limite de gasto de la campafia Definir un limite (opcional)

Campana alcance (programa jovenes)

Alcance1 ® |nactiva 3927 3.927 €104 €408
Alcance Por 1.000®ergsonas alca

Actuacién de: Con ia financiacién de:
C E CA R M ’ #ta"ereSC ECARM Fondo Europeo de Desarrollo Regional i 0 Region e Murcia
Una manera de hacer Europa Integra ii .
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Conocer interfaz Google Merchant
y las campanas de Shopping de AdWords

a través de un Ecommerce real
« Primer paso: Google Merchant: ecommerce peluqueria y estética

<« Productos :

Diagnostico w2 > Presentacién del nuevo disefio de la lista de productos - La lista de productos ahora cuenta con filtros per lizables, i d mas sencillas y un método para eliminar articulos concretos de forma mas

facil. La nueva lista se encuentra actualmente en fase beta. SALEE
Lista
Pégina principal Es posible que las actualizaciones de los datos del producto no se muestren hasta dentro de dos horas.
Feeds (nuevo)

Oportunidades
Inform: de la empresa

O Tituo 1D de producto T Precio Clics  Condicién Disponibilidad Estado Canal Pais Idioma
Productos i

[C]  ACEITE ROSA MOSQUETA 100% PURD SARA SIMAR 60ML EUR1355 0 Nuevo Agotado L gﬂggg:g; de Online £S es
Impuesto: i

D Tinte Igora Royal Special 9-18 rubio muy claro mate rojo Schwarzkopf EUR10,27 0 Nueve En stock L gng:g:g; de Online ES es
Envio y

[] DIFUSOR ENVOLVENTE IRENE RIOS PIPO EUR595 0 Nuevo En stock ° gﬁggg:g; de Online £s es
Anuncios de Shopping []  EXTENSIONES PELO PLUMA ROJO 40 CM KODIGO 4 EUR726 0 Nuevo En stock ° gﬁggg:g; de Online £S es

[] EXTENSIONES PELO PLUMA CASTARO OSCURO 40 CM KODIGO 4 EUR7.26 0 Nuevo En stock L gﬁgggg; de Online ES es

[0 EXTENSIONES PELO PLUMA CASTARO CLARO 40 CM KODIGO 4 EUR7.26 0 Nuevo En stock L gﬂggg:gg de Online £S es

[] PACK CHAMPU Y MASCARILLA ARGAN POSTQUAM EUR20,87 0 Nuevo En stock L ;ﬁ;gg:z; de Online £s es

[] EXTENSION CABELLO LISO 90CM X 50CM N.25 SENS EUR70,66 0 Nuevo En stock . gﬁggg:g; de Online ES es

[]  EXTENSION CABELLO LISO 140CM X 50CM N. 10 SENS EUR102,75 0 Nuevo En stock ° gﬁggg:g; de Online ES es

[0  EXTENSIGN CABELLO LISO 140CM X 50CM N. 15 SENS EUR102,75 0 Nuevo Agotado L gﬂggg:gg de Online £S es

[0  EXTENSIGN CABELLO LISO 140CM X 50CM N. 23 SENS EUR102,75 0 Nuevo Agotado L gﬂggg:gg de Online £S es

[] EXTENSION CABELLO LISO 140CM X 50CMN. 9.3 SENS EUR102,75 0 Nuevo Agotado . gﬁggg:g; de Online ES es

L]
https.//www.google.com/merchants
Actuacion de: Con fa financiacion de:
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® o Una manera de hacer Europa Integra

C e C a r m (] C o m www.f-integra.org

UNIOH EUROPEA



Conocer interfaz Google Merchant
y las campanas de Shopping de AdWords
a través de un Ecommerce real

Diagnostico

Utilice Diagnéstico para consultar los problemas actusles y anteriores relativos a sus datos de producte de
shopping

Todos ~ Anuncios de Shopping ~ Cualquier fuente ~ Mas reciente 19:20

W Noaprobado @ B Pendiente @ Vaa caducar @ W Activos @
508 productos (1%) 0 productos (0%) 0 preductos (0%) 35.304 productos (99%)

Programacicn de recuperaciones PAUSAR PROGRAMA

Frecuencia de recuperacion

Diariamente -

Hora de recuperacion
0:00 -

Zona horaria
(GMT +01:00) Madrid [Europe/Madrid] -

Actuacion de: Con fa financiacién de:

C E CAR M ’ #talleresCECARM Eo doEuelr)apsogeDe; o'IJIo Regional Iﬁteagra Regi6n de Murcia
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Conocer interfaz Google Merchant
y las campanas de Shopping de AdWords
a traves de un Ecommerce real

° Segundo paSO: Subdividir Todos los productos por: Marca

Configuracion de la campaiia de Shopping ID de E|ement0
Buscar
Nombre de la camparia Shopping Lanzamiento o N C OndI'CIrfm
Estado de la campafia @ Activado )
[0 Grupo de productos Tipo de producto

Comerciante

D 8413568016147: LIP-GLOSS ARGAN DIAMANTE 3 Canal
ML AROMS NATUR

Pais de venta Espafia

Exclusividad de canal

Filtro de inventario Sin filtro: anunciar todos los productos en el pais de venta (opcion recomendada)

D n108-7: CERA CALIENTE DE BAJA FUSION 4 KG. T

Anuncios de inventario abilitade EPILFLAX CAPUCCINO : P

ocal nhabilitado Etiqueta personalizada »
Opclon§s de URL de No hay configurada ninguna opcién hd

campafia

Actuacion de: Con fa financiacién de:
’ #ta I I eres C E C A R M Fondo Europeo de Desarrollo Regional — 0 Region FEEl de Murcia
Una manera de hacer Europa Integra o
cecarm.com www.f-integra.org = UNION EURGPEA




Trucos y
recomendaciones

Actuacion de: Con fa financiacién de:
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Trucos y consejos

 Trucos de AdWords para campanas de bajo presupuesto:

* Invertir s6lo en red de busqueda (no olvidar remarketing) .

« Segmentar Carino

« Concordancia de keywords: concord. amplia pozo sin fondo

 Presupuesto diario. Ej. palabras clave con bajo volumen de
busqueda o proclives a buscarse por la manana, cambiar a
“acelerada”

* Presupuestos compartidos: menos control de gasto individual
pero no te quedas corto en las que agotas

« Palabra clave con poca competencia: tener claro que no
podemos ir a por todo (con poco presupuesto hay gue ir a por
lo mas rentable mas que nunca)

 Extensiones de anuncio: mejora visibilidad sin coste extra

e Varios anunCiOS por grupo Niv. Relevanciadel  Experiencia de la
. Quahty Score (nivel de Calidad) calidad anuncio | | pégina de destino
» Palabras-ubicaciones-apps negativas/excluidas

e I nfO rm eS 110 Inferior a la media  Inferior a la media

Subcontratar setup y formacion

Actuacion de: Con fa financiacién de:
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Trucos y consejos

 Anuncios: primera letra en mayusculas
e |nsercidn dinamica de Keywords:
e Titulo del anuncio: Compre {KeyWord:Chocolate}
 AdWords intentara sustituir este codigo por una de las
palabras clave del grupo de anuncios ("chocolate negro”,
"chocolate sin azucar", "trufas de chocolate gourmet"),
pero cuando no pueda, usara la palabra ““chocolate”
o (Pujo en AdWords por mi marca?
e Cuenta atras

URL final 7

Titulo 1 7 ‘4 30

Titulo 2 (7 Cuenta atras
Inserte un temporizador para realizar la cuenta alras hasta un evento.

Ruta (7 .
Insercién de palabras clave

Inserte la palabra clave que acliva el anuncio.
Descripcion |7

Funcian IF
Inserta texto cuando se cumple una condicion

Opciones de URL de anuncio (avanzagas)

Con fa financiacién de:

C E CARM ’#talleresCECARM FooEtopeg ds Dot Y !mggg on de Murcia

cecarm.com




Trucos y consejos

« Como sacar partido a nuestras bases de datos mediante PPC

ADWORDS

Visitantes de sitio web Tipo |7 Est
afili
Usuarios de aplicaciones maviles 7
c lecirén de dlient Lista de direcciones de comeo
orreos electronicos de clientes electrénico que ha recopilado. .
|1

Usuarios de \T’OUTUbE arsiones en ... Creadz automaticamente

La lista de direcciones de correo
electrénico que suba solo se usara para
buscar coincidencias con los ID de
Google y para verificar el cumplimiento
de las politicas. Esta lista no se
compartira y se eliminara siete dias
después de haber realizado la
comprobacion de coincidencias y haber
verificado el cumplimiento de las
politicas.

Semymas > Biblioteca compartida = Audiencias =

Nueva lista de correos electronicos de clientes

Cree una lista de clientes que le hayan facilitado sus direcciones de correo electrdnico a usted o a su empresa. Para
crear una lista, suba un archivo _csv de las direcciones de correo electrénico o cree una combinacién personalizada de
las listas existentes. Mas informacion

Nombre de la lista de | Introduzca un nombre para la lista
correos electronicos de
clientes

Subir direcciones de correo electrénice de clientes -
Como crear una lista |7

Suba un archivo .csv con las direcciones de correo electronico para crear la lista.

Puedes subir archives de hasta5 GB alavez |7

Seleccionar archivo...

Estos datos se han recopilado y se compartiran con Google de acuerdo con las politicas de Google.

Duracién de la afiliacion |7 (@ Sin fecha de caducidad

Caducidad: dias

Descripcion

Opcional

r

Consulte la Politica para la publicidad basada en intereses y ubicacidn y la Politica para las listas de remarketing para
anuncios de la Red de busqueda para averiguar qué categorias delicadas de sitios web o aplicaciones no pueden
usar el remarketing y qué debe afiadir a las politicas de privacidad de su sitio web o aplicacidn

Cancelar

https://support.google.com/adwords/answer/6276125?authuser=0#hashing

CARM

cecarm.com

’#talleresCECARM

Actuacion de: Con fa financiacién de:
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Trucos y consejos

FACEBOOK

La lista de clientes subida a Facebook se cifra localmente en el
navegador mediante hashing y se envia posteriormente a
Facebook (se coteja con su lista de identificadores con hash de
usuarios y se agregan las coincidencias a tu publico

p e rSO n al i Z ad 0) Crear un publico personalizado
@

Agregar lista de clientes Editar asignacion de datos ~ Subida y creacion cifradas Proximos pasos

Prepara un archivo con los datos de los clientes

5] Lee las pricticas recomendadas para preparar los datos de los clientes

El hashing convierte los datos de tu lista de clientes e e T2 | [
en breves huellas dactilares que no se pueden invertir. i (v By
Este proceso tiene lugar antes de que tus datos se envien a Facebook.

Subir archivo

C|{®JCARM Y #tallereSCECARM oo o rﬁt%ra

cecarm.com




Trucos y consejos

e Otro producto de Google: ficha Google MyBusiness/Maps

(gratis)

1 2182

J:

Centro de Iniciativas
Municipales de Murcia

@

NCERACMN, . oia ©2017 Google, Inst. Geogr. Nacional

Semymas Sitio web

5.0 e HHk i 2 resefias de Google
Agencia de marketing en Murcia, Espafia

Como llegar

Direccion: Ctra. de Churra, 96, 30007 Murcia
Teléfono: 968 27 21 67

Provincia: Region de Murcia

Sugerir un cambio

ARadir informacion que falta

Afiadir horario comercial

Resefias de la Web

5/5 Facebook

Escribir una resefia Afadir una foto

Resefas
2 reserias de Google

2 Enviar a tu teléfono Enviar

Danos tu opinicn

c([eJcArM

cecarm.com

gimnasio murcia § Q

6 Dificul

Todo Maps Noticias Imagenes Shopping Més Configuracién Herramientas

e palabra

76.57% (para la bas: ios google. es) — Ver informe completo pal

a clave

Aproximadamente 417.000 resultados (0,46 segundos)

Gimnasio Murcia - Entrena por 0€ al mes - mcfit.com
www.mcfit com/SeptiembreProma ~
Entrena en McFIT sin pagar cuctas hasta fin de afio. jApuntate ya!
Prepérate para el verano - 2 meses per 9,90 €/mes
9 Av. Juan Carlos |, s/n, Murcia

Ofertas de Entrenamiento Hazte Socio

Encuentra tu Gimnasio

Gimnasio McFIT Murcia
Fitness Gym Doris )
1408 ;.nmrrf\?"
A
m % m
.
O cimnasio AttaFit Murcia  ®
Murcia
Map data ©2017 Google, Inst. Geogr. Nacional

Valoracién~ Horario QOrdenar por =

Gimnasio McFIT Murcia
4,0 Y ¥ ¥ o (74) - Gimnasio ® 0

SITIC WEB COMO LLEGAR

Fitness Gym Dornis
4,0 % J k% / (81) - Gimnasio ® 6
1.1 km - Calle Pal Mal i

Abierto hasta la(s) 2

SITIO WEB COMO LLEGAR

Gimnasio AltaFit Murcia

18) - Gimnasio ® 0

SITIO WEB COMO LLEGAR

i= Mas sitios

Actuacion de: Con fa financiacién de:

Una manera de hacer Europa
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TODO SEM
Publicidad Online Efectiva

’#talleresCECARM

iPreguntas!

Actuacién de:
E A R M ’ #ta I I e re S C E C A R M Fondo Europeo de Desarrollo Regional — 0
C C Una manera de hacer Europa Integ@
www.f-integra.org

- CECarm.com




Ayudamos a las PYMES a tener
Presencia Online SCITYy mas°

Google
Partner

Campaiias de publicidad en Red de Busqueda, Red
Display, Remarketing/Retargeting, Google™ Shopping ™

Disefio Web

¢Necesitas Community Manager?
Si adn no la tienes, o quieres mejorarla, te hacemos tu L .
Posicionamiento SEO Alta y gestion de redes sociales con planes adaptados a

pagina web y gestionamos la compra de dominios y . .
L - o las necesidades de tu empresa para tener presencia en
Auditorias SEO, SEO OnPage y OffPage. servicios de alojamiento web. Internet y mejorar el posicionamiento.

Presentacion Carpe | @PresentaCarpe

Actuacion de: Con fa financiacién de:
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