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92% 
fracasa PRONTO … fracasa RÁPIDO … fracasa BARATO 

 

a) Validar si nuestra idea de negocio es viable PRONTO 
b) Iniciar la actividad online RÁPIDO 
c) Realizar dicha actividad de forma BARATA 

… y aprende en el proceso para la siguiente vez 

 



ATRÉVETE A EMPRENDER EN DIGITAL Condición previa para el éxito 

Lo que te 
encanta 

Lo que el 
mercado 

quiere 

Lo que 
sabes 
hacer 



1 – LAS REGLAS DE JUEGO 

 

2 – TIPOS DE TIENDAS ONLINE 

 

3 – DE LA IDEA A LA OPORTUNIDAD DE NEGOCIO 

 

4 – CASO PRÁCTICO 

 

¿Qué vamos a ver hoy? ATRÉVETE A EMPRENDER EN DIGITAL 
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LAS REGLAS DE JUEGO 

MODELOS DE NEGOCIOS ONLINE 



ATRÉVETE A EMPRENDER EN DIGITAL Modelos de negocio online 

VENTA DE ARTÍCULOS (FÍSICOS / VIRTUALES) 
•  Tienda online  
•  Tienda offline  
•    Dropshipping  
•  CC Virtuales (market places)  

 
VENTA DE PUBLICIDAD 

•  Web contenidos 
•  Ventas afiliadas  
•  Videoblogs  
•  Apps móviles 

   
VENTA DE SERVICIOS 

•  E-learning 
•  Consultoría / Profesionales 
•  Servicios offline 

  



ATRÉVETE A EMPRENDER EN DIGITAL Modelos > Artículos > Online 
Plataforma: Wordpress 

Pedido: online 
Pago: botón Paypal 



ATRÉVETE A EMPRENDER EN DIGITAL Modelos > Artículos > Online 
Plataforma: Blogspot 

Pedido: online 
Pago: botón Paypal 



ATRÉVETE A EMPRENDER EN DIGITAL Modelos > Artículos > Offline 
Plataforma: HTML 

Pedido: offline 
Pago: Contrareembolso 

mariposasentuboda.com 



ATRÉVETE A EMPRENDER EN DIGITAL Modelos > Artículos > Dropshipping 
Plataforma: Indiferente 

Pedido: Indiferente 
Pago: Indiferente 



ATRÉVETE A EMPRENDER EN DIGITAL Modelos >Artículos > CC Virtuales 



ATRÉVETE A EMPRENDER EN DIGITAL Modelos > Publicidad >Contenidos 

 Plataforma: Wordpress 
Publicidad:  Tradedoubler, 

AdSense, Acuerdos Directos 



ATRÉVETE A EMPRENDER EN DIGITAL Modelos > Publicidad > Afiliados 

 Plataforma: Wordpress 
Publicidad:  Link manual 

afiliado 



ATRÉVETE A EMPRENDER EN DIGITAL Modelos > Publicidad > Videoblogs 

Plataforma: Youtube & Adsense 
 
A partir de 5.000 reproducciones 
diarias canal 
 
Partner :                 2$ x 1.000 reprod 
Partner Premium: 3$ x 1.000 reprod 

http://bit.ly/youtube-ingresos 



ATRÉVETE A EMPRENDER EN DIGITAL Modelos > Publicidad > Apps 

FLAPPY BIRD 
 
tiempo de desarrollo: 2 días 
50 millones de descargas 
50.000 $ / día por ingresos publicidad 
  



ATRÉVETE A EMPRENDER EN DIGITAL Modelos > Servicios > E-learning 

 COMISIONES 
Tutellus: 30% 

Udemy: 0% / 50% 
Floqq: 15% / 30% 

bit.ly/crear-curso 



ATRÉVETE A EMPRENDER EN DIGITAL Modelos > Servicios > Online 

 Plataforma: Wordpress 
Pedido:  online 

Pago: Paypal 

phoneenglish.es 



ATRÉVETE A EMPRENDER EN DIGITAL Modelos > Servicios > Online 

 Plataforma: PHP propio 
Pedido:  online 

Pago: Paypal 

talentodirect.com 



ATRÉVETE A EMPRENDER EN DIGITAL Modelos > Servicios > Online 

 Plataforma: Jimdo 
Pedido:  online 

Pago: botón Paypal 

psicologia-estrategica.com 



ATRÉVETE A EMPRENDER EN DIGITAL Modelos > Servicios > Online 

 Plataforma: Envato 
Comisión venta: 30-50% 

envato.com 



ATRÉVETE A EMPRENDER EN DIGITAL Modelos > Servicios > Offline 
Plataforma: HTML 

Pedido: offline 
Pago: Efectivo 

seacaboplanchar.com 



ATRÉVETE A EMPRENDER EN DIGITAL Modelos > Servicios > Offline 

Plataforma: PHP 
Pedido: online 
Pago: Efectivo 

bambugarden.net 
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TIENDAS ONLINE: 

PROPIAS, ALQUILADAS, CENTROS COMERCIALES 



ATRÉVETE A EMPRENDER EN DIGITAL ¿Para qué quieres tu tienda online? 

#smreal 

Preguntas que deberías plantearte: 

 

¿QUÉ vas a vender?  Precio, Calidad, Exclusividad 

 

¿Necesito subir todo mi stock o sólo parte? Pareto 80/20 

 

¿Voy a vender “de serie” fuera de España (portes)? 

 

¿Mi producto necesita explicarse para venderlo? (formato 

blog o formato tienda)  

 

¿Qué política de precios voy a aplicar? (online = menos 

costes) 
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Prestashop se ha diseñado desde cero para 

ser una tienda online. Dispone de muchas 

posibilidades y permite una gestión avanzada 

de multitud de aspectos. Es difícil que nos 

falten funcionalidades que escapen a esta 

plataforma. Por contra, su gran cantidad de 

funcionalidades puede llegar a hacer un poco 

más difícil el aprendizaje de su panel de 

administración, y puede que jamás lleguemos a 

utilizar todas sus funcionalidades. 

Woocoomerce es un plugin para Wordpress 

y es una solución muy interesante para tiendas 

pequeñas y con menores necesidades. Dispone 

de todo lo necesario, y no tiene nada extra que 

pueda ser superfluo. Al tener menos opciones, 

la facilidad de gestión es otro punto fuerte, y 

más si estamos acostumbrados a gestionar 

algún blog con WordPress. 

http://bit.ly/woo-o-prestashop 

Tienda propia > Software 



ATRÉVETE A EMPRENDER EN DIGITAL Tienda propia > Plantillas 

bit.ly/plantillas-tienda-propia 



ATRÉVETE A EMPRENDER EN DIGITAL Tienda propia > Integraciones 

+ 

Gestión de stock unificada 

Facturación via Prestashop 

No enlace contabilidad 
199 € / año 

Sincroniza con Factusol 

stock, ventas, clientes 

pedidos 

 

Factusol sincroniza con Contasol 

(contabilidad, tesorería) 

310 €  



ATRÉVETE A EMPRENDER EN DIGITAL Tienda alquilada- PALBIN 

palbin.com 



ATRÉVETE A EMPRENDER EN DIGITAL Tienda alquilada - MABISY 

mabisy.com 



ATRÉVETE A EMPRENDER EN DIGITAL Tienda alquilada - JIMDO 

jimdo.com 



ATRÉVETE A EMPRENDER EN DIGITAL Tienda alquilada - COMANDIA 

comandia.com 



ATRÉVETE A EMPRENDER EN DIGITAL Tienda alquilada - BIGCARTEL 

bigcartel.com 



ATRÉVETE A EMPRENDER EN DIGITAL Tienda alquilada - CHECKLIST 

-¿Plantillas de serie? ¿Puedo subir las mías? ¿Puedo 

personalizarlas? 

-¿Versión móvil de la tienda? 

-¿Tienda en Facebook? 

-Comisiones explicadas al céntimo, con ejemplo mejor 

-¿Hay comisiones por forma de pago? 

-¿Puedo tener mi propio nombre de dominio? 

-¿Panel de informes? 

-¿Integración con stock y facturación? 

-¿Exportación a CC Virtuales? 
 



ATRÉVETE A EMPRENDER EN DIGITAL CC Virtuales - RAKUTEN 

30€ / mes + comisión venta  

6 – 12% rakuten.es 



ATRÉVETE A EMPRENDER EN DIGITAL CC Virtuales - ETSY 

0,20 $ por cada artículo 

publicado 

+ 3,5% comisión venta 
etsy.com 



ATRÉVETE A EMPRENDER EN DIGITAL CC Virtuales - Artesanio 

1,95 € / mes  

+ 3% comisión venta 
artesanio.com 



ATRÉVETE A EMPRENDER EN DIGITAL CC Virtuales - Ebay 

16 € / mes (100 artículos 

publicados)  

+ 6% comisión venta 

ebay.com 



ATRÉVETE A EMPRENDER EN DIGITAL CC Virtuales – Amazon 

0,99 € / venta  

+ 7-15% comisión venta 
amazon.com 



ATRÉVETE A EMPRENDER EN DIGITAL CC Virtuales – Pixmania 

39 € / mes  

+ 7-18% comisión venta 
pixmania.com 



ATRÉVETE A EMPRENDER EN DIGITAL CC Virtuales – Aliexpress 

aliexpress.com 



ATRÉVETE A EMPRENDER EN DIGITAL Pros & Contras 

Tienda propia Tienda alquilada CC Virtual 

Magento, 
Prestashop, 

Wordpress … 

Palbin, Mabisy, 
Comandia … 

Rakuten, Etsy, 
Amazon … 

Dificultad uso Media Baja Baja 

Tiempo puesta en marcha Media-Alta Media-Baja Baja 

Soporte técnico No Sí Sí 

Coste euros Bajo Medio-Bajo Medio-Alto 

Personalización Total Media Ninguna 

Dominio propio Sí Opcional No 

Necesidad hosting propio Sí NO NO 

Enlace Stock y facturación Sí Opcional No 

Pasarelas de pago Instalar / Configurar Configurar Configurar 



DE LA IDEA DE NEGOCIO A LA 

OPORTUNIDAD DE NEGOCIO 

ATRÉVETE A EMPRENDER EN DIGITAL 



ATRÉVETE A EMPRENDER EN DIGITAL La idea de negocio 



ATRÉVETE A EMPRENDER EN DIGITAL De la idea a la oportunidad 

Emprendedor clásico: 
 
Idea 
Plan de negocio 
Puesta en marcha 
Resultados 

Emprendedor moderno: 
 
Idea 
Construye 
Mide 
Desarrolla 
Aprende 
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2. PROBLEMA 3. PROPOSI-
CIÓN ÚNICA 
DE VALOR 

4. SOLUCIÓN 

5. CANALES 

1. SEGMENTO 
DE CLIENTES 

6. FLUJOS DE INGRESOS 7. ESTRUCTURA DE COSTES 

8. MÉTRICAS 

9. VENTAJA 
DIFERENCIAL 

¿CÓMO? ¿QUÉ? 

¿CUÁNTO? 

¿QUIÉN? 

A quién hay que llegar 

para que el modelo 

funcione? 

- Clientes 

- Usuarios 

- Inversores 

- Voluntarios 

¿Quiénes serán 

nuestros primeros 

clientes / ideales? 

¿Cuáles son los 

principales problemas a 

los que se enfrenta cada 

segmento de cliente? 

¿Cómo se están ahora 

resolviendo esos 

problemas? 

¿Qué PUVs va/n a 

resolver los 

problemas de cada 

segmento de cliente? 

Slogan analógico 

¿Qué solución vamos a 

aportar a cada 

segmento de cliente 

mediante PUV? 

¿Cómo vamos a llegar a 

nuestros clientes? 

- Modelo tradicional: ingresos continuos vía clientes o 

donaciones o patrocinios 

- Financiación inicial 

¿Qué costes vamos a tener para ofrecer nuestra solución 

a los clientes? 

¿Qué indicadores 

nos indican si lo 

estamos 

haciendo bien? 

¿Por qué esta modelo 

va a funcionar? 

De la idea a la oportunidad 



ATRÉVETE A EMPRENDER EN DIGITAL Producto Mínimo Viable 

“Mejor hecho que perfecto” 

•  El producto MÁS RÁPIDO Y BARATO que puedas 

construir. 

• Para llevarlo a los clientes RÁPIDAMENTE. 

• Para que puedas OBSERVAR y MEDIR los resultados. 

• Y para hacer de tus productos algo que los 

clientes QUIERAN, NECESITEN y DESEEN comprar. 

bit.ly/taller-pmv 



ATRÉVETE A EMPRENDER EN DIGITAL PMV: Landing Page 

bit.ly/tools-prototipos 



ATRÉVETE A EMPRENDER EN DIGITAL PMV: Test de humo 



ATRÉVETE A EMPRENDER EN DIGITAL PMV: Conserje 

Empezaron únicamente con un cliente, que les pagaba 10$ semanales, y sin tener 

ningún software. Realizaban las tareas manualmente y en solitario, con el objeto de 

obtener feedback. Este primer cliente les ayudó a progresar y a mejorar su modelo 

de negocio. En cuanto obtuvieron más clientes, empezaron a invertir en automatizar 

el proceso, en software y en personal. 

-se hace la parte más 

sencilla (interfaz online) que 

está en contacto con 

usuarios 

 

-los procesos automáticos se 

hacen de forma manual 

 



ATRÉVETE A EMPRENDER EN DIGITAL PMV: Test de Crowdfounding 
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Tu maravillosa tienda online 

no es el principio … 

 … es el final de la 

carrera 
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CASO PRÁCTICO 
KAKUII: CANASTILLAS PARA BEBÉS COOL 

ATRÉVETE A EMPRENDER EN DIGITAL 



ATRÉVETE A EMPRENDER EN DIGITAL ¿Canastillas de bebé? 
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EL  
MEJOR 

EL MÁS  
BARATO 

EL  
ÚNICO 

¿Canastillas de bebé? 
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2. PROBLEMA 3. PROPOSI-
CIÓN ÚNICA 
DE VALOR 

4. SOLUCIÓN 

5. CANALES 

1. SEGMENTO 
DE CLIENTES 

6. FLUJOS DE INGRESOS 7. ESTRUCTURA DE COSTES 

8. MÉTRICAS 

9. VENTAJA 
DIFERENCIAL 

¿CÓMO? ¿QUÉ? 

¿CUÁNTO? 

¿QUIÉN? 

A quién hay que llegar 

para que el modelo 

funcione? 

- Clientes 

- Usuarios 

- Inversores 

- Voluntarios 

¿Quiénes serán 

nuestros primeros 

clientes / ideales? 

¿Cuáles son los 

principales problemas a 

los que se enfrenta cada 

segmento de cliente? 

¿Cómo se están ahora 

resolviendo esos 

problemas? 

¿Qué PUVs va/n a 

resolver los 

problemas de cada 

segmento de cliente? 

Slogan analógico 

¿Qué solución vamos a 

aportar a cada 

segmento de cliente 

mediante PUV? 

¿Cómo vamos a llegar a 

nuestros clientes? 

- Modelo tradicional: ingresos continuos vía clientes o 

donaciones o patrocinios 

- Financiación inicial 

¿Qué costes vamos a tener para ofrecer nuestra solución 

a los clientes? 

¿Qué indicadores 

nos indican si lo 

estamos 

haciendo bien? 

¿Por qué esta modelo 

va a funcionar? 

¿Idea u oportunidad de negocio? 



ATRÉVETE A EMPRENDER EN DIGITAL ¿Idea u oportunidad de negocio? 



ATRÉVETE A EMPRENDER EN DIGITAL 

2. PROBLEMA 3. PROPOSI-
CIÓN ÚNICA 
DE VALOR 

4. SOLUCIÓN 

5. CANALES 

1. SEGMENTO 
DE CLIENTES 

6. FLUJOS DE INGRESOS 7. ESTRUCTURA DE COSTES 

8. MÉTRICAS 

9. VENTAJA 
DIFERENCIAL 

¿CÓMO? ¿QUÉ? 

¿CUÁNTO? 

¿QUIÉN? 

-Hombres y mujeres 30-45 

años, nivel cultural M-A, 

nivel económico M-A 

 

-Tiendas online de 

puericultura y regalos (ESP) 

 

-PANKS & PUNKS 

 

-Empresas Familiarmente 

Responsables (certificado 

EFR) 

  

Early Adopters: 

PANKS & PUNKS 

Professional Aunt / Uncle 

No Kids 

El cliente busca un 

producto diferente, 

original (no clásico), a 

buen precio. 

Personalizado, que lo 

distinga del resto. 

Materiales de 1ra calidad 

y ecofriendly 

 

Solución actual 

Canastillas tradicionales 

u otro tipo de regalos 

(libros, juguetes, flores 

…)  

DISEÑO* para bebés 

cool a buen precio y 

de primera calidad 

 

Slogan: 

Kakuii, los bebés más cool 

 

Slogan analógico 

El Mr Wonderful de los bebés 

¿Idea u oportunidad de negocio? 
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Descubrimiento: ¿Qué vendemos? 

DISEÑO 

Body recién nacido Camiseta infantil Láminas 3D personalizadas 

¿Idea u oportunidad de negocio? 
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2. PROBLEMA 3. PROPOSI-
CIÓN ÚNICA 
DE VALOR 

4. SOLUCIÓN 

5. CANALES 

1. SEGMENTO 
DE CLIENTES 

6. FLUJOS DE INGRESOS 7. ESTRUCTURA DE COSTES 

8. MÉTRICAS 

9. VENTAJA 
DIFERENCIAL 

¿CÓMO? ¿QUÉ? 

¿CUÁNTO? 

¿QUIÉN? 

-Hombres y mujeres 30-45 

años, nivel cultural M-A, 

nivel económico M-A 

 

-Tiendas online de 

puericultura y regalos (ESP) 

 

-PANKS & PUNKS 

 

-Empresas Familiarmente 

Responsables (certificado 

EFR) 

  

PANKS & PUNKS 

Professional Aunt / 

Uncle No Kids 

El cliente busca un 

producto diferente, 

original (no clásicico), a 

buen precio. 

Personalizado, que lo 

distinga del resto. 

Materiales de 1ra calidad 

y ecofriendly 

 

Canastillas tradicionales 

u otro tipo de regalos 

(libros, juguetes, flores 

…)  

 

DISEÑO* para bebés 

cool a buen precio y 

de primera calidad 

 

Slogan 

Kakuii, los bebés más cool 

 

Slogan analógico 

El Mr Wonderful de los bebés 

Producto para bebé 

con estilo diferente, 

moderno, original, de 

alta calidad y valores 

ecológicos. 

Personalizado 

(exclusividad) y a un 

precio competitivo 

-Tienda online 

-RRSS 

-Otras tiendas online 

-Blogs (menciones) y ventas 

afiliadas 

-Tiendas offline 

-Ferias y showrooms 

-Hospitales, obstetras, guarderias 

-Revistas 

-RRHH EFR 

 

-Venta a cliente final (PVP) 

-Venta a distribuidores (tarifa mayorista) 

-Materias primas 

-Hosting web 

-Mensajería 

-Publicidad OFF / ON (tarjetas, flyers, SEM 

-Asesoría marketing digital 

-Comisiones ventas afiliadas, comisiones pasarela de pago 

 

-Visitas web 

-Seguidores en RRSS 

-Menciones en blogs y 

webs 

-Mailing 

Alternativa de diseño 

frente a competencia, 

precios muy ajustados (por 

no infraestructura) 

¿Idea u oportunidad de negocio? 
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QUIENES SON  : Los early adopters tienen las siguientes  
características: 
 
• Tienen un problema 
• Comprenden y son conscientes de que tienen un problema 
• Buscan activamente una solución a ese problema 
• Para ellos el problema es importante y han buscado una solución provisional. 
• Disponen de recursos para comprar la solución que están buscando. 
• Son muy útiles porque nos aportan gran cantidad de información sobre el problema, nuestra solución 

y nuestros procesos 

Descubriendo al cliente ideal 
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DONDE ESTÁN 
• Investiga a quién te vas a dirigir: persona o empresas. Usa Internet u otros medios para 

identificarlos. 
• Primera reunión: Usa esta primera reunión para comprender sus problemas y el posible 

“encaje” entre éstos y la solución que tú les propones. Intenta también comprender la 
importancia que le pueden dar a tu producto 

• Identifica tu puerta de entrada a esos clientes: Mediante networkings, agenda extendida, 
identifica la persona a la que tienes más acceso y que pueda llevarte a otras que tienen el 
perfil que buscas. 

• Visualiza el “antes y después”, piensa en un continuo: Piensa en el día a día de las 
personas con las que te vas a reunir y cómo solucionan ahora ese problema 

Descubriendo al cliente ideal 
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CÓMO VENDERLES 
 

• Personaliza tu presentación: Sabes ya mucho de a quién le vas a presentar o sea que, hazle 
una presentación a medida.  

• Piensa un proceso de compra y enséñalo al posible cliente para que juntos podáis 
validarlo: Te va a dar información muy importante (complicado, sencillo, poco seguro, no 
lo entiendo, etc.).  

• Compromete a tu equipo siempre que puedas: Esto es una labor de equipo y ¡cuantos más 
ojos y oídos mejor!  

• Presenta una propuesta concreta y consigue que te la firmen: Eso es, conoces a la persona 
o empresa, su problema concreto pues dale una propuestas personalizada para que la 
acepte. 

Descubriendo al cliente ideal 
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bit.ly/taller-descubre-clientes 

Descubriendo al cliente ideal 



ATRÉVETE A EMPRENDER EN DIGITAL ¿Cómo vamos a llamarnos? 

Crear los perfiles en las distintas redes sociales a la 

coherencia entre ellos (mismos nombre de usuario) 

 

Facebook        kakuii.es 

Twitter            kakuiiES 

Pinterest       kakuiiES 

Instagram        kakuii.es  

 

 

Web                  kakuii.es 
 

 



ATRÉVETE A EMPRENDER EN DIGITAL ¿Cómo vamos a llamarnos? 
namecheck.com 



ATRÉVETE A EMPRENDER EN DIGITAL 

http://dondominio.com/buscar/ ¿Cómo vamos a llamarnos? 



ATRÉVETE A EMPRENDER EN DIGITAL ¿Cómo vamos a llamarnos? 
namecheck.com 
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Requisitos mínimos de nuestro hosting: 

 

 

1. Hosting LINUX (Windows NO) 

2. Soporte PHP 

3. Al menos 1 base datos mySQL de 1GB 

4. Dominio incluido 

5. Espacio multidominio 

6. Email con buzón 2GB 

7. Acceso FTP 

8. 10 GB espacio web 

9. Tráfico de datos ilimitado 

10. IP española 

11.Sin vinculación a plataforma específica 

(WP, Jomla, Prestashop …) 

 

 

¿Cómo vamos a llamarnos? 



ATRÉVETE A EMPRENDER EN DIGITAL Portes: Clave de rentabilidad 
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Como estrategia comercial “portes gratis” para envíos 72H ( 4 € ) 
Cobraremos portes para envíos 24H ( 6 € ) 

Portes: Clave de rentabilidad 
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Las comisiones de tpv virtual varían mucho y se negocian con cada cliente  LENTIDUD 

Pasarelas de cobro 
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30 minutos para aceptar pagos en tu web 

Pasarelas de cobro 
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1 
2 

3 

Pasarelas de cobro 
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1 

2 

3 
Pasarelas de cobro 
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Puedes empezar a vender y recibir fondos desde el primer momento, que se 

acumulan en tu saldo de Paypal. Para transferir el importe a tu cuenta 

bancaria es preciso: 

 

                   CONFIRMAR la cuenta bancaria 

 

 Con esa confirmación podemos  

• recibir pagos hasta 2.500 € / año 

• transferir fondos a nuestra cuenta bancaria hasta 1.800 € / año 

 

Para eliminar la limitación es preciso  

 

VERIFICAR la cuenta aportando 

 

• Titularidad cuenta bancaria 

• Acreditación (DNI, CIF, escritura constitución, poderes ) 

• Prueba de dirección física 

Pasarelas de cobro 
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Actividades PROHIBIDAS en Paypal 

 

• Narcóticos, drogas, esteroides, etc. 

• Fomento odio, violencia o intolerancia racial 

• “artículos que se consideren obscenos” 

• “ciertos materiales o servicios de índole sexual” 

• Munición y armas de fuego 

• Apuestas online (casino, apuestas deportivas, lotería) 

• Sistemas piramidales, marketing multinivel 

  

 

 

Actividades que REQUIEREN APROBACION en Paypal 

 

• Joyas y piedras preciosas 

• Bebidas alcohólicas 

• Servicios de uso compartido de archivos 
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http://bit.ly/creador-web 

PMV para Early Adopters 



ATRÉVETE A EMPRENDER EN DIGITAL PMV para Early Adopters 
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LSSI – Ley Servicios de la Sociedad de la Información 

 

En la web debe aparecer de forma visible 

 
• Nombre y apellidos (autónomo) o denominación social (sociedad). 
• Domicilio social de la empresa, dirección particular o de trabajo en caso de 

profesionales y autónomos. 
• Número de Identificación Fiscal (NIF del autónomo o CIF de la empresa). 
• Los datos de inscripción en el Registro Mercantil (empresa) o profesional. Los 

autónomos no titulados no deben realizar ningún registro. 
• Si la actividad está reglada (abogados, médicos, dentistas, etc.), se deben 

incluir los datos del colegio profesional, el título académico, el órgano o país 
expedidor y/o homologador de dicha titulación, y la relación de normas de la 
profesión, indicando dónde pueden consultarse. 

• Dirección real de correo electrónico. 
• Política de cookies 
• Condiciones de contratación 

http://bit.ly/guia-lssi 

Burocracia online: LSSI 



ATRÉVETE A EMPRENDER EN DIGITAL 

1. Objeto 
2. Propiedad del sitio 
3. Funcionamiento del sitio 
4. Comportamiento de los usuarios 
5. Zonas protegidas del sitio 
6. Propiedad intelectual e industrial 
7. Protección de datos y privacidad 
8. Política de cookies 
9. Información transmitida por usuarios 
10. Exclusión de garantías y responsabilidades 
11. Limitación de responsabilidad 
12. Derecho de exclusión y nulidad parcial 
13. Ley aplicable y jurisdicción 
14. Duración y revisión 
15. Condiciones de venta 
16. Generalidades 

 

http://kakuii.es/aviso-legal/ 

Burocracia online: LSSI 
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https://www.cookiechoices.org/ 

<!-- You should make sure that the file cookiechoices.js is available 
and accessible from the root directory of your site.  --> 
 
<script src="/cookiechoices.js"></script> 
<script> 
  document.addEventListener('DOMContentLoaded', function(event) { 
    cookieChoices.showCookieConsentBar('Este sitio web utiliza Cookies propias y de terceros para facilitar la 
navegación por la web y mejorar nuestros servicios. Si continúa navegando, supone la aceptación de las 
mismas', 
     'Cerrar mensaje', 'Saber más', 'http://kakuii.es/aviso-legal'); 
  }); 
</script> 

Sencilla utilidad ofrecida por Google  
con instrucciones en castellano 

Burocracia online: Ley de cookies 
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Alta de los ficheros en la AEPD 

 
Si tienes una web con comercio electrónico es obvio que estás recogiendo datos de clientes: 

nombre, apellidos, email, dirección de envío, etc. 
 
Ten en cuenta que deben inscribirse los ficheros en función de su finalidad (Ej. Clientes, 

proveedores, usuarios, etc.) y no siguiendo criterios tecnológicos. (Ej. BB.DD. Mysql, 
clientes.mdb, etc.). 

 
En la página web de la Agencia encontrarás el formulario NOTA que se necesita para inscribir 

el fichero. Inscribir el fichero no significa que tengamos que darle una copia de los datos 
de nuestros clientes a la AEPD. Es una mera declaración que indica para qué usamos esos 
datos. 

 
Por supuesto, además del fichero relativo a los datos que recogemos a través de nuestra 

web, también tendremos que dar de alta todos aquellos ficheros que necesite nuestro 
negocio. Ej. Empleados, Proveedores, etc., debemos tener en cuenta que nuestra página 
web es solo una parte de nuestro negocio y por tanto, deberemos examinar todas las 
áreas de nuestra empresa o negocio para encontrar todos los ficheros que debemos 
registrar en la Agencia. 

Burocracia online: LOPD 
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http://bit.ly/alta-lopd 

Descargar  
Formulario NOTA de  
titularidad privada 

A partir 6 no tocar nada 

Burocracia online: LOPD 
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Cuando hagamos nuestras primeras ventas online … 

Burocracia offline 
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Javier Gómez 

facebook.com/javiergomez.eu 

@javiergomez_eu 

javiergomez.eu 


