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éCual es el Futuro?

http://youtu.be/a6cNdhOKwi0
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¢Qué vamos a ver?

e Como Tener una Web Efectiva en tu Negocio

e Creando la Estrategia en los Medios Sociales: blogs, foros, herramientas......

e Qué hacer para sacar el maximo partido a las principales Redes Sociales

neges
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éPor donde empiezo para que mi negocio tenga presencia Online?

Creando una Web Efectiva para tu Empresa
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Web 1.0 vs. Web 2.0

¢ Quién es Quién?

*El consumidor solo recibe
informacion

=1 Blog dehan Meredi
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*Paginas estaticas

*Pocos contenidos actualizados
*Sitios poco colaborativos

eLos usuarios son sélo lectores
*Poca interaccion con los usuarios

eComunicacion unidireccional

ﬁ"c.‘z_'ca_rlm
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Web 1.0 vs. Web 2.0

¢Quién es Quién?

*\Web colaborativa

eLos usuarios se transforman en productores de
contenido

eAumenta la interaccidon con el usuarios

*Estimula y aprovecha la inteligencia colectiva

*Sitios en constante crecimiento y transformacion

*E|l consumidor también
comparte informacion

Zl Blog de~han Meredico “cecar
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Usabilidad y Diseno Web

& By de o Meredo eecarm
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Usabilidad y Diseno Web

Es importante tener en cuenta que la web la van a usar todo tipo de personas, por lo que
debemos disefiarla de tal manera que sea intuitiva y facil de utilizar.

1. Cdmo navegan los
usuarios

2. COmo hacer una web
con buena usabilidad

3. Aspectos a tener en
cuenta en el diseiio
grafico de la web

neges



Usabilidad y Diseno Web

1. COmo navegan los usuarios (Usabilidad y Disefio Web)
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Usabilidad y Diseno Web

1. COmo navegan los usuarios (Usabilidad y Disefio Web)

En Internet no se lee se ESCANEA
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Usabilidad y Diseno Web

2. Web con buena usabilidad (Usabilidad y Disefio Web)
Adaptar el diseho de la web a cada pais

En Espanol

En Arabe
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Usabilidad y Diseno Web

2. Web con buena usabilidad (Usabilidad y Disefio Web)

Cumplir los estandares vy Accesibilidad

schema.org

({4 Schema.org es un recurso af aicance de fos webmasters que odeseen
afiadir etiguetas en sus paginas con f fin de ayudar a los motores de

biusqueds a comprender mejor sus sitios web,

Pastel de chocolate ' - [ Translate this page |
gastronomia. laverdad.es » Recetas: Postres - Cached
Pastel de chocelate: En un bol mezclar la harina, el cacao, la sal y la levadura.

=
-

A
- Pastel de chocolate v galletas

z wwwmis-recetas. orgl. /1636-pastel-de-chocolate-y
by Bloguear todos los resultados de www.mis-recetas . org
‘; & opiniones - 30 min

12 May 2008 — Pastel de chocolate vy galletas maria. Dificultad: Facil.

ﬂ.ﬁ@ de \M‘\ /%D:f@ Coste: Barato. Tiempo: Medio (20-40°). Categoria: Postres.
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Usabilidad y Diseno Web

3. A tener en cuenta en el Diseno Grafico (Usabilidad y Disefio Web)

eDiseno limpio y simple

*Textos con tipografia comun y tamafo grande
*Bordes redondeados

eDegradados

neges
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Pasos a seguir para montar la
Web Corporativa

negos




Montando 1a Web Corporativa

Pasos a seguir

1. Situacion Actual y Objetivos

2. Andlisis de la Competencia

3. Eleccion de dominio y registro
4. ¢Quién va a crear la web?

5. Contenidos, Disefio y Programacion

6. Servidor

7. Acciones de promocion (SEO, SEM, Redes Sociales ...)

(o 0]

. Actualizacion y Mantenimiento

neges

=l Blog detan fMeredio
Marketing 2.0



Montando 1a Web Corporativa

1. Situacion Actual

Lo primero es analizar ciertas métricas de la situacién actual de tu web (si la tienes)

* NUmero de visitas
* % de rebote

e Paginas Vistas y tiempo medio en el site

 Posicionamiento SEO ¢cuanto trafico te genera?

* N2 de leads/conversiones/ventas en un determinado periodo de tiempo

r ,
onde .
Lp ?
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Montando 1a Web Corporativa

1. Objetivos (Pasos a seguir)

/ Publicitario/Promocional

*Cual es nuestro modelo de negocio ~ =———3 Tienda Online

\ Presentacion
/, Jovenes

*Quiénes son nuestros clientes ~ ———3 Mediana edad

\ Personas mayores

neges
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Montando 1a Web Corporativa

1. Objetivos (Pasos a seguir)

/, Crecimiento del Numero de Visitas un 20%

*Métricas ——3 Incremento del 15% del Tiempo de permanencia en

\ la web
Incremento del 20% del trafico de SEO

=l Blog de~tan feredio “cecarm
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Montando 1a Web Corporativa

2. Analisis la competencia (Pasos a seguir)

v e Y

. Lo . . Optien : L ——
*¢Qué tipo de webs tiene la competencia? Comparaion des ol
*¢Qué importancia le dan a Internet? =—u
*¢ Qué acciones usan en su promocion? e
¢Tienen blog corporativo? e —
*;Tienen la web enfocada a los clientes? ( ) —3

4 -
Baynthasis
— BN

=l Blog detan fMeredio ﬁ""cecarlm
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Montando 1a Web Corporativa

2. Analisis la competencia

HubS&;St’s Marketing Grader B s (Waweet{1as1] [ stare) 152

Get Your Grade For Free

Learn how well you are doing across 3 critical areas of your marketing.

i *
Top of the Funnel Website URL
Are you doing enough to bring visitors to your website and fill the top of your

sales and marketing funnel? How are your content creation, optimization and

website promotion skills?

Middle of the Funnel
How do you do when it comes to converting traffic into leads and leads into

E Competing Websites (imited to 2, separated by commas)

customers? Do your landing pages, conversion forms, email marketing and

social media efforts compare?

Analytics
Do you know what marketing activities are working (or aren't working)? Do you

measure your successes and failures?

Your Email Address

Send me updates and occasional tips from HubSpot. We won't sell,
rent or share your email address.
Privacy Policy =

* Required

http://marketing.grader.com/

=l g dedan fleredc “tecarm
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Montando 1a Web Corporativa

2. Analisis la competencia

" Rec
Blc
" Your blog posts are being tweeted 216 times on average.

A Facebook Shares
Looks like you have the blog sharing winds blowing your way! Blogging has great compounding v

) benefits when people share your posts on social media. 6

A 20 ¥

F 58 -

. & Your blog posts are being shared on Facebook 122 times on average. 61 Y

c People love your content so much they are sharing it with their friends on Facebook! Well done 160 L 4

you. Keep up the good work!

Analytics
Know what marketing actties are working (or aren’t working) for you by measuring your 670/1'] 67 0/0
successes and failures CORRECT CORRECT

1 Thing To Do » Learn More

Zl Blog de~han Meredico “tecarm
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Montando 1a Web Corporativa

3. Eleccion de dominio y registro (Pasos a seguir)
Eleccidn

*Debe coincidir con el nombre de la empresa,
marca o producto

*Seleccionar la extension en funcidn
del mercado al que nos dirigimos

*Debe ser corto, facil de recordar y &ﬁmﬁ.ﬁﬁﬁ BFORST
. . i i i | N r
sencillo de pronunciar w GO T =l N A

“R” E%ﬁz@ 21U = |

R biz
*No utilizar guiones ni la letra

*Registrar varios dominios y extensiones

=1 Blog dohan Meredi> “cecarm

neges

Marketing 2.0



Montando 1a Web Corporativa

4. Quién va a crear la web (Pasos a seguir)

Crear una web profesional es un proceso laborioso que necesita del trabajo de varios
profesionales: disefiadores, programadores, expertos en usabilidad y técnicos de
marketing.

*Buscar profesionales o empresas soélidas
Evitar amigos/familiares

.. PORQUE LO BARATO
SALE CARO!

negoes




Montando 1a Web Corporativa

5. Contenidos, Disefio y Programacion (Pasos a seguir)

Es importante que tenga un disefio atractivo, una efectiva programacion y unos contenidos
adaptados al objetivo de |la web.

=1 Blog dohan Meredi> “cecarm
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Montando 1a Web Corporativa

5. Contenidos, Disefio y Programacion

\
Disena la web pensando en personas .
L]
A ®" SPACE
* AROUND
e Identifica sus necesidades o PEOPLE
e Piensa en el pais al que te diriges 0

* Establece sistemas de analitica web que te permitan responder a preguntas como:

* iQué hacen en mi web?

e i Utilizan el buscador de la web?éQue buscan?

e iEn qué productos o servicios pasan mas tiempo informandose?

=l Blog detan fMeredio ﬁ""cecarlm
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Montando 1a Web Corporativa

5. Contenidos, Disefio y Programacion

Define los “Call to Actions” -> Conversiones

* Descarga de Ebooks o Documentos

e Contactos de Venta

e Compras de Producto

e Suscripciones a la newsletter

= By de~don Meredio “ecarm
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Montando 1a Web Corporativa

6. Servidor (Pasos a seguir)

Para que una web sea visible en Internet es imprescindible alojarla en un servidor.
Opciones:

*Hosting compartido
*Servidor dedicado

Servidor Cloud (flexible)

negec

Mark
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Montando 1a Web Corporativa

7. Acciones de Promocion (SEO, SEM, Redes Sociales...) (Pasos a seguir)

Las webs no se dan a conocer solas, es necesario tener preparado un plan de accion para
la promocién de la web de la empresa. Herramientas:

ePosicionamiento Natural en Buscadores (SEO)

eCampafas Enlaces Patrocinados (SEM)

*Acciones en Redes Sociales (SMM/SMO) #—
LA K

eCampanas Email Marketing

3

*Presencia web en papeleria corporativa

*RRPP

Zl Blog de~ban feredio “cecarm
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Montando 1a Web Corporativa

8. Actualizacion y Mantenimiento (Pasos a seguir)

La mayor parte de webs necesitan de un posterior mantenimiento técnico o al menos
disponer de un servicio gue te asegure que ante cualquier problema o incidencia web, ésta
se solucionara a la mayor brevedad.

& By de o Meredo eecarm
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Marketing en Redes Sociales

Los Medios Sociales: blogs, foros, herramientas
Estrategia

Marketing 2.0

Definiendo la
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é¢Qué son los Medios Sociales?

Los Medios Sociales son plataformas digitales de comunicacién que dan el poder al
usuario para generar contenidos y compartir informacion a través de perfiles privados
o publicos.
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El poder lo tiene el usuario

Salo en ftocasas serd como

E bt i nut 0 S _e S si lo hubieras visto antes
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Tecnologia

Anonymous bloquea la Web del
FBl y de la SGAE tras el cierre de
Megaupload

-
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ERROR

The requested URL could not be retrieved
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de gue el grupo de piratas informaticos las blogueara.
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surbor oa su romsns G

[Nl 12,01 2012 - 17.07n

» Anonymous ha actuado en protesta por el cierre de la pdgina de descargas
Megaupload a manos del FBL

m Se trata, aseguran, de “el mayor atague jamas perpetrado de Anonymous™ en gl gue
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Caso Domino’s Pizza
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Caso Domino’ s Pizza

v (Mors of (GISESS MR
geople’'s food here)
P 0330110 ——— wpa 529

http://www.youtube.com/watch?v=1D9PikBzNNo

Videos completos: http://consumerist.com/2009/04/dominos-rogue-employees-do-
disgusting-things-to-the-food-put-it-on-youtube.html .

=l Blog de~tan feredio “cecarm
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Caso Domino’s Pizza

ENGLISH

Sl]BREDlJMINI]’Sl EMPLEOS | FRANQUICIAS | INTERNACIONAL | INVERSORES

SEﬁVICIO AL CLIENTE DE DOMINOQO'S

Actualizacion para nuestros valiosos clientes

Durante la semana del 14 de abril, han estado circulando en linea videos de dos empleados de Domino's Pizza en los que aparecen en forma inapropiada dentro de una de las
franquicias de nuestros restaurantes. Es un hecho desafortunado que los actos desconsiderados de dos individuos hayan opacado el frabajo arduo llevado a cabo porlos
125,000 hombres y mujeres que trabajan en Domino's en todo el pais y en 60 paises alrededor del mundo

Desde que aparecieron los videos, ambos trabajadores han sido identificados, despedidos y arrestados por una acusacion de delito grave

Queremos agradecerles a nuestros clientes por su apeye, hemos recibido numerosas llamadas, correcs electrénicos y tweets agradeciendo nuestro rapido accionar. Una
empresa comao la nuestra tiene un solo tesoro, tu confianza. Agradecemos tu comprensidn mientras nos esforzamas por recuperar la confianza de nuestros clientes alrededor
del mundo.

Mo dudes en visitarnos en twitter.com/dpzinfo v mira este video de Patrick Doyle, presidente de Domino’s EE.UL., sobre las medidas que estamos tomando. Sinceramente, nos
disculpamos por el accionar de estos individuos y les agradecemos por el apoyo continuo a Domine's Piza.

Disgusting Dominos People - Domino's Responds

BeR ” I

http://espanol.dominos.com/enes/ddominosbiz/Biz-Public-EN/Extras/Cares/

=l Blog detan fMeredio http://www.youtube.com/watch?v=WXZUXn8RJeA “cecarm
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El poder de recomendacidn es basico

El 78% de los
usuarios hacen
caso a
recomendaciones
de otros

= By de~don Meredio “ecarm
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El consumidor se convierte en
preescriptor

Me gusta -> Lo Recomiendo

No me gusta -> No lo Recomiendo

nego



Datos Interesantes de los
Usuarios Espanoles

DATOS INTERESANTES
SOBRE LOS USUARIOS

ESPANOLES

uente: 2mdc.com

& Blog de ko Meredis “cecar
Marketing 2.0
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=1 Blog dehan Meredio

Marketing 2.0

Datos Interesantes de los
Usuarios Espanoles

En Espana hay aproximadamente
23 millones de internautas, lo cual
supone el 50% de la poblacion.

i

El 76% de los internautas
espafioles se conecta durante
mas de una hora por sesion.

ih

|

-"'.EECEI &
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Datos Interesantes de los
Usuarios Espanoles

Uso de navegadores Sistemas operativos

e Safan(3,5%) Linux (2%)
¢ Google Chrome (14%) e Apple 05 X (5%)
Firefox (29%) o Windows Vista (22%)

¢ Internet Explorer (51%) e Windows 7 (23%)

e Windows XP (47%)

Resolucién

La resolucion de pantalla
mas habitual en Espana
sigue siendo 1024x768
pixeles (24%), seguida
muy de cerca por los
1280x800px (20%)

Uno de cada tres internautas espanoles

=5 afirma que navega desde el movil




Datos Interesantes de los
Usuarios Espanoles

Un 85% de los consumidores
afirma que busca informacion
antes de realizar una compra.

Después de recibir un email de marketing
con noticias u ofertas, el 40% de los
usuarios recumren a Facebook y Twitter
para complementar la informacion.

=l Blog de~tan feredio 'f:i"l:ecarrn
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Datos Interesantes de los
Usuarios Espanoles

La media de edad de los usuarios de LinkedIn es de
44 anos; en Facebook son 38 anos, en Twitter 39, en
MySpace 31 y en Bebo 28 anos. El promedio general
para todas las redes sociales es de 37 anos.

El 949 de los usuarios de Twitter declara que
utiliza esta red social por motivos profesionales y
un 70% declara estar interesado en recibir varios
tweets al dia de empresas en las que confla y le
pueden reportar algun beneficio.

=l Blog de~tan feredio “cecarm
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é¢Debo utilizar los Medios Sociales en mi
hegocio?

e ;i Quieres comunicar tus contenidos a nuevos clientes?
e ¢ Quieras crear una comunidad de seguidores?

» ¢ Quieres hacer participar a tus clientes en el desarrollo de tu negocio?
e ¢Quieres posicionarte como referente en tu sector?

e ¢Quieres saber lo que se dice de tu empresa en Internet?
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Panorama de los Medios Sociales

R .
'-.;) wikia Agregadores de noticias
BlogS m u 'ﬂum .. '.. rahare
& o °fllckr lost-frm
TN Adopete Crowdstorm e ooy
Foros m_m > m: L e B

f BoE5" ' ; i
. = w Video online

e G2
gn-— (¥

. . — ﬂ Gik
Microblogging  mmzm =i
o T
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Tipos de Redes Sociales

“cecarm

negocio



Tipos de Redes Sociales

» Redes Sociales genéricas  Aplicaciones Productividad
e Publicaciones » Agregadores de Noticias

* Fotografias e RSS

e Audios e Busquedas

* Videos *Moviles

* Microblogging °Interpersonales

e Streaming * Geolocalizacion

 \Videojuegos
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Redes Sociales Genéricas y
Especificas

Genéricas

_ SIGO
® jiven

Objetivo: Socializar con personas

negocio
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Redes Sociales Genéricas y
Especificas

Especificas

ELYSIANTS
e UQgd (@) Uniteddogs

ObjetIVO: Socializar con personas con los mismos gustos e intereses
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@ Uniteddogs

) Uniteddogs

Fotografias Community &
Fun

Fotografias Community &
Fun

Cumpleafieros de hoy Perros unidos recientemente Razas de perros
Fotos (110) Sobre mi e

Introducsion

Nacio en casa Es

El perro de la semana

Cada semana seleccionamos un destacado perro para ser el "Perro de la Semana”. El Perro
de la Semana es elegido en base a votos de los usuarios. En otras palabras - si conoce un
perro genial en Uniteddogs, aseglrese de recomendarlo para ser el praximo Perra de la
Semana. Incluso hemos creado un botdn especial para esto en la pagina de perfil de cada
perro. Hasta su propio perro podria llegar & ser el Perro de la Semana un dia ©)

MUCHISIMAS
GRACIAS PRIMITOS
DARIO(REY DELA
SEMANA_

endo Danilito 2l r2y de 1z semana >

MUCHISIMAS
GRACIASTIATERE
ME ENCANTAN LOS
PAYASETES.

P4pANIEL

FPekinés Macho

CREMA Y BLANC

Coméds Tavorits
|3 leche Te encant:

Apodos DANY Edad 5afios, 6 meses , 17 dias
Ubicacién = Espafia Fecha de nacimiento energ 12, 200f =5t Matiea =

iR
Propietario == nucacirovaky ¥ 5 Estilo de vida Dentro de casa $
Miembro desde el agosto 20, 2009 El perro de la semana julio 25, 2011 - B - P’

agosto 1, 2011

Jugusts tavorto
peluches cusrdas

No me gusta
ke ma melesten o
s gusts

=alir it de camping

Por qué 50 sepacist
porke soy Iz Slegr
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Redes Sociales Genéricas y
Especificas

éCual me interesa mas?

dOUbleCth Centro para editores |
@ ad planner oy cooge

Miniatura Categorias de contenido Descripcion
- - Animales y mascotas = Animales de compafiia = Mo se ha encontrado ninguna descripcion para unitedcats.com
a = Galos

Animales y mascotas = Animales de compafiia =

Perros

1
_ Animales y mascotas = Animales de compafiia
Ubicaciones internacionales = Europa = Sureste
de Europa = Grecia

Ubicaciones internacionales = Europa = Europa
Occidental = Francia = Morte de Francia = Norte-

d | Paso de Calais > Lille
=1 Ubicaciones internacionales = Europa
E p El Il Ier by Google

Editores: haga clic aqui para editar su informacién de sitio

Ver datos de:  Todos los paises -
Estadisticas de traficoTodas las estadisticas de trafico son estimaciones (2 Usuarios exclusivos diarios (cookies)
Google Ad Planner s
oogie anne mindo
Usuarios exclusivos (cookies estimadas) 2. 75mil 14K
Usuarios exclusivos (usuarios) /7. G4mil
Cober. 0,0% B
70K LA
Visitas a paginas 620mil A W
4 ~ N
Visitas totales 100mil v
Avg visits per cookie 16 L I Ladadeoabodod L
ene 2009 abr2008 jA2008 oct 2008 ene 2010 abr 2010 2010 ool 2010 ens 2011
Tiempo medio en el sitio 720 . uf

Google Analytics

- =
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Redes Sociales Genéricas y
Especificas

;‘—.
af Alexa The Web Information Company

Home Site Tools Top Sites Site Info What's Hot Toolbar () Dashboard

-4 Search for more m

'« Uuniteddogs.com This ste is not certified, | ¥ |
J®  uniteddogs

Meeting place for dog owners. Offers blogs, photo sharing, forum and videos. [multi-languages]

Statistics Summary for uniteddogs.com

Uniteddogs’s three-month global Alexa traffic rank is 163,669. The site has a bounce rate of about 58% (i.e., 59% of visits
consist of only one pageview). Compared with the overall internet... Show More

Alexa Traffic Rank Reputation
© 163,669 1132,545 3.160 Ardr Ardr
Global Rank 0 Rank in [T 0 Site= Linking In B tNu re'.fim'js yet)

S Did you know? You can enhance your Site Listing by displaying your Visitors and Pageviews. Eind out how!

http://www.alexa.com
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Redes Sociales Genéricas y
Especificas

é¢Cual me interesa mas?

&_ Sharenator EIJ

. s human nature (o hars

You're not logged in! Log in or register’ | | o

Home Flash

= = . Check out our infographics on world wide web
|||\ ).l WEbemp”es Visualize any web, type in the domain name... GO at Sharenator Web Empires
‘\ /-" Visualize.the web

711,445 websites visuglized.

Sharenator = Web Empires

Beta warning

Web Empires iz the original website visualisation
app, launched on September 2, 2010. The concept

was originally developed by Team Sharenator. Let

What if your website was a country? What if all of your visitors gathered in one us know how this app works for you. Post
Would it be smaller than Vatican or Iarger place? feedback by clicking Feedback tab on the left of this
: " page.
than United States? Would they fill a local pub or would you need a
stadium with 100,000 seats?

http://www.sharenator.com/empires
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Publicaciones

Nos permiten compartir contenido con trabajadores, clientes o cualquier persona
en la Red, de tal manera que aportamos un valor en el contenido que publicamos

WERDP RS & Blogger @slideshare

Objetivo: Branding, expertise, canal de captacion de emails....
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Fotografias

Plataformas de comunicacion de contenidos visuales

A

flickr

Objetivo: Branding, ahorro de costes de almacenamiento....

=1 Blog dehan Meredio
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Audios (Podcast)

Plataformas de comunicacion de contenidos sonoros

audio!

Radio, podcast, audioravistas,
conferencias, ...

@ﬁvuux
iTunes -

Objetivo: Difusion de contenidos sonoros, branding....

Zl Blog de~han Meredico “cecar
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Audios (Herramientas)

Para grabar un podcast Para convertir en MP3

M A“damty Free Mp3 Wma Converter

http://free-mp3-wma-converter.softonic.com/

http://audacity.softonic.com/
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Videos

Plataformas de comunicacion de contenidos visuales

You Tub

Broadcast Yourself

vimeo

Objetivo: Branding, generar viralidad....
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Videos (Herramientas)

Subir el video a varias plataformas a la vez Descargar videos de YouTube

keepHD

http://www.tubemogul.com/ http://www.keephd.com/
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Microblogging

Comunicacion directa de informacion

G
picotea.com

Objetivo: Comunicacioén, dinamizacion de contenidos, atencion al cliente ....
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negocio electrénics on la Regién de Murcla

Marketing 2.0



Emision en Streaming

Util para emitir en directo eventos, conferencia...

USTREAM

http://ustre.am/yvFO

Share your broadcast
I'm broadcasting pruebai2312312 live on #Ustream. Come watch and
chat! 20:08 -

hetpe//astre am/yv D

Objetivo: Comunicacion, emision de eventos, ....
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Videojuegos

Plataformas de mundos virtuales donde pasan horas jugando, conversando e
intercambiando experiencias con otros jugadores de todo el mundo.

Objetivo: Branding ....
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Aplicaciones de productividad

Son herramientas que ayudan al desarrollo de la actividad empresarial en
muchos ambitos.

'QQh

i~

> o
Work. Online  Dropbox  coogie o

Objetivo: Aumento de productividad, ahorro de costes ....

negocio
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Agregadores de Noticias y Marcadores

Ayudan a compartir informacion de actualidad a través de la Red

Cc 3
b a delicious

menéame

Objetivo: Potenciadores de viralidad ....
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RSS

Util para estar al tanto de las Ultimas actualizaciones de contenido en tus
webs y blogs preferidos y para que tus usuarios se suscriban a tu informacion.

P -
— v & FeedBurner

http://youtu.be/t5m5IKx6rEo

Objetivo: estar informado y mantener informado a tus clientes de tu negocio....
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Busquedas

Para buscar informacion, encontrar lugares, personas...

C O Ogle Cwitter
Google blogs A

VYaEIoO! -

Objetivo: captacion clientes y busqueda de informacion
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Moviles

Aplicaciones que ofrecen funcionalidades en teléfonos moviles

App Store

Objetivo: captacion clientes, dinamizacion contenidos, branding....
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Interpersonales

Aplicaciones que facilitan la comunicacion y colaboracion entre personas

Objetivo: comunicacion, networking....

= By dehen Meredio “cecarm

negoecio electrénics an la Re

Marketing 2.0



Geolocalizacion

Comentarios sobre lugares y localizacion basada en la ubicaciéon del usuario.

wild vodlatone (8 & 1247 < & 00NEE sl vodsloes ES T 1033 4 mnEs vodsoons E5 = A0 < § MNES  alvodeione ES F MM < 3 00% e

Lugares cercanos Canceis HFEE Oficina BBVA -... [ Lgess Oficina BBVA -...
Sistema E Instalacio ¥ o A | L] S ;1
i g e ! d Oficina BEVA - Ps. f | Oficina BBVA - Ps. ! Oficina BEVA - Ps,
Oficina BEVA - Ps. De Lo Caste... > | . De La Castellana I=lia De La Castellana x De La Castellana
- {:m?l.f 168 ' t.m‘glcf 169 - r.myqr 169
GM Trade p e — | EE T - IR il
BBVA dona 1€ por 1l a Cruz Aoja BBVA dona 1€ por i a Cruz Roja BBVA dona 1€ por ti a Cruz Roja
Patit Saigon » ' y MSF para Hait ! -y MSF para Haiti y MSF para Haiti
Vit e el nrestdd | e limE ur ! =
) Mhstdian
il * enzcn L Donran W omees e s
i | et waiie VeE cads B
i ' Pasos siguientes Docacknes reslizades: 3
Marco Aldany ¥ Etiquot i ti :
Etiquatar amigos conlige mainadnasin vigpatuils o Fasos sigulentes
: - iiikla : ; it o Etquetar amigos conbign
Mac M 3 Estoy aqui

Aripclsd S e Tt
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Juan Merodio

info@juanmerodio.com
www.JuanMerodio.com

n www.facebook.com/JuanMerodio

=  www.twitter.com/JuanMerodio

neges
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