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• Creación Cuenta Google Adwords
• Configuración de una Cuenta de Google 

Adwords
• Optimización estructura
• Optimización palabras clave
• Optimización de Anuncios (nuestros 

vendedores)
• Optimización Landing page
• Optimización red de búsqueda y contenido



Anuncio Google Adwords

Anuncio Google ( Posición Natural)



competencia







CREACION DE UNA CUENTA CON 
GOOGLE ADWORDS



•Para empezar a anunciarse en AdWords, 
visite la página https://adwords.google.es
y haga clic en el botón “Empiece ahora”. 

•Esta será la página desde la que accederá
a su cuenta de AdWords una vez creada la 
cuenta.

•Desde aquí encontrará también consejos 
sobre palabras clave, ayuda para 
determinar el presupuesto y explicación de 
cómo crear anuncios locales. 

https://adwords.google.es/�


• INDICAMOS SI QUEREMOS UTILIZAR UNA 
CUENTA DE CORREO EXISTENTE PARA 
VINCULARLA A LOS SERVICIOS DE ADWORDS

Seleccionamos nuestra zona



Creamos nuestra primera campaña



Respondemos a las preguntas básicas para la configuración de nuestra cuenta de 
AdWords



Indicamos la periodicidad tanto diaria como horaria en la que se publicarán 
nuestros anuncios.



Palabra clave=Concordancia amplia

[Palabra clave]=Concordancia exacta

“Palabra clave”=Concordancia de frase

-Palabra clave=Concordancia Negativa

En este apartado es donde incluiremos las palabras clave por las cuales queremos 
ser encontrados cuando se realiza una búsqueda en Google por las mismas.



CONFIGURAR CUENTA DE ADWORDS





Este es el apartado principal donde gestionamos nuestras campañas.



Apartado donde obtendremos sugerencias de palabras clave  en base a la 
temática de nuestra página.



Si detectamos algún problema con alguno de nuestros anuncions, siempre 
podemos utilizar esta herramienta para comprobar que es lo que está ocurriendo 
de cara a solucionar el problema.



Simulador para comprobar como se muestran nuestros anuncios en base a los 
parámetros que hemos indicado.



Google Analytics  es una potente herramienta para comprobar que es lo que 
ocurre con las visitas que acceden a nuestra página mediante nuestra campaña de 
anuncions , nos permite analizar tendencias, origen de visitas, volumen de 
conversiones etc.



Se contabiliza un clic cuando un usuario hace clic en su anuncio y accede 
a su sitio web. 

La cantidad de impresiones es el número de veces que se muestra su 
anuncio en Google o en nuestros sitios asociados por cada consulta que 
utilice una de sus palabras clave. 

El porcentaje de clics (CTR) es el número de clics que recibe el anuncio 
dividido por el número de visualizaciones (impresiones) del mismo. 

El CPC medio es el promedio de CPC reales que se aplican cada vez que 
un usuario hace clic en su anuncio.



Anuncios patrocinados en Yahoo



Publicidad en Facebook.





 "Síguenos en las redes sociales:

 www.twitter.com/cecarm 
 www.youtube.com/ProyectoCECARM
 www.facebook.com (Página CECARM).



Gracias por su 
atención

www.cecarm.com

http://www.cecarm.com/�

	Slide Number 1
	Marketing Online - Enlaces patrocinados
	Marketing Online
	Marketing Online
	Marketing Online
	Marketing Online
	Marketing Online
	Marketing Online- Creación de una cuenta en Google Adwords
	Marketing Online – Creación de una cuenta en Google Adwords
	Marketing Online – Selección de cuentas y zonas geográficas
	Marketing Online – Creando una nueva campaña
	Marketing Online –Opciones básicas de configuración
	Marketing Online – Calendario de publicación
	Marketing Online – Selección de palabras clave
	Marketing Online
	Marketing Online – Configuración de cuenta
	Marketing Online – Campañas�
	Marketing Online – Herramientas para palabras clave
	Marketing Online – Diagnósticos de anuncios
	Marketing Online – Vista Previa de Anuncios
	Marketing Online – Google Analytics
	Marketing Online - Glosario
	Marketing Online – Publicidad En Otros  Medios 
	Marketing Online – Anuncios en Facebook
	Marketing Online – Anuncios en Facebook
	Marketing Online – CECARM
	Slide Number 27

