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Acerca de Mar Rodríguez
¡Hola! Soy Iñigo Montoya, tú mataste a mi padre… que nooooo. 

Soy Mar Rodríguez, periodista, técnico en Marketing Online y 
experta en comunicación 3.0 . y public idad personalizada usando
Facebook y Google, tengo mi propia agencia de marketing, 
AQUERE SOCIAL MEDIA, donde comparto mi  pasión por hacer
visibles a empresas y profesionales con mi socia, Ana B elén L ópez.

E terna estudiante en un medio cambiante, busco adaptar el 
marketing online y la comunicación a los nuevos medios, entre los
que la public idad segmentada y personalizada en Facebook y 
Google destacan por su eficac ia. 

E n mis ratos libres me gusta rapear, la música, escribir novela
negra, el fútbol sala y charlar. ¡Conozcámonos mejor! 

www.aqueresocialmedia.com @insidemurcia

http://www.aqueresocialmedia.com
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Y después… 

A pr ac t icar lo en casa!!!



1-. Razones por las que usar SEM 
(t ráf ico o marca rápida) frente a 
SEO.
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1- . R azones por las que usar S E M (tráfico o 
marca rápida) frente a S E O.

R ápido, directo y fác il (¿?)

E l marketing de contenidos y branding también debes hacerlo. 
Pero eso dará sus frutos más adelante.

Doy a mi c liente, justo lo que quiere. Me buscan, 
me encuentran, me investigan y me compran.
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Ventajas de FB Ads vs 
AdWords y viceversa. 
Plata o Plomo.
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Ventajas de Fb Ads vs AdWords y viceversa. Plata o Plomo.

Facebook Ads & Instagram

Plataforma emergente que se ha consolidado enseguida.
Publicidad segmentada más barata que Google.

Google AdWords & YouTube

Plataforma de búsquedas consolidada. 
El cliente ya sabe lo que quiere o necesita, y lo guiámos a 
nuestra página mediante anuncios atractivos. Caro en
muchos sectores.
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Facebook Ads & Instagram

Plataforma emergente que se ha consolidado enseguida.
Publicidad segmentada más barata que Google.

Facebook Messenger
Facebook Ads
Facebook Promoción Post

Instagram

Facebook en Display gracias al pixel.

CPC: -3 euros de diferencia por cada 10 euros

Efectividad: Similar a Google.

Google AdWords & YouTube

Plataforma de búsquedas consolidada. 

Google AdWords en Google

Google AdWords en YouTube

Google AdWords en Display

Variedad de anuncios

Textos
Vídeos
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Ventajas de Fb Ads vs AdWords y viceversa. Plata o Plomo.



Facebook Ads & Instagram

El usuario NO BUSCA NADA

El usuario ha mostrado interés por alguna página web o por 
determinados sectores o productos, pero no está en un 
proceso maduro de compra.

La publicidad de Facebook tiene que pasar por su ruta:

ATRACCIÓN + CAPTACIÓN + CONVERSIÓN

Google AdWords & YouTube

El usuario en Google AdWords se acerca más al proceso
de compra. Si bien las redes de Display actúan como la 
publicidad en Facebook, la publicidad en buscadores sigue
siendo la fuente de ventas más potente ya que el cliente
busca un producto/ servicio y lo encuentra en su resultado
de búsqueda.

Pros: Contacto inmediato con posibles clientes

Contra: La búsqueda - compra pocas veces es inmediata y 
un cliente que no conoce la marca, mirará competencia en
función de precio y disponibilidad.
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Ventajas de Fb Ads vs AdWords y viceversa. Plata o Plomo.



Mi estrategia digital. Ejemplo: Tarifas planas en Marketing Online 

Públ ico 1: Usuarios que no conocen la agencia y vamos a hacer el primer 
impacto con ellos.

Públ ico 2: Usuarios que ya conocen la agencia pero no conocen nuestro
nuevo producto.

Públ ico 1-2 : A través de nuestro primer impacto, ya conocen la agencia. 
Ganamos su confianza y lanzaremos ANUNCIO DE NUESTRAS TARIFAS.

Públ ico 2-2: Usuarios que se enteran de que tenemos nuevas tarifas, y han
mostrado interés. Lanzamos ANUNCIO CON DTO. Fidelización.

Públ ico 1-2-3: Usuarios que no nos conocían, ya nos conocen y han visto las 
tarifas. Lanzamos ANUNCIO con prueba gratuita. 

Públ ico 2-2-2: Usuarios que nos conocían, se enteraron de que teníamos
nuevas tarifas y solicitaron producto con fidelización. Lanzamos resto de 
productos. (PAQUETIZAMOS).
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Ventajas de Fb Ads vs AdWords y viceversa. Plata o Plomo.



SEM DE GOOGLE
Diferencias entre SEM de 
búsqueda en Google y SEM 
display
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Diferencia entre SEM Google (buscan el servicio) y SEM display (no nos buscan y por tanto es para darnos a conocer).

xx

xx

xx

Google Search

El cliente/ consumidor me está 
buscando

Ej: ‘coches baratos’  ‘crema 
antienvejecimiento’

Google Display

El cliente/ consumidor no me busca

Está en webs/ blogs/ YouTube 
haciendo ocio en canales de sectores
afines a mi producto/ servicio
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xx

xx

xx

https://www.youtube.com/watch?v=VEBhENYKcV8

Nuevo AdWords copia interfaz
sencil lo e intuit ivo de Facebook
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Diferencia entre SEM Google (buscan el servicio) y SEM display (no nos buscan y por tanto es para darnos a conocer).



xx

xx

xx

¿Qué t ipo de 
anuncio es más
efect ivo?

¿Por qué KPI 
destaca mi 
producto?

Precio

Calidad

Cercanía

E xclusividad
Sólo para 
APPs

PRECIO
EXCLUSIVIDAD

CALIDAD

CALIDAD
CERCANÍA
EXCLUSIVIDAD
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Diferencia entre SEM Google (buscan el servicio) y SEM display (no nos buscan y por tanto es para darnos a conocer).



xx

La primera plataforma de Anuncios en Internet  que democrat izó el  acceso de los pequeños
comercios y profesionales al  mundo digital

xx
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Diferencia entre SEM Google (buscan el servicio) y SEM display (no nos buscan y por tanto es para darnos a conocer).



xx

CASO DE ÉXITO ht tps:/ / www.youtube.com/ watch?v=X06QDDvt tUg

xx

Ejemplo de Display dentro del 
propio Google AdWords. 

¿Casual idad que el caso de éxito
que me sale cuando entro en la 
plataforma de Adwords desde mi 
IP de Murcia sea de una ortopedia
murciana?

Mnnnnn, va a ser que NO
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Diferencia entre SEM Google (buscan el servicio) y SEM display (no nos buscan y por tanto es para darnos a conocer).

https://www.youtube.com/watch?v=X06QDDvttUg


xx

Con mil lones de sit ios web y blogs con espacio para 
Google, además de los espacios de Google, Gmail  y 
YouTube, la red de display de Google l lega al 90% de los
internautas.

xx

L a red de Display de Google 
supone ahora una buena
inversión. Al principio N O.
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Diferencia entre SEM Google (buscan el servicio) y SEM display (no nos buscan y por tanto es para darnos a conocer).



Dif er enc ia ent r e SEM Google ( buscan el ser vic io) y SEM display (no nos buscan y por tanto es par a dar nos a c onocer ).

xx

xx
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Con mil lones de sit ios web y blogs con espacio para 
Google, además de los espacios de Google, Gmail  y 
YouTube, la red de display de Google l lega al 90% de los
internautas.



Dif er enc ia ent r e SEM Google ( buscan el ser vic io) y SEM display (no nos buscan y por tanto es par a dar nos a c onocer ).

xx

xx
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Con mil lones de sit ios web y blogs con espacio para 
Google, además de los espacios de Google, Gmail  y 
YouTube, la red de display de Google l lega al 90% de los
internautas.



Dif er enc ia ent r e SEM Google ( buscan el ser vic io) y SEM display (no nos buscan y por tanto es par a dar nos a c onocer ).

xx

YouTube t iene 1 mil lón y medio de entradas diarias en España, por lo que no es mala idea 
hacer campañas por 5 euros al  día segmentando tu públ ico. Sobre todo si es de la franja de 
18 a 40 años.

xx
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Dif er enc ia ent r e SEM Google ( buscan el ser vic io) y SEM display (no nos buscan y por tanto es par a dar nos a c onocer ).

xx

xx

Ejemplo práct ico 1 

Búsqueda: running para quemar grasas.
Anuncios display: Hawkers
Anuncio YouTube: Maybel l ine

Ejemplo práct ico 2

Búsqueda: jamiroquai
Anuncio: Kara Marni, en Vevo
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xx

xx

Otra opción es la publ icidad
en las plataformas onl ine de 
televisión. 

Series como ‘Al l í abajo’ o ‘La 
catedral del Mal ’ o 
programas como ‘Factor X’ 
reciben más visitas digitales
que en prime t ime.
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Diferencia entre SEM Google (buscan el servicio) y SEM display (no nos buscan y por tanto es para darnos a conocer).



xx

xx
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Diferencia entre SEM Google (buscan el servicio) y SEM display (no nos buscan y por tanto es para darnos a conocer).



xx

xx
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Diferencia entre SEM Google (buscan el servicio) y SEM display (no nos buscan y por tanto es para darnos a conocer).



Dif er enc ia ent r e SEM Google ( buscan el ser vic io) y SEM display (no nos buscan y por tanto es par a dar nos a c onocer ).

xx

Muchos negocios onl ine t ienen App, o directamente son una App. La publ icidad especial  en
Google para Apps funciona muy bien porque conecta directamente con la Play Store.

xx
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Pujas: He aquí la 
cuest ión. Expl icamos
cómo los anuncios de 
CPC funcionan por pujas.
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Pujas: He aquí la cuest ión. Expl icamos cómo los anuncios de CPC funcionan por pujas, pero
una puja al ta no te garant iza que el  anuncio aparezca (coste de oportunidad de la plataforma).

Cómo afecta la puja de CPC máximo al ranking del 
anuncio
El ranking del anuncio determina la posición del anuncio entre otros anuncios en las páginas
de los resultados de búsqueda de la red de búsqueda de Google. Si publicas tus anuncios en la 
Red de Display, este ranking también es un factor decisivo. Dado que es una puntuación
basada en la puja de CPC máximo y en la calidad del anuncio, en comparación con los
anuncios de otros anunciantes, si aumentas tu CPC máx. probablemente aumentarán las 
posibilidades de que el anuncio se publique.

Las pujas de coste por clic (CPC) manuales permiten establecer un precio máximo para el 
coste de un usuario que haga clic en tus anuncios de AdWords. Puedes obtener una
buena rentabilidad con este método de pujas porque solo pagas cuando un espectador se 
interese lo suficiente como para hacer clic en tu anuncio a fin de obtener más
información.

Cómo utilizar las herramientas de Google para establecer

las pujas de CPC
El Simulador de pujas plantea situaciones hipotéticas como "¿cuántas impresiones

habría obtenido si mi puja hubiera sido 0,10 € más alta la semana pasada?".
Con el Planificador de palabras clave, puedes comprobar de un vistazo la frecuencia

con la que se buscan algunas palabras clave y las estimaciones del coste.
Las estimaciones de las pujas de la primera página te permiten determinar el importe

necesario para realizar una puja a fin de que el anuncio aparezca en la primera
página de resultados de la Búsqueda de Google.

Cómo funcionan las pujas de CPC
Para las campañas con pujas de CPC, se establece una puja de coste por clic máximo (o, 
simplemente, "CPC máx."), que representa el importe más alto que estás dispuesto a pagar
por un clic en tu anuncio (salvo que configures ajustes de la puja o utilices el CPC 
mejorado).
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https://support.google.com/adwords/answer/6300
http://support.google.com/adwords/bin/answer.py?answer=90956
http://support.google.com/adwords/bin/answer.py?answer=117120
http://support.google.com/adwords/bin/answer.py?answer=138148
https://support.google.com/adwords/answer/2999770
http://support.google.com/adwords/bin/answer.py?answer=150588
https://support.google.com/adwords/answer/2732132
https://support.google.com/adwords/answer/2390590


Nº de personas que están pujando por la misma palabra clave.

V aloración de calidad de los anuncios que ya están siendo lanzados por Google

Coste por impresión, coste por clic , calidad de mi anuncio, competencia y puja máxma

De ahí que aunque pongamos un coste por clic altís imo, no nos garantiza que el anuncio sea un éxito

Facebook o Google 

nunca

pierden
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Pujas: He aquí la cuest ión. Expl icamos cómo los anuncios de CPC funcionan por pujas, pero
una puja al ta no te garant iza que el  anuncio aparezca (coste de oportunidad de la plataforma).



Cómo conseguir que mi 
anuncio sea impulsado
por Facebook o Google y 
venda.

Publicidad rentable en Facebook y Google



¿De qué depende que mi anuncio en Facebook o en Google venda?

1-. Selección de objet ivos adecuada

CAPTAR/ ATRAER  -- CLICS WEB -- CONVERSIÓN

2-. Composición de anuncio/ s perfecta

3-. Elección de segmentación adecuada

4-. Valoración de Facebook (FUNDAMENTAL)

5-. Correcciones y presupuestos.

1-. Selección de medio adecuado

GOOGLE SEARCH  -- DISPLAY -- YOUTUBE

2-. Elección de palabras clave certera

3-. Segmentación adecuada

4-. Creación de anuncios y vídeos perfectos

5-. Presupuestos y correcciones.
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Cómo conseguir que mi anuncio sea impulsado por Facebook o Google y venda.



Mi anuncio en Facebook
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Cómo conseguir que mi anuncio sea impulsado por Facebook o Google y venda.



Mi anuncio en Facebook

Campaña 1: 

A todo aquel que 
no conoce mi 
marca. 

Campaña 2

Ya me conocen, ahora
quiero que conozcan
algo específico de mi.
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Cómo conseguir que mi anuncio sea impulsado por Facebook o Google y venda.
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Cómo conseguir que mi anuncio sea impulsado por Facebook o Google y venda.



Mi anuncio en Facebook

El píxeeeeeeeeel l l l l

¿Habéis intentado
ponerlo?
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Cómo conseguir que mi anuncio sea impulsado por Facebook o Google y venda.



Mi anuncio en Facebook
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Cómo conseguir que mi anuncio sea impulsado por Facebook o Google y venda.



Mi anuncio en Facebook

Importante saber qué puntuación nos da 
FACEBOOK sobre nuestro anuncio.
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Cómo conseguir que mi anuncio sea impulsado por Facebook o Google y venda.



Inst rucciones para poner el  pixel  de Facebook y no morir en el  intento

Recomendada
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Cómo conseguir que mi anuncio sea impulsado por Facebook o Google y venda.



Mi anuncio en Facebook
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Cómo conseguir que mi anuncio sea impulsado por Facebook o Google y venda.



Mi anuncio en Facebook: Segmentación
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Cómo conseguir que mi anuncio sea impulsado por Facebook o Google y venda.



xx

xx

xx

Grandes consejos, grandes
expertos. 

R ecomendamos: V ilma N úñez
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Cómo conseguir que mi anuncio sea impulsado por Facebook o Google y venda.



xx

xx

xx
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Cómo conseguir que mi anuncio sea impulsado por Facebook o Google y venda.



xx

xx

xx
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Cómo conseguir que mi anuncio sea impulsado por Facebook o Google y venda.



Cómo c onseguir que mi anunc io sea impulsado por Fac ebook o Google y venda.

xx

xx

xx
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Cómo conseguir que mi anuncio sea impulsado por Facebook o Google y venda.



Mi anuncio en Google

¿Qué t ipo de 
anuncio
necesitamos?

Lo normal es
hacer campañas
mixtas en
AdWords, que 
incluyen Ads, 
Display, vídeo y 
shopping.

¿Qué es Google 
Shopping?
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Cómo conseguir que mi anuncio sea impulsado por Facebook o Google y venda.



Mi anuncio en Google

Google Shopping

Es una de las modalidades de Google AdWords 
más recientes. 

Sólo válida para e-commerce.

Competición pura y dura por precio. 

Si tu producto puede competir por precio, 
¡ADELANTE!
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Cómo conseguir que mi anuncio sea impulsado por Facebook o Google y venda.



Mi anuncio en Google

¿Qué tipo de anuncio debo elegir y 
cómo organizarlos?

Fase 1: Mi empresa no es conocida. Debo crear
branding de empresa, para dar confianza.

Fase 2: Mi empresa/ producto ya es conocido, 
Ahora puedo competir por oferta-precio-
idoneidad

Genera ventas Genera visitas a la 
web por curiosidad

Genera branding y 
acerca la marca al 
usuario
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Cómo conseguir que mi anuncio sea impulsado por Facebook o Google y venda.



Mi anuncio en Google
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Cómo conseguir que mi anuncio sea impulsado por Facebook o Google y venda.



Mi anuncio en Google

Publicidad rentable en Facebook y Google

Cómo conseguir que mi anuncio sea impulsado por Facebook o Google y venda.



Mi anuncio en Google

Sigue siendo el 
método de 
publicidad más
efectivo. 

Apostemos por él.
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Cómo conseguir que mi anuncio sea impulsado por Facebook o Google y venda.



Mi anuncio en Google

Paso 1: Elegir qué
producto/ servicio
quiero dar a 
conocer a mis
futuros clientes.

Paso 2; Sobre
ese producto, 
destacar 2 
ventajas y 1 
oferta comercial.

Paso 3: Crear
páginas de 
aterrizaje en mi 
web para la 
gente que llegue
desde mi 
anuncio.

Paso 4: Buscar
yo en Google por
esas palabras 
clave y mirar qué
anuncios me 
salen. 

Paso 5: Buscar en
Google AdWords 
Keyword Tool la 
palabra/ as clave 
más idóneas para 
mi producto.

Paso 6:
Segmentar por 
ubicación, 
intereses, sexo y 
edad.

Paso 7: Activar 1 
campaña con 6 
anuncios, 
probando
diferentes textos

Paso 8: Poner en 
marcha y 
monitorizar los 
resultados.

¡Hagámoslo ahora mismo!
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Cómo conseguir que mi anuncio sea impulsado por Facebook o Google y venda.



Mi anuncio en Google
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Cómo conseguir que mi anuncio sea impulsado por Facebook o Google y venda.



Mi anuncio en Google
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Cómo conseguir que mi anuncio sea impulsado por Facebook o Google y venda.



Mi anuncio en Google
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Cómo conseguir que mi anuncio sea impulsado por Facebook o Google y venda.



Mi anuncio en Google
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Cómo conseguir que mi anuncio sea impulsado por Facebook o Google y venda.



Mi anuncio en Google
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Cómo conseguir que mi anuncio sea impulsado por Facebook o Google y venda.



Mi anuncio en Google
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Cómo conseguir que mi anuncio sea impulsado por Facebook o Google y venda.



Mi anuncio en Google
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Cómo conseguir que mi anuncio sea impulsado por Facebook o Google y venda.



Mi anuncio en Google
¿Lo difícil de Google es crear los anuncios?                   Noooooo. 
Cada vez su interfaz es más intuitivo.

Entonces… ¿Por qué muchos anuncios fallan?

Lo difícil es crear la estructura de campaña y tener la paciencia de tener grupos de anuncios
trabajando por diferentes objetivos que se van interconectando.

Google AdWords y Facebook Ads son infalibles si están conectadas.

Ej: Yo busco Curso de Facebook Ads en Google. 

Me sale Vilma Núñez con varios artículos de su blog. Entro en su web, pero el curso me parece
caro. Me voy. Misteriosamente me empiezan a llegar post promocionados a Facebook, red en la 
que estoy más relajada. Leo dos o tres post y veo que esa chica sabe lo que se hace. De nuevo, 
misteriosamente me salen nuevos post promocionados con descuento directo de su curso… ¿Qué
haré?
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Cómo conseguir que mi anuncio sea impulsado por Facebook o Google y venda.



Mi anuncio en Google

El nuevo interfaz
de Google 
AdWords 
simplifica aún
más el proceso
para crear y 
analizar
campañas. 

Vamos a estudiar
cómo hacer una
campaña, viendo
una real. 
Flexlingua.
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Cómo conseguir que mi anuncio sea impulsado por Facebook o Google y venda.



Mi anuncio en Google
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Cómo conseguir que mi anuncio sea impulsado por Facebook o Google y venda.



Mi anuncio en Google

En un sector de dura 
competencia, el 
estudio de palabras 
clave y conseguir 
una valoración 
buena por parte de 
Google es más 
importante que la 
puja máxima, que 
debemos 
implementarla 
también.
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Cómo conseguir que mi anuncio sea impulsado por Facebook o Google y venda.



Mi anuncio en Google

¿Qué le faltan
a estos
anuncios?

1-. Teléfono

2-. Llamada a 
la acción y 
oferta
especial

3-. Motivación
para hacer el 
curso.
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Cómo conseguir que mi anuncio sea impulsado por Facebook o Google y venda.



Mi anuncio en Google
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Cómo conseguir que mi anuncio sea impulsado por Facebook o Google y venda.



Mi anuncio en Google

Mi landing 
page…

Esa gran 
olvidada

- Coincidir
- Especial para 
quienes vienen
de Ads

-Oferta
temporal

ACHUCHAMOS
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Cómo conseguir que mi anuncio sea impulsado por Facebook o Google y venda.



Plataformas de ayuda. 
Cuando necesito un plus 
de cal idad: Usar
publ icidad programát ica
y RTB 
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Real t ime bidding, 

ofertas a t iempo real
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Real t ime bidding, 

ofertas a t iempo real



Plataformas de ayuda. Cuando necesito un plus de cal idad: Usar publ icidad programat ica y 
RTB (ejemplo de plataforma: ht tps:/ / oniad.com/ ).
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Plataformas de ayuda. Cuando necesito un plus de cal idad: Usar publ icidad programat ica y 
RTB (ejemplo de plataforma: ht tps:/ / oniad.com/ ).
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Plataformas de ayuda. Cuando necesito un plus de cal idad: Usar publ icidad programat ica y 
RTB (ejemplo de plataforma: ht tps:/ / oniad.com/ ).
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Paso 1: Prospección. 

Llego a mi posible cl iente
entrando mediante las 
páginas web que él suele
consultar o mediante páginas
web del  sector que me 
interesa y que mi cl iente
geolocal izado suele
consultar. 

Publ icidad rentable en Facebook y Google

Plataformas de ayuda. Cuando necesito un plus de cal idad: Usar publ icidad programat ica y 
RTB (ejemplo de plataforma: ht tps:/ / oniad.com/ ).
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Plataformas de ayuda. Cuando necesito un plus de cal idad: Usar publ icidad programat ica y 
RTB (ejemplo de plataforma: ht tps:/ / oniad.com/ ).
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Opción 2: Retarget ing web

Mi cl iente entra en mi web, 
mira lo que sea y se va.

El  usuario completa una
acción.

Mientras navega por otras
páginas ve los anuncios de 
nuestra página.
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Plataformas de ayuda. Cuando necesito un plus de cal idad: Usar publ icidad programat ica y 
RTB (ejemplo de plataforma: ht tps:/ / oniad.com/ ).



xx
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Opción 3: Retarget ing email

Mi cl iente recibirá correos de 
nuestro negocio gracias a la 
cookie.

Publ icidad rentable en Facebook y Google

Plataformas de ayuda. Cuando necesito un plus de cal idad: Usar publ icidad programat ica y 
RTB (ejemplo de plataforma: ht tps:/ / oniad.com/ ).



Y qué más…

Directamente existe la 
posibilidad de comprar datos (a 
través de las  cookies) de 
usuarios afines a nuestro
target.

E sto es más caro,y con la 
nueva regulación del R GPD, se 
dificulta más, aunque las 
grandes empresas lo seguirán
haciendo. 

Publicidad rentable en Facebook y Google

Plataformas de ayuda. Cuando necesito un plus de cal idad: Usar publ icidad programat ica y 
RTB (ejemplo de plataforma: ht tps:/ / oniad.com/ ).



Retarget ing. Usar anuncios de 
retarget ing (cambio de propuesta
de valor) y segmentación hacia
usuarios que no hayan hecho la 
conversión. 
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Retarget ing. Usar anuncios de retarget ing (cambio de propuesta de valor) y segmentación
hacia usuarios que no hayan hecho la conversión.

xx

xx

xx
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Observación de la competencia: 
Anal izar los anuncios de la competencia
( estudio de palabras clave en Google, 
estudio de segmentación en FB e IG)
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Observación de la competencia: Anal izar los anuncios de la competencia (estudio de palabras clave 
en Google, estudio de segmentación en FB e IG)  (ht tps:/ / connect io.io/ facebook-ads-spying/ ).

xx

xx

xx

Entremos ahora mismo
y espiemos…

¡A quién me digan! 

www.connectio.io

Publ icidad rentable en Facebook y Google

https://connectio.io/facebook-ads-spying/


Parte II

EJEMPLOS CAMPAÑAS Facebook y 
Google. 
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Ejemplos
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Ejemplos
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Ejemplos



Anuncios para 

apl icaciones de móvil

xx

xx
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Anuncios para 

apl icaciones de móvil
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Anuncios para 

apl icaciones de móvil
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Publicidad rentable para Facebook y Google

Gracias

Mar Rodríguez | @insidemurcia | 629714759

Publicidad rentable en
Facebook y Google



https:/ / support.google.com/ adwords/ answer/ 2464960?hl=es

https:/ / adwords.google.com/ intl/ es_es/ home/ resources/ succes
s- stories/

https:/ / vilmanunez.com/ guia- facebook- pixel/

https:/ / www.facebook.com/ business/ products/ ads

www.avantemedios.com

www.aqueresocialmedia.

https:/ / connectio.io/ facebook- ads- spying/

Bibl iografía ut il izada para este tal ler

Mención especial  para Vilma Núñez, una de mis inspiraciones, Javier Gómez y Avante
Medios.  

https://support.google.com/adwords/answer/2464960?hl=es
https://adwords.google.com/intl/es_es/home/resources/success-stories/
https://vilmanunez.com/guia-facebook-pixel/
https://www.facebook.com/business/products/ads
http://www.avantemedios.com
http://www.aqueresocialmedia
https://connectio.io/facebook-ads-spying/

	Número de diapositiva 1
	Número de diapositiva 2
	Número de diapositiva 3
	Número de diapositiva 4
	Número de diapositiva 5
	Número de diapositiva 6
	Número de diapositiva 7
	Número de diapositiva 8
	Número de diapositiva 9
	Número de diapositiva 10
	Número de diapositiva 11
	Número de diapositiva 12
	Número de diapositiva 13
	Número de diapositiva 14
	Número de diapositiva 15
	Número de diapositiva 16
	Número de diapositiva 17
	Número de diapositiva 18
	Número de diapositiva 19
	Número de diapositiva 20
	Número de diapositiva 21
	Número de diapositiva 22
	Número de diapositiva 23
	Número de diapositiva 24
	Número de diapositiva 25
	Número de diapositiva 26
	Número de diapositiva 27
	Número de diapositiva 28
	Número de diapositiva 29
	Número de diapositiva 30
	Número de diapositiva 31
	Número de diapositiva 32
	Número de diapositiva 33
	Número de diapositiva 34
	Número de diapositiva 35
	Número de diapositiva 36
	Número de diapositiva 37
	Número de diapositiva 38
	Número de diapositiva 39
	Número de diapositiva 40
	Número de diapositiva 41
	Número de diapositiva 42
	Número de diapositiva 43
	Número de diapositiva 44
	Número de diapositiva 45
	Número de diapositiva 46
	Número de diapositiva 47
	Número de diapositiva 48
	Número de diapositiva 49
	Número de diapositiva 50
	Número de diapositiva 51
	Número de diapositiva 52
	Número de diapositiva 53
	Número de diapositiva 54
	Número de diapositiva 55
	Número de diapositiva 56
	Número de diapositiva 57
	Número de diapositiva 58
	Número de diapositiva 59
	Número de diapositiva 60
	Número de diapositiva 61
	Número de diapositiva 62
	Número de diapositiva 63
	Número de diapositiva 64
	Número de diapositiva 65
	Número de diapositiva 66
	Número de diapositiva 67
	Número de diapositiva 68
	Número de diapositiva 69
	Número de diapositiva 70
	Número de diapositiva 71
	Número de diapositiva 72
	Número de diapositiva 73
	Número de diapositiva 74
	Número de diapositiva 75
	Número de diapositiva 76
	Número de diapositiva 77
	Número de diapositiva 78
	Número de diapositiva 79
	Número de diapositiva 80
	Número de diapositiva 81
	Número de diapositiva 82
	Número de diapositiva 83
	Número de diapositiva 84
	Número de diapositiva 85
	Número de diapositiva 86
	Número de diapositiva 87
	Número de diapositiva 88
	Número de diapositiva 89
	Número de diapositiva 90
	Número de diapositiva 91
	Número de diapositiva 92
	Número de diapositiva 93
	Número de diapositiva 94

