
Meta description

En las SERPS

En el código 
fuente



Claves para redactar la 
description

1. Única para cada página.
2. Máximo: 140 caracteres.
3. Incluye tu mejor propuesta de valor, tu 

ventaja diferencial.
4. Amplía la información sobre el 

contenido de la página.
5. Incluye la palabra clave o sinónimos.



Etiqueta title y meta description



1. Incluye el nombre de tu empresa, 
marca o dominio

2. De forma sintética, explica qué vendes 
y/o a quién, si es relevante

3. Si vendes muchos productos distintos, 
cita sólo las familias más rentables

4. Recuerda el límite de 64 caracteres

Claves para redactar el title
de la página home



Claves para redactar la description 
de la página home

1. Amplía el número de familias y/o 
marcas de producto representativas

2. Incluye cualquier ventaja competitiva 
genérica: outlet, descuentos, ofertas,  
envío 24 horas, distribuidor oficial...

3. Añade datos distintivos: distribuidor 
oficial, productos exclusivos, precio 
mínimo garantizado...



Página de listado



Portadilla de familia



Página de listado



Portadilla



1. Incluye la tipología de producto o 
familia de productos listados

2. Añade algún sinónimo si es relevante
3. Añade el nombre de la tienda online al 

final, si cabe
4. Recuerda el límite de 69 caracteres

Claves para redactar el title
de la página de listado/familia



Claves para redactar la description 
de la página de listado/familia

1. Incluye el nombre de familia y nombra 
los productos más representativos.

2. Incluye cualquier ventaja competitiva 
de la familia: outlet, descuentos, 
ofertas, en stock, devolución gratis...

3. Añade dato distintivo: distribuidor 
oficial, precio mínimo garantizado

4. Todo, en menos de 140 caracteres



Ficha de producto



Ficha de producto



1. Incluye el nombre del producto y la 
referencia primero

2. Considera añadir palabras como 
“Comprar” u “Oferta”

3. Respeta el límite de 69 caracteres
4. Si sobra espacio, añade el nombre de la 

familia de producto y/o el nombre del 
comercio electrónico

Claves para redactar el title
de la ficha de producto



Claves para redactar la description 
de la ficha de producto

1. Incluye el nombre, marca, referencia y 
familia del producto.

2. Incluye el nombre del e-commerce si 
es relevante.

3. Incluye cualquier ventaja competitiva 
concreta del producto: oferta, precio 
outlet, descuento, envío gratis...

4. Incluye información sobre stock...



Cómo optimizar nuestros resultados: optimización de 
snippets

http://www.seomofo.com/snippet-optimizer.html

http://www.seomofo.com/snippet-optimizer.html


Cómo optimizar nuestros resultados: optimización de 
snippets

https://technicalseo.com/seo-tools/google-serp-simulator/


Densidad de palabra clave

Contenidos descriptivos y ricos en palabras clave



Densidad de palabra clave

Contenidos descriptivos y ricos en palabras clave
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Anchor text relevantes
Texto con palabras clave para los enlaces internos



Sintaxis URL
Texto con palabras clave para los enlaces internos



Optimización de imágenes

Palabras clave en el atributo ALT y nombre del archivo que describe la imagen

<img itemprop="image" src="http://www.efectoled.com/6361-large_default/bombilla-led-e14-
g45-5w.jpg" title="Bombilla LED E14 G45 5W " alt="Bombilla LED E14 G45 5W " 
id="bigpic" width="370" height="370">



Optimización de imágenes

Palabras clave en el atributo ALT y nombre del archivo que describe la 
imagen



Optimización de imágenes

Organiza las imágenes en subdirectorios relevantes:
www.midominio.com/images/tablets/apple-ipad-32gb.jpg

www.midominio.com/images/smartwatches/apple-watch-32gb.jpg

Genera un archivo sitemap de imágenes
Cuida el contexto: pies de foto, encabezamientos, texto cercano a la propia 
fotografía
El nombre de archivo de imagen NO debe incluir caracteres especiales: “ñ”, 
vocales acentuadas, etc.
El texto alt es relevante para SEO
El texto del atributo title es relevante para accesibilidad/usabilidad



Optimización de imágenes

Genera un archivo sitemap de imágenes



Optimización de imágenes

Cuando una imagen es, además, un enlace, el texto del atributo “alt” 
funciona como anchor text del enlace



Optimización de imágenes

Cuando una imagen es, además, un enlace, el texto del atributo “alt” 
funciona como anchor text del enlace

<a href=”http://www.dominio.ext/
destino.html” target=”_blank” title=”Hacer 
click para ver la versión ampliada de la 
imagen”>

<img src=”http://www.dominio.ext/
images/modelos/honda-accord-
executive-2015-small.jpg” title=”Honda 
Accord Executive 2015 - Hacer click para 
ampliar” alt=”Honda Accord modelo 
Executive 2015: vista exterior en 
nuevoscoches.com”>

</a>

Honda Accord modelo Executive 2015: vista exterior en nuevoscoches.com



IA: arquitectura de la información

En las grandes superficies,

Distancia
Anchura en lineal
Cabecera de góndola
PLV
Demostradores...

la oferta no es plana



Google Trends

Detectar tendencias : albariño, champagne (España)



BODY

Enlaces en áreas comunes de la plantilla

HEADER

FOOTER

1 enlace = 1 enlace

1 enlace = 1 x n páginas

1 enlace = 1 x n páginas



Cómo afectan los enlaces a la IA de un sitio web

1 enlace

13,8M de enlaces



Arquitectura flexible



Arquitectura flexible



Arquitectura flexible



Los patrones estacionales y 
tendencias de búsqueda…

Indican cuándo una familia de 
productos o un producto concreto 
se debe destacar en la home 
Permite enfocar mayor popularidad 
con una estrategia de 
interenlazado interno… 
Favoreciéndolo con una situación 
privilegiada en la IA



Arquitectura

potencial de tráfico clics desde la home

indexabilidad usabilidad



Ene. Feb. Mar. Abr. May. Jun. Jul. Ago. Sep. Oct. Nov. Dic.

HOME/ESCAPARATE

BODEGAS

ENATE

VEGA SICILIA

PATERNINA

TORRES

GRAMONA

DO

RIOJA

RIBERA D.

SOMONTANO

RUEDA

RIAS BAIXAS

UVAS

VIURA

MERLOT

CENCIBEL

PINOT

SYRAH

TINTOS

-10€

10-20€

20-40€

+60€

40-60€

BLANCOS

-10€

10-20€

20-40€

+60€

40-60€

ORIGEN

FRANCIA

CALIFORNIA

CHILE

SUDAFRICA

ITALIA

Gestión escaparate (home)



¿Cómo debe ser una 
página Home de una 

Web?

http://www.flickr.com/photos/horrabin/3838622513/ 

http://www.flickr.com/photos/horrabin/3838622513/


Media

Baja

Premium
(above-the-fold)

Visibilidad/Popularidad



Página home: menús



Estructura de listado de productos

Submenú 
ordenado

por potencial 
de venta

Filtros 
relevantes

para familia de 
producto

Rastro de 
migas de pan

Imagen y 
descripción de 
subfamilia
de producto 
clicables

Logo clicable a 
home Menú ordenado 

por potencial de 
venta



Estructura de listado de productos

Logo clicable

Imagen y 
nombre de 
producto 
clicables

Menú ordenado por 
potencial de venta



Ficha de producto
Menú

Rastro de migas 
de pan

Buscador

Botón de compra

Enlaces a redes 
sociales

Enlaces a 
taxonomías

Folksonomía 
(nube de tags

Contenidos 
relacionados

Opiniones UGC



Ficha de producto

Fidelización

Testimonial

Cross-selling

+texto 
(SEO)

Interlinking



Cambio de escaparate



Ficha de producto

CTAs

Upselling

Cross-selling

Enlaces sociales

Breadcrumbs

Ventajas



Ficha de producto



Ficha de producto

Migas de pan

Menú principal

Encabezamiento H1

Viralización



Ficha de producto

Ficha técnica

Up-selling



Relevancia on-page



Comparación de contenidos/relevancia on-page



Escribe descripciones únicas



UGC

Contenidos 
“gratis” en el 
lenguaje del 
cliente



Referencias que se dan de baja

Dejar un tiempo como No disponible ofreciendo cross-selling de 
otros productos alternativos



Popularidad 
como factor de relevancia off-page



Popularidad Web



Relevancia on page/off page (post-Penguin)

Perfil natural en la procedencia de enlaces 
Historial de evolución natural en el 
crecimiento de enlaces 
Anchor text variados, con predominancia 
de Branding y enfocados en campo 
semántico objetivo del posicionamiento 
Anchor text semánticamente correctos 
Enlaces procedentes de tipos de dominios 
variados 
Menos peso en el algoritmo para los 
dominios con coincidencia perfecta con 
palabras clave



Relevancia on page/off page (post-Penguin)

Enlaces procedentes de muchos 
dominios distintos 
Influye la posición del enlace 
(contenido vs. columna lateral vs. 
footer) así como el contexto 
(coincidencia temática) 
Más peso del grafo social: enlaces 
en redes sociales y otras señales 
de influencia social (Likes, RT, +1...) 
Más control sobre la densidad de 
palabras clave en los textos, 
menos tolerancia al Keyword-
spamming



… atendiendo a las directrices de calidad 
de Google…



Directrices de calidad de Google para sus evaluadores

http://static.googleusercontent.com/media/www.google.com/en//insidesearch/howsearchworks/assets/searchqualityevaluatorguidelines.pdf

http://static.googleusercontent.com/media/www.google.com/en//insidesearch/howsearchworks/assets/searchqualityevaluatorguidelines.pdf


Directrices de calidad de Google: Páginas Tu Dinero o Tu 
Vida

Las páginas que Google califica como YMYL tienen unas exigencias 
de calidad especiales, pues pueden tener un impacto sobre la 
felicidad, salud o economía de sus usuarios. 
Páginas con información sobre salud 
Páginas con información legal 
Páginas con información financiera 
Páginas de banca electrónica 
Páginas de compra online



Directrices de calidad de Google: Páginas Tu Dinero o Tu 
Vida

Debe estar claro quién o qué empresa es responsable del contenido 
del sitio Web y de cada página en concreto 
Debe ser fácil encontrar información About us, de contacto o de 
servicio al cliente (incluso organizada por departamento y con 
nombres de contacto) 
En e-commerce, se comprueba la existencia de información sobre 
modos de pago, cambios de producto y devoluciones 
Se evalúan como muy positivas las opiniones de usuario, pero deben 
ser suficientes en número y creíbles (positivas y negativas)



Información de Quiénes somos, medios de pago, políticas de 
devolución, información de envío...



Directrices de calidad de Google: Principales factores de 
calidad de un sitio Web

Calidad y cantidad del contenido principal 
Información sobre el sitio Web y quién es el responsable del mismo 
Reputación del sitio Web 
Expertise, autoridad y credibilidad del sitio Web 
Un propósito, un objetivo claros



Directrices de calidad de Google: Tipos de contenido

Contenido principal o main content (MC) 
Contenido suplementario (SM) 
Contenido publicitario o para monetización (Ads)



Directrices de calidad de Google: tipos de contenido

Contenido principal o main content (MC) 
Su propósito es vender o dar información sobre el producto. Opiniones, 
reviews, información de envío o de seguridad también son MC 

Es cualquier parte de la página que ayuda a ésta a alcanzar su objetivo 

Es la razón principal por la que la página existe



Directrices de calidad de Google: tipos de contenido

Contenido suplementario (SC)  
Permite navegar a otra parte de la Web 

Puede ayudar a una página a lograr su propósito o puede obstaculizar la 
experiencia del usuario



Directrices de calidad de Google: tipos de contenido

Contenido publicitario o para monetización (Ads) Permite navegar a 
otra parte de la Web 

Se consideran anuncios cualquier tipo de enlace cuyo objetivo sea la 
monetización



Tipos de contenido según Google: PCComponentes

Above the fold

MC

SC

Ads



Tipos de contenido según Google: Amazon

MC

SC

Ads

Above 
the fold



Páginas Tu Dinero o Tu Vida

Menciones en sitios con alta reputación como Wikipedia o sitios Web 
de medios online (noticias, periódicos, revistas) de calidad 
contrastada aportan reputación y autoridad al dominio



Analizar reputación online

uvinum.es -site:uvinum.es



Principales factores de calidad de una página de comercio 
electrónico

Cantidad y calidad del contenido principal: 
Especificaciones y características técnicas del producto 
Información original y única sobre el producto 
Más de 90 opiniones de usuarios 
Información sobre envío, medios de pago y devoluciones 
Múltiples fotografías del producto 
Reviews de fuentes autorizadas...



Ficha de producto

Migas de pan

Menú principal

Encabezamiento H1

Viralización



Ficha de producto

Ficha técnica

Up-selling



¿Cómo escribir una descripción 
única y relevante?

Seleccionamos las 
características técnicas que 
mejor responden a las 
necesidades del usuario 
Traducimos esas 
especificaciones técnicas en 
ventajas 
Destacamos sobre todo las 
ventajas competitivas 



Descripción de producto: especificaciones traducidas en 
ventajas para el usuario



Descripción de producto: especificaciones traducidas en 
ventajas para el usuario



Principales factores de calidad de una página de comercio 
electrónico

Información sobre el sitio Web y quién es el responsable del mismo 
Información sobre la empresa 
Medios de pago 
Políticas de devolución y cambios de producto 
Formas de contacto: nombres de responsables, teléfonos directos, etc. 
Uso de https 
Información del servicio al cliente



Información sobre el sitio Web y quién es el responsable del 
mismo



Principales factores de calidad de una página de comercio 
electrónico

Reputación del sitio Web 
Menciones en sitios con alta reputación como Wikipedia 
Menciones en sitios Web de medios online (noticias, periódicos, 
revistas) de calidad contrastada 
Menciones en redes sociales 
Menciones en foros especializados de usuarios 
Etc.



Menciones en Wikipedia



Menciones en medios



Menciones en blogs



Análisis en sitios de referencia



Opiniones de usuarios



Recomendaciones sociales



Gamification



Newshacking



Newshacking



Principales factores de calidad de una página de comercio 
electrónico

Expertise, autoridad y credibilidad del sitio Web 
Depende del tipo de producto o del sector: algunos productos precisan 
para su compra de mucha más información que otros 
La inclusión de un foro donde los usuarios de productos comparten 
información sobre los mismos puede aportar la credibilidad necesaria 
Preguntas frecuentes, guías de uso, tutoriales, vídeos explicativos, etc. 
pueden incrementar el nivel de autoridad del sitio Web



Expertise, autoridad y credibilidad del sitio Web

Tutoriales y guías 
de uso



Expertise, autoridad y credibilidad del sitio Web

Foros y 
comunidades de 

usuarios



Expertise, autoridad y credibilidad del sitio Web

Comparadores 
de características y 

funcionalidades



Salud: FAQs



Opiniones de usuario



Tecnología: foros de usuarios



Principales factores de falta de calidad de una página Web

El autor de la página o del sitio Web no tiene suficiente conocimientos 
para el tema de la página o el sitio: no tiene credibilidad o autoridad 
para este tema. 
Una cantidad reducida de contenido principal (MC) para el propósito 
de la página 
Hay contenido principal (MC) pero es difícil de usar debido a anuncios 
o a contenido suplementario disruptivo 
No hay información sobre quién es el responsable del sitio Web 
El sitio tiene mala reputación



Principales factores de falta de calidad de una página Web

Texto mal escrito, con faltas de ortografía y/o puntuación 
Contenido duplicado o plagiado de otros sitios Web 
Contenido que distrae del propósito principal 
Exceso de anuncios, interstitials difíciles de cerrar y que impiden 
acceder al contenido principal 
Anuncios que parecen parte del contenido principal 
Contenido generado automáticamente 
Se aplican distintos estándares de exigencia en función del tipo de 
sitio analizado 
Una mala calificación del contenido principal es suficiente para que 
una página sea de mala calidad



Asegúrate de que tu contenido es único

https://support.google.com/legal/answer/3110420?hl=es

https://support.google.com/legal/answer/3110420?hl=es


…y si detectas que plagiaron tu contenido…

https://support.google.com/legal/answer/3110420?hl=es

https://support.google.com/legal/answer/3110420?hl=es


Vías de adaptación de nuestro sitio Web
al entorno móvil



OPCIONES:

Responsive Web design 
HTML dinámico usando una única URL 
Versión mobile específica (m.domain.com) 
AMP 
Apps



Responsive design

Una única fuente de código 
HTML 
Una única URL 
Un único contenido para 
rastrear 
Un CSS distinto dependiendo 
del tipo de dispositivo en el que 
se muestra la Web



Responsive design



HTML dinámico

Diferente contenido HTML 
Diferente CSS 
Misma URL 
El servidor devuelve la 
versión dependiendo del 
dispositivo de navegación 
Importante incluir la cabecera 
http “Vary: User-agent” para 
impedir ser detectados por 
cloaking



Sitios Web con HTML dinámico



Directrices de Google para sitios mobile específicos

https://developers.google.com/webmasters/mobile-sites/mobile-seo/separate-urls?hl=es-419


Versión mobile (m.domain.com)

Diferentes archivos HTML 

Diferentes archivos CSS 

Diferentes URL 

Se indexa la URL de la versión desktop 

Importante incluir cabeceras HTML “alternate” y “canonical”

EN LA VERSIÓN DESKTOP (http://www.example.com/page-1)

EN LA VERSIÓN MOBILE (http://m.example.com/page-1)



Versión mobile (m.domain.com)



Qué es AMP: Accelerated Mobile Pages

Una iniciativa de código abierto promovida por Google 
junto con un gran número de medios de todo el mundo y 
otros socios tecnológicos. 
Nace con el objetivo de mejorar la velocidad de carga de 
las páginas web para móviles.



Ejemplo de páginas AMP

Versión HTML Versión AMP



Cómo mejora AMP la velocidad

AMP HTML: se basa en web components que consiguen aligerar la 
cantidad de HTML necesaria 
AMP JS: se restringe el uso de JavaScript a código propio de AMP 
Uso de cachés de Google: el uso de los CDN del propio proyecto permite 
que este tipo de servidor obtenga las páginas AMP para servirlas al 
usuario de forma óptima



SEO AMP

La versión AMP no deja de ser una copia del contenido 
canónico, por lo que para evitar indexar contenido 
duplicado son necesarias 2 etiquetas: 
Versión HTML: canonical a la propia página y etiqueta de enlace 
amphtml referenciando a la versión AMP 
Versión AMP: canonical a la versión HTML



Versión desktop vs. versión AMP

Versión DT Versión AMP



Configuración AMP en versión desktop

<link href="http://futbol.as.com/futbol/2017/01/18/primera/
1484779465_999489.html" rel="canonical" >

<link href="http://futbol.as.com/futbol/2017/01/18/primera/
1484779465_999489.amp.html" rel="amphtml" >

<link rel="alternate" href="http://mexico.as.com/mexico/2017/01/19/futbol/
1484804695_409055.html" hreflang="es-mx" />

<link rel="alternate" href="http://futbol.as.com/futbol/2017/01/18/primera/
1484779465_999489.html" hreflang="es" />



Configuración AMP en versión AMP

<link href="http://futbol.as.com/futbol/2017/01/18/primera/1484779465_999489.html" rel="canonical" >



AMP se almacena y se sirve desde cachés en Google

https://www.google.es/amp/futbol.as.com/futbol/2017/01/18/primera/1484779465_999489.amp.html



Requisitos para que las noticias aparezcan como 
destacadas en búsquedas móviles

Implementación HTML AMP correcta 
Implementación de microformatos correctos (sin errores, sí están 
permitidos los warnings)



Validar la implementación AMP

Plugin para Chrome: valida la implementación AMP https://
chrome.google.com/webstore/detail/amp-validator/
nmoffdblmcmgeicmolmhobpoocbbmknc  
Versión Web: valida la implementación AMP y datos estructurados 
https://search.google.com/search-console/amp 

https://chrome.google.com/webstore/detail/amp-validator/nmoffdblmcmgeicmolmhobpoocbbmknc
https://chrome.google.com/webstore/detail/amp-validator/nmoffdblmcmgeicmolmhobpoocbbmknc
https://chrome.google.com/webstore/detail/amp-validator/nmoffdblmcmgeicmolmhobpoocbbmknc
https://chrome.google.com/webstore/detail/amp-validator/nmoffdblmcmgeicmolmhobpoocbbmknc
https://search.google.com/search-console/amp


Validación AMP: plug-in para Chrome



Ventajas e inconvenientes
de cada solución



Responsive: ventajas

Fácil de mantener 
Evita problemas potenciales de contenido duplicado/cloaking 
Todos los enlaces se consolidan sobre un único contenido 
Optimizamos el crawl rate 
No es necesario implementar redirecciones en el servidor



Atención a los bloques de texto SEO!!!!



Atención a los bloques de texto SEO!!!!



Responsive: desventajas

A veces, el escenario de uso del sitio Web es distinto para el 
usuario que usa cada dispositivo, por lo que el responsive es menos 
flexible para adaptarse a cada escenario para la mejor experiencia 
de usuario 
Determinadas maquetaciones o plantillas puede ser complicado 
adaptarlas a diseño adaptativo 
Puede verse afectado el peso y la velocidad de descarga por la 
necesidad de adaptarse a múltiples formatos de pantalla



HTML dinámico: ventajas

Seguimos teniendo una única URL por contenido: no hay problema 
de contenido duplicado. 
La popularidad se concentra en las mismas URL que en diseño 
adaptativo. 
Es más flexible para adaptar el contenido a cada escenario para 
una mejor experiencia de usuario 
Podemos optimizar mejor el peso de la descarga necesaria a cada 
dispositivo.



Sitios Web con HTML dinámico: priorización de la 
navegación sobre el contenido



HTML dinámico: desventajas

Más complicado de mantener. 
Más caro de desarrollar: necesitaremos duplicar el diseño de 
plantillas, prototipos, hojas de estilo, imágenes… 
Aunque el HTML dinámico se puede adaptar a distintos tipos de 
dispositivos, la variedad hace imposible que se pueda adaptar de 
una forma perfecta a todos ellos.



Mobile específica: ventajas

Implementación y desarrollo, en principio, más sencillos 
Se puede optimizar el código, peso de la descarga, diseño, etc. 
para adaptarse de forma óptima a cada dispositivo 
Se puede adaptar el contenido y la navegación para adaptarse a 
cada escenario de uso 
Se puede optimizar reduciendo las opciones a la navegación más 
probable para ahorrar pasos



Mobile específica: desventajas

Hay más riesgos de que, en caso de no implementarse 
correctamente los alternate/canonical, pueda detectarse contenido 
duplicado. 
En caso de URLs únicas mobile, hay que transferirles parte de la 
popularidad desde la versión desktop para que posicionen 
El coste y complicación del mantenimiento es más elevando. Se 
trata, prácticamente, de dos sitios Web independientes.



Analítica Web



Medición de posiciones con Rank Checker
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¿De dónde llega el tráfico?



Canales de adquisición de tráfico en Google Analytics



Google Analytics: embudo de conversión



¿Cómo se producen las conversiones?



Cuadro de mando



Coste por venta/Coste por adquisición vs. ciclo de vida - SEO
ENTRADA DE DATOS

Inversión mensual € 700 Fee mensual campaña SEO

Ratio de conversión 1,3 % Ratio de conversión tráfico orgánico (G. Analytics)

Promedio transacción (ticket promedio) € 120,00 Importe promedio de las ventas (G. Analytics)

Porcentaje de beneficio 25,00 % Margen de beneficio en cada venta (incluir costes logísticos/financieros)

Promedio vida de cliente 2,5 Promedio de transacciones de un cliente tras su adquisición

TRÁFICO Y CONVERSIONES

Visitas registradas 1.500 Visitas registradas tráfico orgánico (G. Analytics)

Clientes adquiridos 19 Visitas registradas x Ratio de conversión tráfico orgánico (G. Analytics)

COSTES

Total costes SEO € 700 Fee mensual campaña SEO

CPA promedio € 37 Total costes SEO/Clientes totales

RESULTADOS

Importe total de ventas 5.700 € Promedio transacción x Clientes adquiridos x Promedio vida de cliente

Promedio beneficio por transacción € 30,00 Beneficio bruto promedio en cada venta

Promedio beneficio bruto por cliente adquirido € 75,00 Promedio beneficio por transacción x Promedio vida de cliente

Promedio beneficio neto por cliente adquirido € 38,16 Promedio beneficio por cliente adquirido - CPA promedio

BALANCE DE LA CAMPAÑA

Beneficio bruto total 1.425 Importe total de ventas x Porcentaje de beneficio

Beneficio neto total 725 Beneficio total - Total costes PPC

ROI 104 % (Beneficio total - Total costes PPC)/Total costes PPC



@fernandomacia





Fernando Maciá Domene 
@fernandomacia

CEO Human Level Communications
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